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MEDIA CLUB, s.r.0.,
se sidlem: Praha 10 — Stra$nice, Vinohradska 3217/167, PSC: 100 00
ICO: 29413982, DIC: CZ 29413982
zapsana v obchodnim rejstfiku u Méstského soudu v Praze, oddil C, vlozka 204565

CENIK sifeni Obchodnich sdéleni platny pro obdobi od 1. 1. 2026

(Reklamni Spoty)

1 Obecné podminky

Cenik stanovi Ceny Siteni Obchodnich sdéleni na Televiznich programech. Seznam
Televiznich programd je k dispozici u Dodavatele. Dodavatel m{Ze tento seznam kdykoli
menit.

Pojmy pouZzité vtomto dokumentu maiji stejny vyznam jako v Obchodnich podminkach.
Ceny, Cenikové CPP a Zavazné objemy uvedené v tomto Ceniku jsou v K¢ bez DPH.

Cena za ratingovy bod GRP (dale jen ,Cenikové CPP“) se vztahuje k Zavazné cilové
skupiné.

Electronic Gross Rating Point (zkracené jen ,,e-GRP*) predstavuje 1 % z poctu lidi v
Zavazné ¢i Sekundarni cilové skupiné oslovenych Obchodnimi sdélenimi se zvlastnimi parametry
stanovenymi Dodavatelem, kterad jsou Sifena prostfednictvim Platforem a méfena Externim
systémem a povazuje se za GRP/TRP. Pro e-GRP se nestanovuje Prime time a Off prime time
a neuplatiuji se Prime time a Off prime time koeficienty; namisto nich se pro e-GRP
pouzije stejny koeficient jako pro Prime time. Pro vypocCet Vysledné ceny e-GRPs se
aplikuje koeficient 1,3.

Off prime time (dale jen ,,OPT“) je definovan jako jakykoliv vysilaci ¢as mimo Prime time.

Prime time (dale jen ,,PT“) je definovan jako vysilaci ¢as v Useku mezi 17:30-23:30
hodinou. V pfipadé Televiznich program@ skupiny O¢ko se jedna o vysilaci 8as mezi 11:00-
18:00 hodin.

Sekundarni cilové skupiny jsou:

a) Dospéli 15+

b) Dospéli 15-54

c) Dospéli18-69

d) Dospéli 15-35

e) Dospéli20-45 ABC

f) Dospéli 25-55 ABC

g) Dospéli 25-55 BCD

h) Dospéli 25-55

i) Dospéli 25+

j) Rodiny s détmi 0-14
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k) Hospodyné 18+

) Hospodyné& 18-50
m) Hospodyné 25-55
n) Muzi 15-35

0) Muzi 15-54

p) Muzi25-55

q) Muzi18+

r) Zeny 18+

s) Zeny15-35

t) Zeny15-54

u) Zeny 18+ s détmi0-14
v) Zeny25-55

w) Zeny 25-40

Objednatel ma moznost v Obchodni smlouvé vybrat nanejvys 6 Sekundarnich cilovych
skupin pro §ifeni Obchodnich sdéleni ve formé Reklamnich Spotl. RozlozZenijednotlivych
Televiznich programu pro sifeni Obchodnich sdéleni dle Smlouvy o kampani optimalizuje
Dodavatel s pfihlédnutim k pozadované Sekundarni cilové skupiné, dle sledovanosti
vyplyvajici z Vyzkumu sledovanosti, dle aktualni vykonnosti danych Televiznich program(
a dle dostupné kapacity pro Sifeni Obchodnich sdéleni.

Zavazna cilova skupina je D 18-69 lidé ve véku 18 let do 69 let v€etné zijici na Uzemi
Ceské republiky.

2 Cenové koeficienty

l. Daypart koeficienty

OPT koeficient je stanoven ve vysi 1. OPT koeficient je aplikovany na GRPs odvysilané dle
Smlouvy o kampaniv OPT.

PT koeficient je stanoven ve vysSi 1,10. PT koeficient je aplikovany na GRPs odvysilané dle
Smlouvy o kampaniv PT.

Narok na OPT koeficient vznika za podminek:

a) Objednatel se zavazuje umistit do OPT 30 % Zavazného objemu GRPs (plati pro
Obchodni smlouvy s Celkovym zavaznym objemem do 10 mio K¢).

b) Objednatel se zavazuje umistit do OPT 40 % Zavazného objemu GRPs (plati pro
Obchodni smlouvy s Celkovym zavaznym objemem nad 10 mio K¢ v€etné).



2.4 V pfipadé zvySeni podilu:

a) OPT na 50 % nebo PT na 70 % bude na koeficient aplikovana pfirazka 2 (dva)
procentni body (tj. OPT koeficient 1,02 nebo PT koeficient 1,12).

1. Motivace za véasny podpis

2.5 Vpfipadé, Ze Objednatel uzavie Obchodni smlouvu se Zavaznym obdobim pro rok 2026
nejpozdéji:

a) do 01.12.2025, bude mit narok na OPT koeficient 0,95 pfi splnéni podminky
naroku na aplikaci OPT koeficientu a PT koeficient 1,05.

b) do 12.01.2026, bude mit narok na OPT koeficient 1 pfi splnéni podminky naroku
na aplikaci OPT koeficientu a PT koeficient 1,05.

1. Stopazové koeficienty

Casova délka’ Spotuv Vyse koeficientu Vyse koeficie'ntu pro
sekundach Tandemovy Spot

10 a kratsi délka Spotu 0,50 Nelze

15 0,77 0,85

20 0,90 1,00

25 1,10 1,30

30 1,15 1,40

35 1,35 1,50

40 1,55 1,70

45 1,70 1,80

50 1,90 2,00

55 2,10 2,20

60 2,30 2,40




2.6

Sezénni koeficienty

Kalendarni n:nésic ! Casové obdobi Vyse koeficientu
obdobi
Leden Low season 0,90
Unor Medium season 1,25
Bfezen High season 1,35
Duben High season 1,40
Kvéten High season 1,45
Cerven High season 1,45
Cervenec Low season 0,90
Srpen Medium season 1,20
Zavi High season 1,55
Rijen High season 1,55
Listopad High season 1,55
1.-24.12.2026 High season 1,50
25.-31.12.2026 Medium season 1,10

V. RozloZeni Zavazného objemu GRPs

RozloZzeniZavazného objemu GRPs je zavazek Objednatele sjednany v Obchodni smlouvé

s Celkovym zavaznym objemem vy$8im nez 10 milion( K& stanovici rozloZzeni Zavazného
objemu GRPs do jednotlivych mésict nebo obdobi dle Zavazného obdobi. Dodavatel neni
povinen pfijmout Objednavky pro dany mésic nebo obdobi nad ramec RozloZeni
Zavazného objemu GRPs sjednaného v Obchodni smlouvé.



3 Priplatky a slevy
3.1 Pozicni priplatek (10 %)

Priplatek Klientského CPP ve vysi 10 % k Reklamnimu Spotu umisténému na vyzadané pozici
v Reklamnim bloku.

3.2 Alianc¢ni priplatek (15 %)

Priplatek Klientského CPP ve vysi 15 % za kazdého dalSiho Objednatele, Produkt ¢i Znacku v
Alian¢nim Spotu.

3.3 Priplatek za booking (5 % nebo 15 %)

Priplatek Klientského CPP ve vySi 5 % za kazdy jednotlivy specificky pozadavek na booking
Reklamnich Spotl. V pfipadé specifického pozadavku na ¢asové rozlozeni Sifeni Obchodniho
sdéleni jako je napfiklad pfesné rozloZzeni GRPs pro urcity kalendarni tyden v prlibéhu Reklamni
Kampané se navySuje tento pfiplatek na 15 %. Na jakoukoliv dal$i Gpravu téchto pozadavk( v
prabéhu Reklamni Kampané bude aplikovan dalsi Pfiplatek za booking 15 %.

3.4 Priplatek za nevyporadana hudebni prava ( 0,5 %)

Priplatek Klientského CPP ve vy$i 0,5 % bude Uc¢tovan v pfipadé, Zze Objednatel ve Lhité pro dodani
Materiald pro vysilani neprokaze, Ze: a) v Reklamnim Spotu neni obsazen zadny zvukovy zdznam
vydany k obchodnim tc¢eldim (8 72 odst. 2 autorského zdkona) a zaroven b) Objednatel sam ziskal
a vypofadal veSkerd potfebnd uzivaci opravnéni k hudebnim dildm/zaznamidm/uméleckym
vykonlm obsaZenym v Reklamnim Spotu, véetné prokazani vylouceni G¢inkd hromadné smlouvy
v pfipadé rozsitené kolektivni spravy (§ 97e autorského zakona).

3.5 Priplatek za pozdni booking (10 %)

V pfipadé, ze Objednatel zasle Objednavky pro Sifeni Obchodnich sdéleni pro Reklamni Spoty po
Lhaté pro podavani Objednavek uréené Dodavatelem, bude mu ke Klientskému CPP aplikovan
Priplatek za pozdni booking 10 %. Jestlize Objednatel po Lhité pro podavani Objednavek navysi
Vyslednou cenu Smlouvy o kampani, bude mu na navySenou Vyslednou cenu aplikovan Priplatek
za pozdni booking 10 %.

3.6  PFiplatek za Prima PREMIUM (10 %)

Priplatek Klientského CPP ve vysSi 10 % za umisténi Reklamniho Spotu u pofadu Prima PREMIUM:
vlastnitvorba, uvedeni nového pofadu apod. V programovém schématu Dodavatele na kalendarni
meésic nebo obdobi bude vzdy upfesnéno, které Televizni pofady a Reklamni bloky jsou Prima
PREMIUM.

3.7 Priplatek za Super Break (35 %)

V pfipadé umisténi Reklamniho Spotu do Super Breaku na Televiznim programu Prima bude
aplikovan pfiplatek 35 % ke Klientskému CPP.

3.8 Individualni klientska sleva

Individualni klientska sleva je rozdil mezi Cenikovym CPP a Klientskym CPP sjednanym v
Obchodni smlouvé.



4 Cenikové CPP a Zavazny objem OMK

4.1 Cenikové CPP vZavazné cilové skupiné D 18-69 pro jednotlivé urovné Celkového
zavazného objemu Objednatele a odpovidajici povinnost Zavazného objemu OMK dle

Obchodni smlouvy je stanoveno nasledovné:

Zavazny
Cenikové CPP se| objem OMK Cenikové CPP v pfipadé
Celkovy zavazny objem Zavaznym z Celkového | nizsiho Zavazného objemu
objemem OMK zavazného OMK

objemu
0-1999999 54 900 5% 55800
2000000 -3999 999 54500 5% 55400
4000 000 -5999 999 54200 8% 55100
6 000 000 -7 999 999 53400 8% 54 400
8 000 000 — 9999 999 52100 8% 53000
10 000 000 -19 999 999 51500 12% 52400
20 000 000 -29 999 999 50 600 12% 51500
30 000 000 -39 999 999 50 400 12 % 51300
40000 000 -49 999 999 50 000 12% 51000
50 000 000 - 59 999 999 49900 15% 50 800

4.2 Dle Celkového zavazného objemu Obchodni smlouvy je Objednatel povinen alokovat
¢ast Celkového zavazného objemu do OMK (dale jen ,,Zavazny objem OMK®).

4.3  Zavazny objem OMK je rozdélen v poméru: 60 % (Sifeni Obchodniho sdéleni ve formeé
Sponzorovani ¢i Umisténi produktu v ramci Televiznich programt), 35 % (Siteni
Obchodniho sdéleni na Serverech a formou HbbTV) a 5 % (Sifeni Obchodniho sdéleni
v Tisténych médiich). Realna odchylka rozlozeni Zavazného objemu OMK nesmi
pfesahnout o pét procentnich bod{ poméry uvedené v pfedchozi vété.

4.4  Cena za Siteni Obchodnich sdéleni Rozhlasovymi programy, cena za programatickou
reklamu a cena za e-GRPs se do Zavazného objemu OMK nezahrnuje.
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5 Cena za Sifeni Obchodniho sdéleni dle Smlouvy o kampani

Vysledna cena za Sifeni Obchodniho sdéleni se vypocte na zakladé Cenikového CPP za
GRP, na které je aplikovan pfislusny cenovych koeficient nebo pfiplatek a uplatnéna
pfislusna sleva, vSe stanovené v tomto Ceniku.

6 Nakup jednotlivych Televiznich programt

O rozlozeni a umistovani Obchodnich sdéleni na jednotlivych Televiznich programech
rozhoduje Dodavatel dle svého uvazeni (dle ¢lanku 3 Obchodnich podminek).

Smlouvou lze sjednat Sifeni Spotll s omezenim jen na nejvySe 3 urcené Televizni
programy, a to pouze za Cenikovou CPP dle tohoto Ceniku. Sleva z Cenikové CPP pro tyto
pfipady se poskytuje pouze v rozsahu stanoveném nize v tabulce.

Pocet urCenych Televiznich
programi, na které je omezeno | VySe slevy z Cenikové CPP
Siteni Obchodnich sdéleni
2 3%
3 5%

DalSi sleva se neposkytuje.

7 Limity GRPs pro Smlouvy o kampani

Dodavatel si vyhrazuje pravo odmitnout uzavieni Smlouvy o kampani ¢i neposkytnout
plnéni dle Smlouvy o kampani pfesahujici nasledujici limity GRPs. Pro pfipad soubéhu
vice Smluv o kampanijednoho Objednatele, které v uhrnu prekro¢i uvedené limity, se tyto
limity pro jednotlivou Smlouvu o kampani Objednatele sniZuji 0 40 %. Neposkytnuti plnéni
nad Limity GRPs neni porusenim Smlouvy o kampani.

Limity jsou stanoveny pro jednotlivého Objednatele, jednotlivou Smlouvu o kampani a pro
¢asovou délku Reklamniho Spotu 30 sekund, dle nasledujici tabulky, pfic¢emz

a) Mésicem se rozumi 1 kalendafni mésic
b) Tydnem serozumi 7 kalendarnich dni (i pferuSovaneg)

c) Dnem serozumi 1 kalendarni den

Smlouva o kampani | Mésicénilimit | Tydenni limit Denni limit

900 210 30




7.3  Pro pfepocet Limitll GRPs v pfipadé jiné ¢asové délky Reklamniho Spotu nez 30 sekund
Dodavatel uplatiuje nasledujici koeficienty:

Casova délka Spotu v sekundach Vyse koeficienty
10 3,00
15 2,00
20 1,50
25 1,20
30 1,00
35 0,86
40 0,75
45 0,67
50 0,60
55 0,55
60 0,50

8 Prodej na jinou Zavaznou cilovou skupinu nez D 18-69 (déle jen ,,Prodej na TRP“)

8.1 Objednatel mize s Dodavatelem v Obchodni smlouvé uzavfit Sifeni Obchodniho sdéleni
na jinou Zavaznou cilovou skupinu, nez je D 18-69. V takovém pfipadé se jedna o Prodej
na TRP. Objednatel pro Prodej na TRP mdze vybrat Sekundarni cilovou skupinu uvedenou
v Ceniku.

8.2 Vpfipadé Prodeje na TRP je Sifeni Obchodniho sdéleni pldnovano na strané Dodavatele s
tim, Zze Dodavatel bude dle svého uvazeni alokovat TRP na Televiznich programech dle
jejich sledovanostiv jednotlivych Sekundarnich cilovych skupinach vyplyvajici z Vyzkumu
sledovanosti.

8.3 Pro Prodej na TRP plati Limity GRPs a Cenikové CPP pro Smlouvy dle tohoto Ceniku
pfepoctené dle koeficientll pro Sekundarni cilové skupiny. Koeficienty pro jednotlivé
Sekundarni cilové skupiny jsou k dispozici u Dodavatele.



9 Nedodrzeni zavazkl k Zavazném objemu a dalsich zavazkti z Obchodni smlouvy

9.1

10.1

10.2

10.3

(tzv. Rekalkulace)

V pfipadé, Ze Objednatel fadné nesplni sviij zavazek o Celkovém zavazném objemu nebo
dalsi zavazky z Obchodni smlouvy, ma Dodavatel pravo provést rekalkulaci Vysledné
ceny a vyuctovat smluvni pokuty v souladu s ¢lankem 10 Obchodnich podminek.

10 Mléenlivost

Objednatel neni opravnén tieti osobé bez souhlasu Dodavatele Davérné informace nebo
obchodni tajemstvi Ci jakoukoli jejich ¢ast. Bude-li vSak tomu Objednateli Dodavatelem
udélen souhlas, neni Objednatel opravnén tyto informace poskytnout Ci zpfistupnit dané
tfeti osobé dfive, nez Dodavateli dolozi, ze tuto tfeti osobu zavazal mlcenlivosti alespon v
tom samém rozsahu a pod stejné vysokou smluvni pokutou. Za kazdy pfipad poruseni
povinnosti dle tohoto odstavce je Objednatel povinen zaplatit na vyzvu Dodavatele
smluvni pokutu ve vySi 10 % ze sjednaného Celkového zavazného objemu, pficemz pokud
neni sjednan, pak 500.000,- K¢&.

Ujednani uvedenda pfimo v Obchodni smlouvé maiji v pfipadé rozporu pfednost pred
Cenikem. Tento Cenik plati pro Sifeni Obchodnich sdéleni na Televiznich Programech v
obdobiod 01.01.2026 dale.

Dodavatel si vyhrazuje pravo zmény tohoto Ceniku.



