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Priloha 1. Technicky popis systému Boost

1 Pokyny k uzavieni Smlouvy o kampani pro Sponzorovani na Televiznich programech
v Elektronickém systému Dodavatele

Smlouva o kampani, jejimz predmétem je Sponzorovani na Televiznich programech, se
v Elektronickém systému uzavira nasledovné:

1.1 Objednatel v Elektronickém systému rezervuje umisténi Sponzorskych spot( v zaloZce
"Sponzoring rezervace", kde v prvnim kroku vyplni tyto zakladni povinné Udaje:

a) nazev Klienta,

b) specifikace Pfedmeétu Obchodniho sdéleni,

c) Cilova skupina, na kterou chce Sponzorsky Spot zaméfit a
d) obdobi Kampané.

1.2  Pokud vybér nékterého povinného udaje neni na zalozce dostupny, vklada Objednatel
tyto udaje pomoci poli ,,Vlastni klient“, ,,Vlastni produkt“ nebo ,,Vlastni cilova skupina*.
Po vyplnénivSech téchto Udajl Objednatel stiskne tla¢itko "Pokradovat v rezervaci”.

1.3  V dalSim kroku Objednatel vyplni povinné udaje:
a) Televizni program,
b) format,
c) pocet Sponzorskych Spotd,

d) casova délka Sponzorského Spotu anebo typ zobrazeni (injektaze) v souladu s
vybranym formatem.

“«

1.4  Po vyplnéni vSech uvedenych udajli Objednatel vybere v sekci ,, Casové pdsmo
prostfednictvim kalendare jednotlivé ¢asy se specifikaci pofadu (Televizniho programu),
kde ma zajem o Sponzorovani a jeho rezervaci.

1.5 Kalendar zobrazuje volna ¢asova pasma (rdzova), maximalni poéet Klientd, které lze do
daného Casu zaradit, pocet jiz zafazenych Klient(, jiz vyprodana ¢i plné rezervovana
pasma (Sedivé). Oranzové se zobrazuji Objednatelem praveé vybrana rezervovana ¢asova
pasma (lze zruSit opétovnym kliknutim na dané misto). Pro usnadnéni procesu vytvareni
rezervace lze vyuzit filtr pro dny.

1.6 U vyprodanych a plné rezervovanych pasem (Sedivych) mize Objednatel spustit funkci
"Hlidaci pes" (ikonka zvonecku), ktera sleduje, zda se pozadované ¢asové pasmo uvolni
pro rezervaci. Tlacitkem , Ano“ Objednatel potvrdi svij zdjem o sledovani tohoto
¢asového pasma (Objednatel obdrzi emailové upozornéni o zafazeni na ¢ekaci listinu pro
dané Casové pasmo) nebo stiskne tlacitko "Ne", pokud tuto funkci nechce vyuzit.
V pfipadé, ze se dané C¢asové pasmo uvolni, obdrzi Objednatel e-mailové upozornéni
s informaci o uvolnéni. Objednatel pak mUze upravit jiz vytvofenou rezervaci nebo vyuzit
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uvolnéné Casové pasmo pro upravenou nebo novou rezervaci Sponzorskych Spotd.
Funkci ,Hlidaciho psa“ mulze mit aktivovanu vice objednateldl a Dodavatel proto
neposkytuje zadnou zaruku Objednateli, Zze pro néj casové pasmo bude aktivaci funkce
“Hlidaci pes” rezervovano.

Vybrana ¢asova pasma lze detailné sledovat v dolni ¢asti okna rezervace.

Néktera Casova pasma vyzaduji pro rezervaci zvlastni schvaleni Dodavatelem, v kalendafi
jsou oznacena symbolem ,X“. Takto oznaCené Casové pasmo je rezervovano az poté, co
rezervaci Dodavatel schvalil zaslanim e-mailu o schvaleni rezervace.

V ramci rezervace se uvadi vychozi vysSe slevy, kterou mize ménit pouze Dodavatel
v pozdgjsi fazi rezervace.

Objednatel mize do rezervace doplnit jakékoli dodatec¢né informace pomoci pole
»Poznamka k rezervaci®. Tyto Udaje maji pouze informativni a dopliujici charakter a
Dodavatel jimi neni nijak vazan.

Objednatel mlzZe u vybranych format Sponzorského Spotu navrhnout jinou ¢asovou
délku Spotu (stopaz) Sponzorského Spotu (prostfednictvim pole "Vlastni stopaz") nez tu,
ktera je uvedena ve vybéru poctu Sponzorskych Spotl (Elektronicky systém pak upravuje
nabizena Casova pasma dle vybéru vlastni ¢asové délky Spotu), preferovanou pozici
Sponzorského Spotu (nasledné pak vybira Casova pasma odpovidajici této preferované
pozici). Objednatel dale mize pro uréité asové pasmo rezervovat Alianénim Spot (viz
pfisluSnou ¢ast tohoto ¢lanku), pak oznaci tuto moznost v rezervaci a navrhne ¢asova
k umisténi Aliancniho Spotu). Ve shrnuti rezervace se u celkového poctu Sponzorskych
Spotl objevi hvézdi¢ka, pokud Objednatel pro konkrétni casové pasmo navrhuje vlastni
¢asovou délku, preferovanou pozici, Alianéni Spot nebo jejich kombinace.

Ve shrnuti rezervace ma Objednatel prehled o vybranych ¢asovych pasmech, pficemz
Gasova pasma muze zrusit. U kazdého ¢asového pasma se mu zobrazuiji:

a) Datum acCas

b) Format

c) Pocet pofadl

d) Pocet Sponzorskych Spott celkem

e) Sezénnikoeficient

f) Celkova cena dle Ceniku za Sifeni Sponzorskych Spot(
g) VysSe Slevy

h) Vysledna cena

Pred dokoncéenim rezervace Sponzorskych Spotli mlze Objednatel vytvofeni rezervace
zrusSit (tim se vrati na zacatek postupu), upravit prvni krok rezervace (pouze v udajich o
Pfedmétu Obchodniho sdéleni a Cilové skupiné; zména udaje o Klientovi nebo ¢asovém
obdobi je moznad pouze prostfednictvim nové rezervace), uloZit rezervaci do
rozpracovanych (zadani se v prehledu rezervaci Objednatele pfesouva do stavu
»Rozpracované®).
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Rezervace je dokoncena kliknutim Objednatele na tlacitko ,,Poptat rezervaci®, ¢imz dojde
k poptani rezervace a odeslana Dodavateli, pficemz se rezervace presouva se do stavu
,Ceka na schvéleni“. Dodavatel mGze:

Rezervaci zcela odmitnout, ¢imz se rezervace presouva do stavu ,,Zruseno“ a nasledné
mUZe byt z Elektronického systému vymazéana.

poptanou rezervaci v Elektronickém systému upravit, ¢imz se pfesune do stavu “Probiha
vyjednavani”, o cemz bude Objednatel informovan e-mailem. Podle vysledku vyjednavani
pak Dodavatel postupuje obdobné podle pfislusné odrazky tohoto bodu.

Rezervaci zaevidovat beze zmén, ¢imz se v Elektronickém systému pfesouva do stavu
»Zaevidovano“. Od okamziku zaevidovani rezervace beze zmén zacina bézet Objednateli
lh(ta pro zavazné potvrzeni rezervace (dale jen ,,Lhlta pro zavazné potvrzeni rezervace
Objednatelem*). Zaevidovanou rezervaci si mGze Objednatel stdhnout ve formé souboru
.pdf &i .xls. Dodavatel ma pravo zaevidovanou rezervaci kdykoliv jednostranné odmitnout
bez udani dlivodu, aniz by z toho Objednateli vznikly jakékoli naroky.

Lhita pro zavazné potvrzeni rezervace Objednatelem je ¢asové obdobi, ve kterém ma
Objednatel pravo zavazné potvrdit svou rezervaci stisknutim tladitka "Zavazné objednat".
Potvrzenim rezervace ve Lh(té pro zavazné potvrzeni rezervace Objednatelem dle
prechozi véty je uzaviena Smlouva o kampani, jejimz pfedmétem je Sifeni Obchodnich
sdéleni dle rezervace. Uzavieni Smlouvy o kampani je indikovano v Elektronickém
systému. Délka Lhlty pro zavazné potvrzeni rezervace Objednatelem se odviji od délky
C¢asového intervalu mezi zaevidovanim rezervace Dodavatelem a v rezervaci uvedenym
dnem, kdy by mélo byt zahajeno Sifeni Obchodnich sdéleni (dale jen ,,Start kampané&“):

Rezervace, u které marné ubéhla Lhita pro zavazné potvrzeni rezervace Objednatelem,
je automaticky zruSena.

U rezervace, u které ¢asovy interval jejiho zaevidovani Dodavatelem a Startem kampané
spadaji do stejného kalendainiho mésice, ¢ini Lhlta pro zavazné potvrzeni rezervace
Objednatelem 3 pracovni dny. U rezervace, u které cCasovy interval mezi jejim
zaevidovanim Dodavatelem a Startem kampané &ini 2 mésice a vice, ¢ini Lhita pro
zévazné potvrzeni rezervace Objednatelem 6 tydnU. U rezervace, u které ¢asovy interval
mezi jejim zaevidovanim Dodavatelem a Startem kampané nespada do Zadné predchozi
kategorie, ¢ini Lhta pro zavazné potvrzeni rezervace Objednatelem 14 dnd.

Objednatel je informovan o blizicim se konci Lhity pro zavazné potvrzeni rezervace
Objednatelem zaslanim notifikace z Elektronického systému na Autorizovanou e-
mailovou adresu, ato 5dnia 2 hodiny pfed koncem Lh(ity pro zavazné potvrzeni rezervace
Objednatelem.

Po uzavieni Smlouvy o kampani nasledné probihda konecnd specifikace zvukové
obrazovych zdznam, u kterych bude Sponzorsky Spot umistén (tzv. finalni rezervace
nebo "booking"). Po kone¢né specifikaci je Smlouva o kampani v Elektronickém systému
oznacena jako "Zabookovana“.

Objednatel miZe mimofadné pozadat Dodavatele o Upravu Smlouvy o kampani, s
vyjimkou Vysledné ceny a pozadavkll na Upravu ¢asovych pasem v dobé krat$i nez 3
pracovni dny pred zahajenim Sifeni Sponzorskych Spotl. Dodavatel o takové Upravé
muzZe dle svého uvazeni s Objednatelem jednat, ale neni povinen takové zadosti vyhovét.
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odeslany Dodavateli k schvaleni), "Ceka na schvéleni" (o&ekévaji reakci od Dodavatele),
"ZruSené“ (zruSeny jednou ze stran).

2 Pokyny ke specifikaci preferovaného nasazeni Reklamni Spoti na Televiznich

programech v Elektronickém systému

Tyto pokyny upravuji moznost specifikace preferovaného vysilani Reklamnich Spot( na
Televiznich programech. Informace, které Objednatel Dodavateli timto zplsobem
poskytne jsou pro Dodavatele pouze informativni a Dodavatel jimi pfi kone¢ném nasazeni
Reklamnich spotl neni vazan.

V Elektronickém systému je na udrovni Objednavek implementovano rozhrani, kde
Objednatel mlze specifikovat preferované nasazeni Reklamni kampané od okamzZiku,
kdy se nabookuje Smlouva o kampani (tj. je jizznamo, v jakych Reklamnich blocich budou
Reklamni Spoty vysilany)

Objednatel zada ¢asové obdobi, AKA kéd(y) a pfipadnou rotaci Reklamnich spotd, bud
dle pravidel, nebo formou zaslani pfehledu umisténi Reklamnich Spotl ve vyctu
Reklamnich blokd, kde budou Reklamni Spoty vysilany.

O téchto krocich Objednatele bude informovan Dodavatel (tj. pfislusni traffic
administratofi), ktery mQze pozadované nasazeni zamitnout s oddvodnénim (o ¢emz
bude Objednatel okamzité informovan) nebo schvalit.

V pfipadé schvaleni provede Dodavatel ovéfeni dostupnosti zadanych AKA kédd ve svych
systémech. V pripadé ovéfenych dostupnych AKA kodd probéhne po automatické
technické kontrole a vizualni kontrole Dodavatele proces automatického zalozeni
v systémech Dodavatele.

Spoty se pak dle zadanych pravidel automaticky pfifadi k prazdnym pozicim ve Smlouvé
o kampani. Tento proces se bude s optimalizaci opakovat, aby pokryl i dopliované
Reklamni spoty.

Pokud Objednatel nasazeni nespecifikuje nebo pokud bude nasazeni nekompletni,
Dodavatel ho o moznosti navrhu specifikace nasazeni Reklamnich spotl nejprve
informuje, nejprve 5 dnll a poté jesté 3 dny pfed zacatkem vysilani.

Objednatel bude zaroven vyzvan v pfipadé nutnosti dodani prohlaseni o ceské potraviné,
o soutézi a rovnéz informovan v pfipadé uctovani Alian¢niho pfiplatku (Objednatel bude
o téchto skutec¢nostech rovnéz informovan pro zaskrtnuti pfisluSnych zaSkrtavacich
policek v Prima Delivery a nasledném propsani do Elektronického systému.

V pfipadé vymén a Uprav nasazeni Reklamnich spotll se bude Objednatel fidit
kalendafem preduzavirek, ktery mu umozni provadét zmény pouze tam, kde je to jesté
mozné, urgentni pfipady se budou fesit s Dodavatelem individualné.



