MEDIA CLUB, s.r.o.,
se sidlem: Praha 10 — Strasnice, Vinohradska 3217/167, PSC: 100 00
I1CO: 29413982, DIC: CZ 29413982
zapsand v obchodnim rejstiiku u Méstského soudu v Praze, oddil C, vlozka 204565

CENIK Media Clubu platny pro obdobi od 1. 9. 2024

Ptiloha ke Smluvnim obchodnim podminkédm pro smlouvy o vysilani obchodnich
sdé€leni v programech zastupovanych Media Club s.r.o. (dale jen ,,Media Club*)

1. Obecné podminky

a. Cenik obsahuje cenové podminky vysilani obchodnich sdéleni na televiznich programech
zastupovanych Media Clubem (dale jen ,,TV Programy*), kterymi jsou k datu vydani tohoto Ceniku TV
Programy skupin Prima, Barrandov, Oéko, Paramount Network, Atmedia, TV Seznam, Retro TV, a na
internetovych serverech zastupovanych Media Clubem. Seznam TV Programi a internetovych serveri
je priabézné aktualizovan na webovych strankach Media Clubu.

b. Nékupni cilové skupiny pro prodej obchodnich sdé€leni planovanych Objednatelem a prodej
obchodnich sdéleni planovanych na ,,realitu®:

o Dospéli 18-69

o Pro e-GRPs Dosp¢li 15-54

Na zaklad¢ dohody mezi Objednatelem a Media Clubem muze Objednatel objednavat i na jinou cilovou
skupinu nez je D 18-69. V takovém piipadé se jedna o prodej na TRPs. Media Club nabizi k prodeji na
TRPs tyto Cilové skupiny:

Dospéli 15+
Dospéli 15-54
Dospéli 15-35
Dospéli 25-55 ABC
Dospéli 25-55 BCD
Dospéli 25-55
Dospéli 25+
Rodiny s détmi 0-14
Hospodyne¢ 18+
Hospodyné 18-50
Hospodyné 25-55
Muzi 15-35

Muzi 15-54

Muzi 25-55

Muzi 18+

Zeny 18+

Zeny 15-35

Zeny 15-54

Zeny 18+ s détmi 0-14
Zeny 25-55

Deéti 4-14
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V ptipad¢ prodeje na TRPS je kampan 100% planovana na stran¢ Media Clubu s tim, ze Media Club bude
alokovat TRPs na TV Programech specifikovanych v odstavci 1. a) tohoto Ceniku dle: jejich piirozeného
rozlozeni TRPS vyplyvajiciho z Vyzkumu sledovanosti, S ptihlédnutim k vyprodanosti a aktualni
vykonnosti jednotlivych kanali. Pro prodej na TRPs plati limity pro objem z odstavce ¢. 7 tohoto Ceniku
ptepoctené dle aktudlni afinity vybrané cilové skupiny.

C. Electronic Gross Rating Point (zkracen¢ jen ,,e-GRP*) je definovan jako 1 % z poctu lidi v cilové
skuping Dospély 15-54. Pro e-GRP a tento zplsob plnéni v ramci audiovizualnich medialnich sluzeb na
vyzadani povazovany mezi stranami za televizni vysilani se nestanovuje PRIME TIME a OFF PRIME
TIME a neplati PT a OPT indexy; namisto nich se pro cely den pouzije stejny index jako je PRIME TIME.

Dale jsou na e-GRP aplikovany cenové indexy, slevy a ptiplatky definované v odstavci 5. nebo 6. tohoto
Ceniku.

d. Cena za ratingovy bod GRP (déle jen ,,CPP*) se vztahuje k ndkupni cilové skupiné Dospéli 18-69
nebo e-GRP k nakupni cilové skupiné Dospéli 15-54 a ke spotim s indexem 1 dle odstavce 5. tohoto
Ceniku.

e. Vsechny ¢astky v tomto ceniku jsou uvedeny v K¢ bez DPH.

f. PRIME TIME (dale jen ,,PT*) je definovan jako vysilaci ¢as v tiseku mezi 17:30-23:30 hodinou. V
ptipadé TV Programi skupiny Oc¢ko se vSak jedna o vysilaci ¢as v tiseku mezi 11:00-18:00 hodin.

g. OFF PRIME TIME (déle jen ,,OPT*) je definovan jako jakykoliv vysilaci ¢as mimo PT.

h. SUPER BREAK (dale jen ,,SB“) je definovan jako exklusivni reklamni break vyluéné na TV
Programu Prima v ¢ase ureném provozovatelem TV Programu pro kazdy den v dobé kolem 20:30 hod.
v délce max. 1 minuta s povolenou nejkratsi délkou spotu 10 sekund. V ramci SB miize byt zobrazovana
¢asomira indikujici ¢as do skonceni SB. SB lze objednat pouze ,,na realitu®.

2. ReZim poméru rozloZeni obchodnich sdéleni (dale jen ,,Alokaéni rezZim*)

Pro rok 2024 stanovuje Media Club pro prodej na CS Dospéli 18-69 pouze jeden Alokaéni rezim
obchodnich sdéleni na jednotlivych TV Programech, a to:

Alokaéni rezim Bundle Media Club

Objednatel ma moznost vybrat si nejvyse 6 Cilovych skupin z téch, které jsou uvedené v piehledu nize.
V ramci Aloka¢niho rezimu nelze stejnou Cilovou skupinu vybrat dvakrat.

Media Club ma pravo dodatecné pridat ¢i ubrat dalsi Alokac¢ni rezimy nebo Cilové skupiny. Zvoleny
Alokacni rezim nemiize Objednatel ménit v pribéhu platnosti Obchodni smlouvy.
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Varianty vybéru Cilovych skupin pro Alokaé¢ni rezim Bundle Media Club:

Dospéli 15+
Dospéli 15-54
Dospéli 18-69
Dospéli 15-35
Dospéli 20-45 ABC
Dospéli 25-55 ABC
Dospéli 25-55 BCD
Dospéli 25-55
Dospeéli 25+
Rodiny s détmi 0-14
Hospodyné 18+
Hospodyné 18-50
Hospodyné 25-55
Muzi 15-35

Muzi 15-54

Muzi 25-55

Muzi 18+

Zeny 18+

Zeny 15-35

Zeny 15-54

Zeny 18+ s détmi 0-14
Zeny 25-55

Zeny 25-40

RozlozZeni jednotlivych TV Programii v Aloka¢nim rezimu je plné v kompetenci Media Clubu. Poméry
mezi jednotlivymi TV programy specifikovanymi Vv odstavci 1. a) tohoto Ceniku optimalizuje Media
Club s ptihlédnutim k pozadované cilové skupiné klienta, dle pfirozeného rozlozeni TRPs vyplyvajiciho
z Vyzkumu sledovanosti, dle aktudlni vykonnosti danych TV Programti a dle jejich aktualni
vyprodanosti.

Media Club si vyhrazuje pravo na piidani dal§iho TV Programu do Alokaéniho rezimu, kdyz primérny
SOV tohoto TV Programu V cilové skupiné Dospéli 18-69 po dobu 4 po sobé jdoucich kalendainich
tydni je vySS$i nebo roven 0,01% nebo kdykoliv v pfipadé, Ze se zméni vycet TV Programi
zastupovanych Media Clubem.

V niZe vyjmenovanych piipadech mize Media Club povolit vynulovani jednotlivého TV programu u
vybrané Cilové skupiny dle odst. 2 tohoto Ceniku. Vynulovat program znamena, ze na daném TV programu
nebude vysilano Obchodni sdéleni Objednatele. Povoleni je pIn€ na rozhodnuti Media Clubu a nelze jej
narokovat. Povoleni lze pfipadné vyjednat v ptipadech, kdy pfedmétem propagace v obchodnim sdéleni
Objednatele jsou:

- humanni 1é¢ivé ptipravky

- zdravotnické prostiedky nebo diagnostické zdravotnické prostiedky

- alkoholické napoje

- potraviny uréené primarné k rychlému obcerstveni

- erotické sluzby a vyrobky, doplnky stravy na podporu sexualni vykonnosti

- loterie a sazky ¢i jiné hazardni hry.

Vynulovat Ize jen programy se specifickou détskou cilovou skupinou, jako jsou napf. programy Nicktoons,
Nicklodeon, Nick Jr Czech ¢i Paramount network. Ujednani o vynulovani TV programu je soucasti

:media i© ",
o , sclub .
MEDIA CLUB, s.r.o., Praha 10 — Strasnice, Vinohradska 3217/167



Obchodni smlouvy s Objednatelem a nelze jej v pribéhu trvani Obchodni smlouvy ménit.

Jednotlivé TV Programy zastupované Media Clubem lze nakoupit individualné za cenikové CPP uvedené
v bod¢ 3. Prodej jakychkoli dvou TV Programt z TV Programt bude mozné nakoupit se slevou 3 %
z cenikového CPP pro rok 2024. Prodej jakychkoli tfi TV Programti z TV Programi bude mozné nakoupit
se slevou 5 % z cenikového CPP pro rok 2024. Prodej ¢tyt a ptipadné vice TV Programu z celkového poctu
TV Programu se bude fidit dle podminek Aloka¢niho rezimu Bundle Media Club pro rok 2024.

3. CPP
Pokud neni ptislusnou Obchodni smlouvou dohodnuto jinak, CPP v nakupni cilové skupin¢ D 18-69 pro

obdobi 01.01.2024 — 31.12.2024 a pro jednotlivé Grovné Celkové garance Objednatele dle Obchodni
smlouvy je stanoveno nasledovné:

Celkova garance v K¢ CPP v K¢

0-1999 999 43 000
2 000 000 — 3999 999 42 700
4 000 000 — 5999 999 42 100
6 000 000 — 7 999 999 41 100
8 000 000 — 9999 999 39 700
10 000 000 — 19 999 999 39 300
20 000 000 — 29 999 999 38 300
30 000 000 — 39 999 999 37 800
40 000 000 — 49 999 999 37 500
50 000 000 — 59 999 999 37 400
60 000 000 — 69 999 999 37 300
70 000 000 — 79 999 999 37 200
80 000 000 a vice 37 200

Media Club neposkytuje v roce 2024 agenturni provizi, Celkovou garanci je tudiz minéna ¢ista hodnota
finanéniho zavazku k Media Clubu dle Obchodni smlouvy (tj. zaklad pro DPH faktur vystavenych ze
strany Media Clubu).

Pokud Objednatel nesplni smluvné sjednany objem Celkové garance, bude povinen Media Clubu zaplatit
vznikly rozdil mezi poskytnutym fakturovanym plnénim a sjednanou Celkovou garanci.

Objednatel neni opravnén zvysit bez piedchozi pisemné dohody s Media Clubem Celkovou garanci nad
vysi dohodnutou v Obchodni smlouvé. Media Club mize dle svého uvazeni poskytnout plnéni za
navySenou Cast Celkové garance, ktera pievySuje vysi dohodnutou v Obchodni smlouvé pouze tehdy,
pokud:

a) Objednatel o svém zaméru zvysit Celkovou garanci informoval Media Club alespon 3 mésice piedem
a zaroven

b) Ohledné navysSeni Celkové garance V Obchodni smlouvé pfedem uzaviel s Media Clubem bud’
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novou Obchodni smlouvu nebo dodatek ke stavajici Obchodni smlouveé.

Media Club neni povinen navySeni Celkové garance Objednatelem akceptovat. Objednatel nema pravo na
snizeni vySe CPP dle Ceniku, pokud zvysil plnéni Celkové garance oproti jeji sjednané vysi v Obchodni
smlouvée s Media Clubem.

4, Garance dalsi média

Dle smluvné sjednané Celkové garance je Objednatel povinen alokovat ¢ast Celkové garance (dale jen
»Garance dalsi média“) do sponzorovani, umisténi produktu ¢i jinych obchodnich sdéleni odlisnych od
spotové reklamy ¢i do obchodnich sdéleni na internetovych serverech zastupovanych Media Club, s.r.o0. ¢i
do tiskovych titulti vydavanych FTV Prima, spol. s r.0. (dale ,,dal$i média*).

Minimalni povinnost Garance do dal$ich médii ur¢uje Media Club dle vyse sjednaného objemu Celkové
garance Objednatele v Obchodni smlouveé:

Celkova garance v K¢ Garance dalsi média CPP v K¢ v pripadé
nesplnéni Garance do
dalSich médii
0-—1999 999 5% 43700
2 000 000 — 3999 999 5% 43 400
4000 000 —5 999 999 8 % 42 800
6 000 000 — 7 999 999 8 % 41 800
8 000 000 — 9 999 999 8% 40 400
10 000 000 - 19 999 999 12 % 40 000
20 000 000 - 29 999 999 12 % 39 000
30 000 000 - 39 999 999 12 % 38 500
40 000 000 - 49 999 999 12 % 38 200
50 000 000 - 59 999 999 15 % 38 100
60 000 000 - 69 999 999 15 % 38 000
70 000 000 - 79 999 999 15% 37900
80 000 000 a vice 15% 37 900

Neni-li vyslovné dohodnuto v Obchodni smlouvé nebo nedohodl-li se Objednatel s Media Clubem vyslovné
jinak, je Garance dalsi média rozdélena v piiblizném poméru: 60 % (sponzoring klasicky, sponzoring —
injektaze, specidlni formaty komunikace, Product Placement), 35 % (online produkty, HbbTV) a 5 % (tisk).
Presny pomér rozdéleni Garance dal$i média urcuje Media Club s tim, ze redlna odchylka nesmi presahnout
o pét procentnich bodli pomeéry uvedené v predchozi véte.

Obchodni sdéleni odvysilané prostfednictvim videospotii na internetovych serverech v ramci Alokacniho
rezimu Bundle Media Club zapocitavané jako e-GRP se nezapocitava do plnéni Garance dal$i média.
Pouze na zéakladé pisemné dohody s Media Clubem budou do dal$ich médii zahrnuty rozhlasové stanice.

V ptipadé, ze Objednatel nesplni svou Garanci do dalsich médii, bude mu po skonceni obdobi trvani
Obchodni smlouvy piepocitano veskeré GRPs pInéni dle Zvyseného CPP pro tento piipad uvedeného
Vv tabulce vySe. Objednatel je povinen na zadost Media Clubu pisemné do 3 pracovnich dnd po doruceni
takové zadosti potvrdit idaje Media Clubu o splnéni ¢i nesplnéni Garance do dalich médii. Rozdil v cené
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plynouci z piepoctu dle ZvySeného CPP vyplyvajiciho z tabulky vyse je Objednatel povinen Media Clubu
zaplatit na zaklad¢ opravného danového dokladu (vrubopisu) do 30 dni po jeho vystaveni.
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5. Definice ceny
CPP konkrétni kampané je kalkulovana jako kombinace CPP dle odstavce 3., cenovych indexd, slev a

ptiplatkt dle jednotlivych bodu: a), b), ¢), d), e), f), g), h), i), j), K) uvedenych v odstavci 5. a dle jednotlivych
bodi a), b) uvedenych v odstavci 6.

a. Sezénni indexy

Kalendaini mésic Vyse indexu

Leden 0,85

Unor 1,10

Biezen 1,30

Duben 1,40

Kvéten 1,40

Cerven 1,40

Cervenec 0,85

Srpen 1,10

Zari 1,50

Rijen 1,50

Listopad 1,50

1.-24.12.2024 1,50

25.-31.12.2024 1,10

b. Stopazové indexy
Délka spotu v sekundach Vyse indexu Vyse
tandemového
indexu *

10 a kratsi stopaz 0,50 Nelze
15 0,77 0,85
20 0,90 1,00
25 1,00 1,20
30 1,05 1,30
35 1,25 1,40
40 1,45 1,60
45 1,60 1,70
50 1,75 1,85
55 1,90 2,00
60 2,00 2,10

*Tandemovy spot je reklamni spot jednoho klienta rozdéleny maximalné do tii ¢asti umisténych v jednom
reklamnim bloku. Tandemovy spot miize obsahovat jen propagaci jednoho klienta.
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C. OFF PRIME TIME index

OPT index aplikovany pouze na ratingové body realizované v OPT je stanoven ve vysi 0,95 a narok
Objednatele na pouziti indexu vznika bud’:

Garanci umisténi minimalné 30 % z Celkové garance Objednatele
(v K¢&) do OPT v pripadé Objednatele, kde Celkova garance je ve vys$i do 9 999 999,- K¢ bez DPH

nebo:

Garanci umisténi minimalné 40 % z Celkové garance Objednatele (v K¢) do OPT v pripadé Objednatele,
kde Celkova garance je ve vysi 10 000 000,- K¢ bez DPH ¢i vyssi.

Pokud podil GRP do OPT piekroci u objednavky 50 %, bude na OPT index aplikovana pfirazka 2
procentni body, (tj. aplikace OPT indexu 0,97)

Garance umisténi plnéni do OPT je pro Objednatele zavazna a Objednatel je povinen umisténi
obchodnich sdéleni dle Garance dodrzovat na kazdou kampaii / objednavku.

d. PRIME TIME index

PT index aplikovany pouze na ratingové body realizované v PT je stanoven ve vysi 1,1.

Pokud podil GRP do PT piekro¢i u objednavky 70 %, bude na PT index aplikovana piirazka 2 procentni
body, (tj. aplikace PT indexu 1,12).

Garance umisténi plnéni do PT je pro Objednatele zavazna a Objednatel je povinen umisténi obchodnich
sd¢leni dle Garance dodrzovat na kazdou kampan / objednavku.

e. Automaticky pfiplatek za pozici v reklamnim bloku
Ptiplatek ve vysi 10 % z ceny daného konkrétniho spotu je uctovan za kazdou vyzadanou pozici v
reklamnim bloku.

f. Automaticky alianéni pfiplatek

Priplatek ve vysi 5 % z ceny daného konkrétniho spotu je Gétovan za kazdého dalsi(ho) objednatele(e)
/ zna€ky(u) prezentované(ho) v daném reklamnim spotu. Prezentace kazdé(ho) dalsi(ho) objednatele /
znacky nesmi piesahnout 20% délky reklamniho spotu.

g. Piiplatek za booking (5 % nebo 15 %)

V ptipadé¢ specifickych pozadavkl na booking bude aplikovana za kazdy jednotlivy pozadavek prirazka
5 %. V piipadé specifického pozadavku na ¢asové rozlozeni GRPS a obchodnich sdéleni jako je napiiklad
ptfesné rozloZzeni GRPs pro urcity kalendaini tyden v prib¢hu kampané se navysuje tento ptiplatek na 15
%. Na jakoukoliv dalsi Gpravu té€chto pozadavkid v pribéhu kampané bude aplikovan dalsi piiplatek 15 %.

h. Ptiplatek za umisténi spotu do SUPER BREAKU (25 %)
V piipadé umisténi spotu do SUPER BREAKU bude aplikovana pfirazka 25 %.

i. Priplatek za nevypotfadana hudebni prava (0.5 %)

Piiplatek 0,5 % bude uctovan v piipadé, ze Objednatel ve 1htté pro dodani Materiald pro vysilani
neprokaze, ze: a) Ve Spotu neni obsazen zadny zvukovy zdznam vydany k obchodnim uceltim (§ 72 odst. 2
autorského zakona) a zaroven b) Objednatel sam ziskal a vyporadal veskera potfebna uzivaci opravnéni
K hudebnim dilim/zaznamim/uméleckym vykonlim obsaZzenym ve Spotu, v¢etné prokazani vylouéeni
ucinki hromadné smlouvy v piipad¢ rozsifené kolektivni spravy (§ 97e autorského zakona).

J. Piiplatek za pozdni booking (10 %)
V ptipadé, Ze Objednatel objedna kampané po lhité pro booking kampani pro dany meésic urcené
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V rezervaénim systému Boost (déle jen ,,rezervaéni lhita®) bude mu na kampané aplikovan priplatek za
pozdni booking 10 %. Jestlize Objednatel po rezervacni 1hiité navysi objednané kampané, bude mu na
navySeny rozpocet aplikovan ptiplatek za pozdni booking 10 %.

K. Piiplatek za PrimaPREMIUM (10 %)

Piiplatek PrimaPREMIUM 10 % za prémiovy poiad: vlastni tvorba, uvedeni nového pofadu apod.
V programovém schématu ¢i v Ceniku Media Clubu na dany mésic bude vzdy upfesnéno, které porady a
reklamni bloky spadaji do kategorie PrimaPREMIUM.

6. Motivace za v¢asny podpis, individualni klientska sleva

a) V piipadé, Ze Objednatel uzavie pisemnou Obchodni smlouvu, kterou se zavaze objednat
odvysilani obchodnich sdéleni v ur¢itém finanénim objemu za kalendaini rok 2024, nejpozdéji do
01.12.2023, bude aplikovan OFF PRIME TIME index na urovni 0,90 a zaroven PRIME TIME index na
urovni 1,05. V pripadé, ze Objednatel uzavie pisemnou smlouvu, kterou se zavaze objednat odvysilani
obchodnich sdéleni v ur¢itém finan¢nim objemu za kalendaini rok 2024, nejpozdé&ji do 12.1.2024, bude
aplikovan OFF PRIME TIME index na urovni 0,95 a zarovenn PRIME TIME index na tGrovni 1,05.

b) V zavislosti na konkrétnim sjednaném objemu, historii Objednatele a na dalSich specialnich
parametrech spoluprace Media Club a Objednatele mohou dohodnout individualni klientskou slevu.
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7. Limity pro objemy GRP

Media Club si vyhrazuje pravo nepfijimat, resp. negarantovat splnéni objednévek, jejichz objem piekroci
nasledujici limity s tim, Ze pro pfipad soub&hu vice kampani jednoho Objednatele, které v thrnu piekro¢i
uvedené limity, se tyto limity pro jednotlivou kampani Objednatele snizuji o 40 %.

Limity jsou stanoveny pro jednotlivého Objednatele, jednotlivou kampan dle nasledujici tabulky a pro
stopaz obchodniho sdéleni o délce 30 sekund, pficemz

- Me¢sicem se rozumi 1 kalendaini mésic

- Tydnem se rozumi 7 kalendarnich dni (i pferusovang)

- Dnem se rozumi 1 kalendaini den

Bundle Mési¢ni Tydenni limit | Denni limit
limit
Bundle Media Club 1000 250 35

Pro ptepocet limitd v piipadé jiné stopaze spotti nez 30 sekund se pouzivaji nasledujici indexy:

Stopaz spotu sec Vyse indexu
10 3,00
15 2,00
20 1,50
25 1,20
30 1,00
35 0,86
40 0,75
45 0,67
50 0,60
55 0,55
60 0,50

8. Miéenlivost

V piipadé, ze Objednatel (Agentura ¢i Klient) poskytne ¢i zpfistupni informace uvedené v obchodni
nabidce ¢i smlouvé s Media Clubem nebo informace s obchodni nabidkou ¢i smlouvou souvisejici, které
jsou podle Obchodni smlouvy ¢i Obchodnich podminek kryty povinnosti mléenlivosti, téeti osob& odlisné
od Klienta, bude aplikovana na CPP ptirazka 10 %; tim nejsou dot¢eny sankce dle Obchodni smlouvy ¢i
Obchodnich podminek.

Je-li Objednatel Agenturou, pfi¢ita se poskytnuti ¢i zptistupnéni informaci dle piedchozi véty Klientem
treti osobé Agenture, jako kdyby tyto informace poskytla ¢i zptistupnila sama.

Ujednani uvedena piimo v Obchodni smlouvé maji v pfipadé rozporu piednost pied
Cenikem. Tento Cenik plati pro Sifeni obchodnich sdéleni v obdobi od 01.09.2024 dale.

Media Club si vyhrazuje pravo zmény Ceniku.
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