P¥iloha k SMLUVNIM OBCHODNIM PODMINKAM pro smlouvy o vysilani
obchodnich sdéleni v TV programech zastupovanych MEDIA CLUB, s.r.o.
CENIK

1. Obecné podminky

a. Cenik obsahuje cenové podminky vysilani obchodnich sdéleni na TV programech Media Club,
kterymi jsou k datu vydani tohoto ceniku televizni programy skupin Prima, Barrandov, Ocko,
ViacomCBS a Atmedia a na internetovych serverech zastupovanych Media Club. Seznam Televiznich
programu je prubézné aktualizovan na webovych strankach Media Club.

b. Cilové skupiny pro prodej obchodnich sdéleni planovanych Objednatelem a prodej obchodnich
sdéleni planovanych na ,,realitu®

. Dospéli 15-69

. Déti 4-14 — pro tuto nakupni cilovou skupinu se nestanovuje PRIME TIME a OFF PRIME TIME

a neplati PT a OPT indexy; namisto nich se pro cely Vysilaci den pouzije index 1,00.

. Dospéli 15-54 - eGRPs 15-54 — pro tuto nakupni cilovou skupinu a tento zptisob plnéni v ramci
audiovizualnich medialnich sluzeb na vyzadani povazovany mezi stranami za televizni vysilani se
nestanovuje PRIME TIME a OFF PRIME TIME a neplati PT a OPT indexy; namisto nich se pro cely
den pouzije stejny index jako je PRIME TIME

C. Pro Televizni programy skupiny Atmedia se nestanovuje PRIME TIME a OFF PRIME TIME a
neplati PT a OPT indexy; namisto nich se pro cely Vysilaci den pouzije stejny index jako je PRIME TIME.

d. Cena za ratingovy bod GRP (dale jen ,,CPP*) se vztahuje k cilové skupiné Dospéli 15-69, Déti
4-14 nebo Dospéli 15-54 (pokud se jedna o dodavku e-GRP Vv ramci audiovizualnich medialnich sluzeb
na vyzadani) a ke spotiim o délce 30 sekund.

e. Vsechny ¢astky v tomto ceniku jsou uvedeny v K¢ bez DPH.

f. PRIME TIME (dale jen ,,PT*) je definovan jako vysilaci ¢as v iseku mezi 17:30-23:30 hodinou.
V piipadé TV programu skupiny O¢ko se vSak jedna o vysilaci ¢as v tseku mezi 11:00-18:00 hodin.

g. OFF PRIME TIME (dale jen ,,OPT*) je definovan jako jakykoliv vysilaci cas mimo PT.
h. SUPER BREAK (dale jen ,,SB*) je definovan jako exklusivni break vylu¢né na programu Prima

Vv Case ur¢eném pro kazdy den ze strany FTV Prima, spol. s r.0. v dob& kolem 20:30 hod. v délce max. 1
minuta s povolenou nejkratsi délkou spotu 20 sekund.
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2. Pomeér rozloZeni

Objednatel ma moznost vybrat si pro cely kalendafni rok jeden z rezimi rozlozeni na jednotlivych TV
programech, a to bud’ rezim Bundle Exclusive nebo rezim Bundle Total. Media Club ma pravo
dodate¢né pridat dalsi rezimy. Zvoleny rezim nelze ménit v prab&hu roku.

Rezim Bundle Exclusive pro cilovou skupinu Dospéli 15-69 a cilovou skupinu Dospély 15-54 —
pomér rozlozeni na jednotlivych TV Programech je pro obdobi 1.11.2021 — 31.12.2021 stanoven
nasledovné: Prima 42 %, Prima COOL 10 %, Prima LOVE 5 %, Prima ZOOM 6 %, Prima MAX 9,2
%, Prima KRIMI 9 %, CNN Prima News 2,3 %, Prima STAR 1,4 %, Prima SHOW 1,2 %*, skupina
Barrandov 1 % a ostatni zastupované TV Programy 12,9 %.

* Do 31.10.2021 je TV Program Prima SHOW soucasti skupiny ostatni zastupované TV Programy
(stanice) dle pfedchoziho Ceniku.

Rezim Bundle Total pro cilovou skupinu Dospéli 15-69 a cilovou skupinu Dospély 15-54 - pomér
rozloZeni na jednotlivych TV Programech je pro obdobi 1.11.2021 — 31.12.2021 stanoven nasledovné:
Prima 37,25 %, Prima COOL 8,5 %, Prima LOVE 4,5 %, Prima ZOOM 5,3 %, Prima MAX 8,2 %,
Prima KRIMI 10 %, CNN Prima News 2,1 %, Prima STAR 1,2 %, Prima SHOW 1 %%*, skupina
Barrandov 9 % a ostatni zastupované TV Programy vyjma skupiny Barrandov 12,95 %.

* Do 31.10.2021 je TV Program Prima SHOW soucasti skupiny ostatni zastupované TV Programy
(stanice) dle ptedchoziho Ceniku.

Rezim Bundle Total pro cilovou skupinu Déti 4-14 - pomér rozloZeni na jednotlivych TV Programech
je pro obdobi 01.01.2021 — 31.12.2021 stanoven nasledovné: Prima — blok détskych potfadti Primacek
2,5 %, Prima COOL 29,5 %, Prima Comedy Central 18,5 %, skupina Nicklodeon 37,5 %, atkids 12 %.

Media Club si vyhrazuje pravo zmény Poméru rozlozeni dle tohoto bodu:

a. Kdykoliv v pfipadg, ze skute¢ny pomér SOV Media Club v cilové skupiné Dospéli 15-69 nebo
Déti 4-14 (podle toho, co je objednano) za predchozi 4 po sob¢ jdouci kalendaini tydny se bude lisit od
aktualné platného poméru SOV o vice nez 30procentnich bodi,

b. Kdykoliv v ptipadé, ze aktualné platny pomér rozlozeni nebude zahrnovat takovy televizni
program zastupovany Media Clubem, jehoz prumérny SOV v cilové skupiné Dospéli 15-59 nebo Déti
4-14 (podle toho, co je objednano) po dobu 4 po sobé jdoucich kalendainich tydni je vys$si nebo roven
0,1 %.

C. Kdykoliv v ptipadg, Ze se zméni vycet TV programd.

Jednotlivé TV stanice Ize nakoupit individualné za cenikové CPP uvedené v bodé 3. Prodej jakychkoli
dvou stanic, z televiznich stanic zastupovanych Media Club, bude mozné nakoupit se slevou 3 % z
ceniku pro rok 2021. Prodej jakychkoli tfi stanic, z televiznich stanic zastupovanych Media Club, bude
mozné nakoupit se slevou 5 % z ceniku pro rok 2021. Prodej ¢tyf a ptipadné vice stanic z celkového
baliku televiznich stanic se bude fidit dle podminek Bundle Exclusive ¢i Bundle Total pro rok 2021.

Epmediaclub



3. CPP

Pokud neni pfislusnou Obchodni smlouvou dohodnuto jinak, CPP v cilové skupiné D15-69; Déti 4-
14 nebo D 15-54 pro obdobi 1.1.2021 — 31.12.2021 a pro jednotlivé urovné investic zadavatele je
stanoveno nasledovné:

Celoro¢ni investice K¢ CPP KC
0-1999 999 31 400
2 000 000 — 3999 999 31100
4000 000 —5 999 999 30000
6 000 000 — 7 999 999 29 000
8 000 000 — 9 999 999 27 300
10 000 000 - 19 999 999 27 000
20 000 000 - 29 999 999 25 600
30 000 000 - 39 999 999 25100
40 000 000 - 49 999 999 24 300
50 000 000 - 59 999 999 23900
60 000 000 - 69 999 999 23 600
70 000 000 - 79 999 999 23 200
80 000 000 a vice Flat

Media Club neposkytuje v roce 2021 agenturni provizi, investici je tudiz minéna Cistd hodnota
investovanych prostiedki u Media Club (tj. zaklad pro DPH faktur vystavenych ze strany MEDIA
CLUB).

Pokud Objednatel nenaplni smluvné sjednany objem investice, bude povinen Media Clubu zaplatit
vznikly rozdil mezi uskuteCnénym objemem investice a sjednanym objemem investice.

V ptipadg, ze vyse investice Objednatele bude ve skute¢nosti vyssi nez dle smlouvy, plati uroven CPP dle
smlouvy, cena se tedy oproti smlouve podle tohoto ceniku nesnizuje.
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4. Definice ceny

Cena konkrétni kampané je kalkulovana jako kombinace CPP a cenovych indext a), b), c), d), e), f)
uvedenych v této kapitole

a. Sezénni indexy
Mésic Vyse indexu
Leden 0,80
Unor 0,95
Biezen 1,30
Duben 1,40
Kvéten 1,40
Cerven 1,40
Cervenec 0,80
Srpen 1,00
Zari 1,40
Rijen 1,45
Listopad 1,45
1-24.12.2021 1,35
25.-31.12.2021 0,80
b. Stopazové indexy
Délka spotu v sekundach Vyse indexu VySe
tandemového
indexu
10 a kratsi stopaz 0,50 nelze
15 0,77 0,85
20 0,90 1,00
25 1,00 1,20
30 1,00 1,25
35 1,25 1,40
40 1,45 1,60
45 1,60 1,70
50 1,75 1,85
55 1,90 2,00
60 2,00 2,10
C. OFF PRIME TIME index

OPT index aplikovany pouze na ratingové body realizované v OPT je stanoven ve vysi 0,9 a narok
zadavatele na pouziti indexu vznika

o Garanci umisténi minimalné 30 % z celkového garantovaného reklamniho plnéni zadavatele
(v K¢) do OPT v ptipadé zadavatele, kde toto garantované reklamni plnéni je ve vysi do 9 999 999,- K¢
bez DPH

e Garanci umisténi minimalné 40 % z celkového garantovaného reklamniho plnéni zadavatele (v
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K¢) do OPT v ptipadé zadavatele, kde toto garantované reklamni plnéni je ve vysi 10 000 000,- K¢ bez
DPH ¢i vyssi.

o Pokud podil GRP do OPT piekroci u objednavky 50 %, bude na OPT index aplikovana piirazka
2procentni body, (tj. aplikace OPT indexu 0,92)

d. PRIME TIME index
PT index aplikovany pouze na ratingové body realizované v PT je stanoven ve vysi 1,1.

o Pokud podil GRP do PT piekroc¢i u objednavky 70 %, bude na PT index aplikovana piirazka
2procentni body, (tj. aplikace PT indexu 1,12).

e. Automaticky pfiplatek za pozici v reklamnim bloku

Priplatek ve vysi 10 % z ceny daného konkrétniho spotu je Gctovan za kazdou vyzadanou pozici v
reklamnim bloku.

f. Automaticky alian¢ni piiplatek

Piiplatek ve vysi 5 % z ceny daného konkrétniho spotu je Gétovan za kazdého dalsi(ho) objednatele(e)

/ zna¢ky(u) prezentované(ho) v daném reklamnim spotu. Prezentace kazdé(ho) dalsi(ho) objednatele /
zna¢ky nesmi presahnout 20% délky reklamniho spotu.

g. Piiplatek za booking (2 %)
V ptipadé specifickych pozadavkl na booking bude aplikovana za kazdy pozadavek piirazka 2 %.

h. Ptiplatek za umisténi spotu do SUPER BREAKU (10 %)
V ptipade€ umisténi spotu do SUPER BREAKU bude aplikovana ptirazka 10 %.

i. Piiplatek za nevypofadana hudebni prava (0,5 %)

Priplatek 0,5 % bude Gctovan v piipadé, ze Objednatel ve 1hité pro dodani Materialt pro vysilani
neprokaze, ze: a) Ve Spotu neni obsazen zadny zvukovy zaznam vydany k obchodnim tuéelam (§ 72 odst.
2 autorského zakona) a zaroven b) Objednatel sam ziskal a vyporadal veskera potfebna uZivaci opravnéni
k hudebnim dilim/zaznamim/uméleckym vykontim obsaZzenym ve Spotu, véetné prokazani vylouéeni
ucink hromadné smlouvy v pripad¢ rozsitené kolektivni spravy (§ 97¢ autorského zakona).

5. Limity pro objemy GRP

Media Club si vyhrazuje pravo nepiijimat, resp. negarantovat realizaci objednavek, kterych objem prekroci
uvedené limity.
Limity jsou stanoveny pro jednotlivého Objednatele a jednotlivou kampan dle nasledujici tabulky, pficemz

rrrrrr

- Meésicem se rozumi 1 kalendaini mésic bfezen, duben, kvéten, Cerven, zarfi, fijen, listopad a
prosinec ve dnech 1. - 24.12.2021

- Tydnem se rozumi 7 kalendatfnich dni (i pferuSovang)

- Dnem se rozumi 1 kalendaini den

Bundle Mésicni limit Tydenni limit | Denni limit
Bundle Total &i 1163 291 42
Bundle
Exclusive
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Pro ptepocet limitt v ptipad¢ jiné stopaze spotti nez 30 sekund se pouzivaji nasledujici indexy:

Stopaz spotu sec Vyse indexu

10 3,00

15 2,00

20 1,50

25 1,20

30 1,00

35 0,86

40 0,75

45 0,67

50 0,60

55 0,55

60 0,50
6. Motivace za véasny podpis, individualni klientska sleva, sleva za dal§i média
a) V ptipadé, Ze Objednatel uzavie pisemnou smlouvu, kterou se zavaze objednat odvysilani

obchodnich sdéleni v uréitém finan¢nim objemu za kalendaini rok 2021, nejpozdéji do
10.12.2020, bude aplikovan OFF PRIME TIME index na trovni 0,85 a zarovenn PRIME TIME index na
urovni 1,05. V ptipade, Ze Objednatel uzavie pisemnou smlouvu, kterou se zavaze objednat odvysilani
obchodnich sdéleni v uréitém finanénim objemu za kalendaini rok 2021, nejpozdéji do
15.1.2021, bude aplikovan OFF PRIME TIME index na urovni 0,9 a zaroven PRIME TIME index na
arovni 1,05.

b) V zévislosti na konkrétnim sjednaném objemu, historii Objednatele a na dalSich specialnich
parametrech spoluprace Media Club a Objednatel mohou dohodnout individualni klientskou slevu.

C) V ptipadé, Ze se Objednatel pisemné zavaze, Ze z financniho objemu, ktery je zavazan u Media
Club objednat, bude investovat do sponzorovani, umisténi produktu ¢i jinych obchodnich sdéleni
odlisnych od reklamy ¢i do obchodnich sd€leni na internetovych serverech zastupovanych Media Club,
spol. s r.o. ¢i do tiskovych titultt vydavanych FTV Prima, spol. s r.o. ¢i do radii zastupovanych Media
Club (dale ,,dalsi média“) nize uvedeny podil, vznikne mu pravo na slevu oproti CPP dle ¢l. 3 tohoto
ceniku v niZze uvedené vysi:

d)

Podil objemu dalSich médii

SI ti CPP dle ¢l. 3
na celkovém objemu ¢va oprotl ec

10 % 3%
20 % 8 %
30 % 13%

Neni-li stanoveno jinak, je celkova investice do dalsich médii rozdélena v poméru: 50 % (sponzoring
klasicky, sponzoring — injektaze, specialni formaty komunikace, Product Placement), 40 % (online
produkty, HbbTV), 5 % (tisk), 5 % (radio).
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Reklamni plnéni odvysilané prostfednictvim videospotdi na internetovych serverech v ramci Bundle
Total ¢i Exclusive zapoc€itavané jako e-GRP se nepovazuje za plnéni zavazku k investici do dalSich
médii.

7. Milcenlivost

V ptipadé, ze Objednatel (Agentura ¢i Klient) poskytne ¢i zptistupni informace uvedené v obchodni
nabidce ¢i smlouvé s Media Club nebo informace s obchodni nabidkou ¢i smlouvou souvisejici, které
jsou podle smlouvy ¢i Obchodnich podminek kryty povinnosti mlcenlivosti, tieti osobé odlisné od
Klienta, bude aplikovana na CPP pfirazka 10 %; tim nejsou dotCeny sankce dle smlouvy ¢i Obchodnich
podminek.

Je-li Objednatel Agenturou, pfi¢ita se poskytnuti ¢i zpfistupnéni informaci dle pfedchozi véty Klientem
treti osobé Agenture, jako kdyby tyto informace poskytla ¢i zptistupnila sama.

Ujednani uvedena piimo v téle smluv maji v pripadé€ rozporu pi‘ednost pied Cenikem.

Neni-li uvedeno néco jiného, Cenik plati pro Sifeni obchodnich sdéleni v obdobi od

1.11.2021 dale.

Media Club si vyhrazuje pravo zmény Ceniku.
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