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1. Technické podminky pro vyrobu reklamnich spotii, sponzorskych vzkazi a
teleshoppingu urcenych k odbaveni do distribuc¢ni sit€¢ FTV Prima

Ucinnost od 1.1.2016

Pro vyrobu spoti dodavanych do FTV Prima jsou stanoveny tyto technické podminky:

1. Dodavané porady musi byt dodany souborovou metodou prostiednictvim systému ,,Prima Delivery*
(http://spoty.prima-net.cz) ve formatu MXF OP]1a.

2. Zéaznam musi byt ve vysokém rozliseni (HD) ve formatu MPEG HD422 50Mb/s (50i).
3. Video signal musi vyhovovat mezinarodnim doporuc¢enim ITU-R BT.709.

4. Zvukovy mix musi respektovat doporuc¢eni EBU R128, zvukova turoven pofadu musi byt
normalizovéana na -23 LUFS v integra¢nim moédu métfeni, maximalni povolena hodnota modulace je -
1 dBTP. Referen¢ni ton o kmitoétu 1 kHz musi byt zaznamenan s urovni ~ -18 dBFS.

5. Audiosignal musi byt zaznamenan ve verzi STEREO, pfi¢emz musi byt dodrzeno toto potradi
audiostop:
Al =L (levy kanal)
A2 =R (pravy kanal).
Pokud je signal zaznamendn Ve verzi MONO musi byt audiosignal shodny v obou kanalech Al a
A2.

Modulace Al a A2 nesméji byt ve vzajemné protifazi.

6. Casovy posun (offset) mezi obrazem a zvukem nesmi byt subjektivné postfechnutelny a nesmi
presahnout 60 ms v ptipadé predbihani zvuku resp. 100 ms pii zpozdéni zvuku za obrazem.

7. 'V celé délce zdznamu musi byt zaznamenan kontinualni ¢asovy fidici kod (TC).
8. Reklamni sdéleni musi obsahovat 2 snimky (2f) ¢erné pred zaatkem a 2 snimky (2f) po konci spotu

9. Povinné udaje pro spoty dodavané souborovou metodou musi byt vyplnény dle webového formulare
systému ,,Prima Delivery®.

10. Pii vyrobe sponzorského vzkazu je nutné vkladat Sablonu FTV Prima ptimo do sponzorského vzkazu,
a to tak, aby byla zobrazena po celou dobu jeho trvani. Pokud se jedna o sponzora potadu, je nutné
vlozit Sablonu s titulkem ,,Sponzor potadu®. V ptipadé vyroby sponzora programu je nutné vlozit
Sablonu s titulkem ,,Sponzor programu® a uvedené sponzory doplnit o povinné znélky Prima/Prima
COOL/Prima love/Prima ZOOM v délce trvani 2 s, a to ve varianté pted sponzorskym vzkazem a po
sponzorském vzkazu.

11. FTV Prima nevklada ident kanalu (logo) do sponzorskych vzkazi, ident je jiz obsazen v Sablon¢ pro
vyrobu sponzorského vzkazu.
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2.

Technické podminky reklamnich formati internetové reklamy na webech
zastupovanych spole¢nosti MEDIA CLUB, s.r.o.

Obecna pravidla

Neni-li uvedeno jinak, tato pravidla plati pro vsechny typy reklamnich formatu

>
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Kreativa nesmi byt piili§ agresivni, aby nevyruSovala uzivatele pfi préci se strankou, nesmi obsahovat
vulgarismy ¢i jiné neetické prvky.

Musi byt dodrzeny maximalni datové limity a spravné rozmery dle objednané pozice. Pfi prekroceni
max. datové velikosti bude uctovan ptiplatek ve vysi 1% ze zakladni ceny za kazdé 1%, o kterou byla
datova velikost piekrocena.

Nesmi obsahovat ovladaci prvky operacnich systémtl a nesmi vypadat jako systémové hlasky.
Podklady nesmi jakkoliv zasahovat do stranky nebo ovliviiovat chovani prvki stranky.

Podklady nesmi obsahovat zadné zvuky, vyjimkou je pouze videobanner a videospot.

Za propagaci vice znacek nebo subjektt je ¢tovan priplatek ve vysi 15% za kazdou znacku/subjekt.
Ke kazdé objednané pozici, mimo HBBTV, je mozné dodat nejvySe 3 kreativy + 3 cilové URL.
Objednatel je povinen poskytnout Dodavateli kompletni podklady nejpozdéji 3 pracovni dny pied
planovanym datem zahajeni kampané (bannerova reklama). V ptipadé¢ nestandardni formati Cini lhtita
pro poskytnuti podklada 5 pracovnich dnti pfed datem zahajeni kampané (PR ¢lanky, soutéze a
specialni projekty). V ptipad€ podkladl pro vyrobu aplikace do HBBTV ¢ini lhtita 10 pracovnich dnti
pred datem zahajeni kampang.

Podklady spole¢né s méticimi kody se zasilaji na e-mail obchod-online@media-club.cz

Video reklama

Videospot
Reklamni format Rozmér Max. datova velikost Format
Videospot aspekt 16:9 - FullHD, HD 100 MB .mp4 (h.264), .mpeg
Mobilni vertikalni video aspekt 16:9 - FullHD, HD 2 MB .mp4 (h.264), .mpeg

» Format: .mp4 (h.264), .mpeg.

» Max. délka: dle mediaplanu

» Rozliseni: aspekt 16:9 (PAL Widescreen - spoty jsou v zasadé ve stejném formatu jako vysilani TV
Prima. Video je anamorfni, nepouZzivaji se ctvercové pixely).

» Max. bitrate 6 Mbps.

» Maximalni datova velikost 100 MB.

» Zvuk: AAC, 48 kHz - bez uméle zesilené¢ho zvuku (cca 16,5 dB). Zvukovy mix musi respektovat
doporuceni EBU R128, zvukova uroven pofadu musi byt normalizovanana -23 LUFS v integra¢nim
modu méteni, maximalni povolena hodnota modulace je -1 dBTP.

» AKA kod videospotu.

» URL pro proklik.
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Externi méfeni ve formé URL.

» Na bonusové imprese nebude nasazeno samostatné externi méteni.
Overlayer
Reklamni format Rozmér v px. Max. datova velikost Format
Overlayer 600 x 100 30 kB JPG, GIF, PNG
» Rozmér formatu: 600 x 100 pixelt.
> Datova velikost: max. 30 kB.
» Format: JPG, GIF, PNG.
» Nelze pouzit zobrazovaci script.
» Cilova URL pro proklik.
» Externi méfeni ve form¢é URL.
» Na bonusové imprese nebude nasazeno samostatné externi méteni.
/ 4
Bannerova reklama
Standardni bannerové reklamni formaty
Reklamni format Rozmér v px. Max. datova velikost Format
Leaderboard - mimo mobile 970 x 210 100 kB JPG, GIF, PNG / HTML5
Medium Rectangle 300 x 250 100 kB JPG, GIF, PNG / HTML5
Wallpaper 480 x 300 100 kB JPG, GIF, PNG / HTML5
Half Page Ad - mimo mobile 300 x 600 100 kB JPG, GIF, PNG / HTML5
Super Size Ad — mimo mobile 491 x 555 100 kB JPG, GIF, PNG / HTML5
Board 970 x 300 100 kB JPG, GIF, PNG / HTML5
Bottom 1920 x 500 100 kB JPG, GIF, PNG / HTML5
Fluid Bottom 1920 x 2 560 240 KB JPG, GIF, PNG / HTML5

YV VVYVYYVY

Banner HTMLS5: technické specifikace pro vyrobu naleznete zde.
Lze pouzit zobrazovaci script.

Cilova URL pro proklik.

Externi métfeni ve formé URL.

Na bonusové imprese nebude nasazeno samostatné externi méfeni.
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Nestandardni bannerové reklamni formaty

Max.
Reklamni format Rozmér v pX. datova Format
velikost

Leaderboard Premium 1920 x 500 300 kB JPG, GIF, PNG

Branding 2000 x 1400 300 kB JPG, GIF, PNG

Branding playeru 2 000 x 393 300 kB JPG, GIF, PNG

Interscroller 768 x 1 230 100 kB JPG, GIF, PNG
Mobile Vertikal Video 768 x 860 2 MB .mp4 (h.264), .mpeg

Leaderboard Premium

» Format JPG, GIF, PNG.

Rozmér formatu 1 980 x 500 pixeld.

Vlastni sdéleni nebo vyrazny motiv vycentrované na plose 1 070 x 420 pixeld.

U horni hrany musi byt pro toto sdéleni a dal$i prvky umistén ptes zdkladni grafiku pruh ¢erné barvy
se 70% pruhlednosti.

Neni povoleno plné bilé pozadi.

Y YV V

Nelze pouzit zobrazovaci script.

Cilova URL pro proklik.

Externi méteni ve form& URL.

Na bonusové imprese nebude nasazeno samostatné externi méfeni.

YV VYV VY

Branding

Formaty — JPG, PNG, GIF bez animace.

Rozmeér formatu 2 000 x 1 400 pixeld.

Maximalni datova velikost 300 Kb.

Kreativa nesmi byt transparentni.

Grafika vyplnuje cely prostor kreativy 2 000 x 1400 px.

Sika webu: 1080px — ochranna &ast od 1060 do 1100px

Hlavni sd€leni umisténo nahote v prostoru 1 480 x 700 px.

Cilova URL pro proklik.

Externi méteni ve form& URL.

Na bonusové imprese nebude nasazeno samostatné externi méteni.

YVVVVYVYYYVVY

Branding playeru

v

Formaty — JPG, PNG, GIF bez animace.
Rozmér formatu 2 000 x 393 pixeld.
Maximalni datova velikost 300 Kb.
Nelze pouzit zobrazovaci skript.

VYV V V
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Hlavni sdéleni musi byt vycentrované v safezone viz. maketa.
Neni povoleno plné bilé pozadi.

Neni povolena transparentni kreativa.

Cilova URL pro proklik.

Externi métfeni ve form& URL.

Na bonusové imprese nebude nasazeno samostatné externi méieni.

Mobile Interscroller

VVVVYVYYVYVVY

Formaty — JPG, PNG bez animace.

Rozmér formatu 768 x 1 230 pixeld.

Maximalni datova velikost 100 Kb.

Hlavni sdéleni musi byt vycentrované na 80% plochy od stfedu kreativy.
Neni povoleno plné bilé pozadi.

Nelze pouzit zobrazovaci script.

Cilova URL pro proklik.

Externi méteni ve formé URL.

Na bonusové imprese nebude nasazeno samostatné externi méteni.

Mobile Vertikal Video

VVVVYVVYVYYVYY

Formaty — .mp4 (h.264), .mpeg.

Rozmeér formatu 768 x 860 pixelt.

Maximalni datova velikost 2 MB.

Nelze pouzit zobrazovaci script.

Cilova URL pro proklik.

Externi méteni ve form& URL.

Na bonusové imprese nebude nasazeno samostatné externi méteni.

PR ¢lanek / Soutéz

>
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Format - text ve wordu bez piebyte¢nych znaku a informaci (napiiklad entery na konci kazdého
radku), do 2 000 znakil véetné mezer.

Obrazky nebo fotografie v kvalitnim rozliSeni, pomér stran 16:9, min. 620 x 349 pixeld, idealni Sitka
1 200 pixeld.

Lze vlozit i video, které je vytvotené dle naSich TP pro videospoty.

Cilova URL pro proklik.

Bez dodanych méficich scripth klientem se méfi max. 5 proklikii na cilové stranky klienta.
Externi méfeni nejlépe ve formeé URL.

Pro soutéz 3 az 5 otazek s moznostmi odpovédi a), b), ¢) i s vyznacenim spravnych odpovédi.
Seznam vyher.

Vyhry zaslat na adresu spole¢nosti FTV Prima, spol. s r.0. se zacatkem kampang.

Cilova URL pro proklik.

Externi méteni ve form& URL.

Na bonusové imprese nebude nasazeno samostatné externi méfeni.
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