Ramcova pravidla pro zpracovani a vysilani sponzorskych
vzkaza v TV vysilani

V souladu s pozadavky na etiku reklamy specifikované v kodexu Rady pro reklamu CR (RPR) a s védomim
Rady pro rozhlasové a televizni vysilani (Rada RTV) se sponzofi poradii v televiznim vysilani reprezentovani
Ceskym sdruzenim pro zna¢kové vyrobky , provozovatelé televizniho vysilani zastupovani Asociaci televiznich
organizaci a reklamni agentury sdruzené v Asociaci komunikacnich agentur a v Asociaci ¢eskych reklamnich
agentur a marketingové komunikace dohodli na dodrzovani téchto Ramcovych pravidel pro zpracovani a
vysilani sponzorskych vzkazi .

A. Zakladni premisy

Smyslem Ramcovych pravidel je vytvofeni ramce pro G¢innou aplikaci zakona v praxi provozovatelt televizniho
vysilani, sponzord, reklamnich a medialnich agentur. Ve spornych ptipadech bude zakon aplikovan vzdy podle
zasady ,,co neni zakazano, je dovoleno®, s vyjimkou organu vefejné spravy, pro které plati zasada ,,co neni
dovoleno, je zakazano, nebo-li statni moc muze uplatiovat regulaci pouze v takovém rozsahu, ve kterém ji to
pfipousti zakon.

B. Zakonné vymezeni sponzorovani v elektronickych médiich

Zakladni pravidla sponzorovani v rozhlasovém a televiznim vysilani stanovi zejména zakon ¢. 231/2001 Sb., o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, v platném znéni (dale ,,vysilaci zdkon*), a dopliikové zakon ¢.
40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni (dale ,,zakon o regulaci reklamy*). Tato pravidla museji byt pfi
vytvafeni a vysilani sponzorskych vzkazl plné respektovana.

Podle vysilaciho zakona se sponzorovanim rozumi jakykoliv pfispévek poskytnuty fyzickou nebo pravnickou
osobou, kterd neprovozuje televizni vysilani nebo produkci audiovizualnich dél, k pfimému nebo
nepfimému financovani rozhlasovych nebo televiznich pofadii za ucelem propagace jména a piijmeni
fyzické osoby nebo nazvu pravnické osoby, obchodni firmy, obchodni znacky, obrazového symbolu (loga)
nebo ochranné znamky sponzora nebo jeho sluzby, vyrobki nebo jinych vykond.

Zakon také stanovi:
Kdo nemiiZe sponzorovat:

Sponzorem nesmi byt osoba, jejimz hlavnim predmétem ¢innosti je vyroba nebo prodej tabaku
a tabakovych vyrobkd.

Vyrobce 1é¢ivych ptipravki nebo prostfedkt zdravotnické techniky, véetné poskytovani
sluzeb a prodeje téchto vyrobki, mize byt sponzorem pouze pti splnéni podminek
stanovenych zakonem, ktery stanovi, ze ,,Soucasti sponzorovani televiznich a rozhlasovych
poradi pravnickymi nebo fyzickymi osobami, jejichZ ¢innost zahrnuje vyrobu nebo distribuci
1é¢ivych ptipravki nebo lécebnych postupi, nesmi byt propagace 1éCivych pripravka nebo
1é¢ebnych postupli vazanych na 1ékarsky predpis v tuzemsku."

Porady nemohou byt sponzorovany osobami, jejichZ hlavnim pfedmétem c¢innosti je vyroba

¢i prondjem takovych vyrobki nebo poskytovani takovych sluzeb, které nesméji byt podle zikona
pfedmétem reklamy.

Provozovatel televizniho vysilani nemlize sponzorovat potfady ve svém vysilani. Mlze vSak
sponzorovat pofady vysilané jinym provozovatelem.

Které porady nelze sponzorovat:

Sponzorovat nelze politicko-publicistické potfady a zpravodajské potfady s vyjimkou samostatnych
servisnich informaci, zejména o pocasi, dopravé, Casomiry ve vysilani sportovnich pofadi a informaci o
pfesném Casu.

Povinnosti provozovateli p¥i vysilani sponzorovanych poradi:



Oznacit kazdy potad sponzorovany zcela nebo z€asti zejména na jeho zacatku nebo na jeho konci obchodni firmou,
obrazovym symbolem (logem), ochrannou zndmkou nebo znamkou sluzeb identifikujici sponzora. Je-li sponzor
vyrobcem nebo distributorem 1é¢ivych piipravkt, jejichz vydej je vazan na lékaisky pfedpis, muze byt
obsahem sponzorského vzkazu pouze obchodni jméno sponzora, poptipadé jeho logo.

Zajistit, aby obsah a ¢as zafazeni sponzorovaného pofadu do vysilani nemohly byt ovlivnény sponzorem
Zabezpecit, aby obsah sponzorovanych pofadii nepropagoval prodej, nakup ¢i pronijem vyrobku nebo sluzeb
sponzora nebo tieti osoby, zejména tim, Ze by v téchto poradech byly jejich vyrobky ¢i sluzby zvlaste
zmifovany.

C. Vztah sponzorovani a reklamy

Podle zékona ¢. 231/2001 Sb. se rozumi reklamou kazdé sdéleni, které kumulativn¢ obsahuje tii nasledujici
prvky: musi se jednat o vefejné oznameni, dale musi byt vysildno za tplatu a kone¢né musi slouzit zejména
k podpote prodeje ¢i nakupu vyrobki nebo sluzeb.

Podle zakona ¢. 231/2001 Sb. ma sponzorovani tyto dva defini¢ni prvky: existenci pfispévku na financovani
poradi a ucel vynalozeni takového pfispévku, tj. propagace obchodni firmy, obrazového symbolu ¢i ochranné
znamky, tedy bud’ identifikacnich tidajii podnikatele nebo fyzické osoby ¢i jeho vyrobki.

Sponzorsky vzkaz muze obsahovat reklamni sdéleni v SirS§im slova smyslu, tj. sdéleni vefejn¢ propagujici
obchodni firmu, vyrobek, zbozi ¢i sluzbu, a dale i slogan, tj. urcité slovni spojeni charakterizujici podnikatele ¢i
jeho vyrobek, zbozi nebo sluzbu. Z toho vyplyva, ze reklamni spot a sponzorsky vzkaz mohou obsahovat
nekteré shodné prvky, protoze pii v§i odliSnosti jsou soucasti komeréni komunikace v §ir§im smyslu slova .

Zakladnim ucelem sponzorovani je vytvoreni dobrého jména, povésti pravnické (goodwill) ¢i fyzické osoby ¢i
jeho vyrobki ¢i vykonu.

Odlisujicim kritériem pro reklamu a sponzorovani je ucel sponzorovani. Tam, kde by sponzorsky vzkaz vybizel
ke koupi ur¢itého vyrobku ¢i vykonu podnikatele, by se jiz nejednalo o sponzorsky vzkaz, ale o reklamu.
Sponzorsky vzkaz na rozdil od reklamy tedy nesmi vybizet k nakupu konkrétniho produktu ¢i vykonu, nesmi
vyzyvat ke spotiebé (zejména formou zvlastnich propagacnich zminek o takovémto produktu ¢i vykonu) ani
k navstévé prodejniho mista ¢i prodejni akce, nesmi obsahovat vymezeni proti konkurenci pouzivanim
superlativll ¢i komparativii. Tato omezeni se vztahuji zejména na pouziti zvlastnich propagacnich prvka
z reklamnich spoti.

Klasickym ptikladem sponzorského vzkazu tak bude grafickd prezentace loga sponzora ¢i jeho vyrobku
doprovézend sloganem charakterizujicim sponzora ¢i vyrobek, ¢i vykon sponzora, spiSe statického charakteru,
s uvedenim, ze se jedna o sponzora konkrétniho poradu.

S ohledem na uzkou propojenost sponzorovani a reklamy, je tfeba omezeni tykajici se obsahu reklamy ( § 48
zak. ¢. 231/2001 Sb.) aplikovat i na sponzorovani.

D. Obsah sponzorského vzkazu a jeho zpracovani

1. Zakladni vymezeni

Sponzorsky vzkaz musi byt zpracovan tak, aby byla zcela zietelna jeho informacni funkce (identifikace
sponzorstvi), ktera nesmi byt potlacena ve prospéch funkce propagacni (identifikace sponzora).

Sponzorsky vzkaz nesmi obsazovat vyzvu ke koupi ¢i spotfebé, k navstévé prodejniho mista ¢i prodejni akce.
Toto omezeni se vztahuje jak na vizualni, tak i zvukovou slozku sponzorského vzkazu, a musi byt respektovano
nejen v jednotlivych soucastech sponzorského vzkazu, ale i v celkovém vyznéni sponzorského vzkazu.

2. Oznacdeni sponzorstvi (sponzorovaného poradu)

2.1.V ramci sponzorského vzkazu (na jeho pocatku, konci nebo kdykoliv v jeho pribéhu) musi byt zietelné
uvedeno, Ze se jedna o sponzorsky vzkaz. Tato sdéleni o sponzorovani miize mit formu zvukového doprovodu
(voice over) nebo textové informace (titulku).



Priklady mozného pouziti:
e  Zpravy o pocasi sponzoruje XY
e Tento potrad sponzoruje XY
e  Cenu pro vitéze poskytl XY, sponzor potadu
e Pfijemné chvile Vam pieje XY, sponzor pofadu

2.2.Pokud vyraz sponzor (sponzorem je, sponzoruje) neni pouzit ve slovnim vyjadieni, doporucuje se, aby byl
pouzit v titulku.

Priklady mozného pouziti:
e Hias: Ke sledovani filmu vés zve XY . Titulek: Sponzor potradu
e  Hilas: Nabytek do studia dodal XY. Titulek : Sponzor poradu.

2.3.Ze sponzorského vzkazu nesmi vyplynout, Ze potad byl vyroben sponzorem.
Priklady nepfipustného pouziti:

e Tento potad pripravil XY

e Tento pfenos zajistil XY

2.4.Casto uzivany vyraz ,,pfinesl” je pouzitelny pouze ve spojeni se zfetelnym sdélenim, Ze se jedna o
sponzorovani, napfi. vyrazem ,,sponzor pofadu‘ v titulku nebo ve zvukovém doprovodu.

Priklad mozného pouziti:
e Hlas: Tento potad Vam piinasi XY . Titulek: Sponzor pofadu

3. Identifikace sponzora

3.1.Sponzorsky vzkaz musi identifikovat sponzora, a to tak, ze u fyzické osoby obsahuje jeji jméno a
pfijmeni, u pravnické osob jeji obchodni firmu, nebo obrazovy symbol (logo) ¢i ochrannou znamku ¢i
znamku sluzeb identifikujicich sponzora nebo produktu (vyrobku, sluzby) ¢i vykonu sponzora.

Ve sponzorskych vzkazech mohou byt uvedeny zéakladni informace o osobé, ktera sponzorsky piispévek
poskytuje, pfipadné o jeji znacce, produktech ¢i vykonech. Znacka, produkt ¢i vykon mohou byt piedstaveny
pouze v ramci jejich kratké obecné charakteristiky.

Priklady mozného pouziti:
e Ke sledovani tohoto pofadu Vas zve XY, vyrobce mineralnich vod
e Tento potad sponzoruje YY, dovozce a distributor osobnich vozi
e Tento porad sponzoruje jogurt AB

3.2.Soucasti sponzorskych vzkazi mize byt i informace o ocenéni sponzora, jeho produktu ¢i vykonu
v oborové soutézi, nebo informace o dobro¢inné a vetejné prospésné ¢innosti sponzora.

Ptiklady mozného pouziti:
e Tento potad sponzoruje XY, vitéz ankety Banka roku 2005.
e Tento potfadu sponzoruje XY, hlavni partner reprezentace

3.3.Soucasti sponzorskych vzkazli mize byt rovnéz slogan, véetné jeho zvukové podoby (tzv. voice — logo),
ktery je pro sponzora, resp. jeho produkt charakteristicky, at’ jiz je pfihlaSen jako soucast ochranné znamky ¢i
nikoliv. Pokud vSak slogan obsahuje vyzvu ke spotiebé nebo koupi produktu ¢i vykonu, je jeho pouziti ve
sponzorském vzkazu nepfipustné, i kdyz se jedna o zapsanou ochrannou znamku.

Ptiklady mozného pouziti:
e Tento potad sponzoruje AB, vitéz ankety Pivo roku 2005.
e Tento potad sponzoruje Philips. Philips. Let’s make things better.
e Tento potad sponzoruje denik Blesk. Blesk. Byl, je a bude!



3.4. Soucasti sponzorského vzkazu muze byt i slovni spojeni, které sponzora nebo jeho produkt co nejlépe
charakterizuje, aniz by musel byt pfedmétem znamkopravni ochrany.

Ptiklady mozného pouziti:
e  Tento potad sponzoruje XY*, moiska voda ve spreji. (Jedna se o vyrobce kapek do nosu).

e  Mofte krasnych mist pro letni dovolenou pieje AB, sponzor potfadu ( Jedné se o cestovni kancelar).

3.5.V pfipad¢é sponzorovani producenty volné prodejnych 1ékti a potravinovych dopliklt musi byt soucasti
sponzorského vzkazu viditelné oznaceni ,,volné prodejny 1k, ,.dopln¢k stravy®, ,potravinovy doplnék®,
»potravina pro zvlastni vyzivu“ nebo jiné pfesné oznaceni humanniho 1é¢ivého piipravku podle platné zakonné
upravy.

4. Hodnoceni a srovnavani

4.1.Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat informace o cen€ ani o srovnani uzitnych vlastnosti znacky, produktu ¢i
vykonu s konkurenci, hodnoceni pfednosti znacky, produktu ¢i vykonu, vyhod spojenych s jejich pouzivani ¢i
koupi.

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat ve vztahu ke sponzorovi, jeho produktim ¢i vykontim superlativy ci
komparativy, které by sponzorovu znacku, produkt ¢i vykon stavély nad jiné znacky, produkty ¢i vykony.

Priklady nepfipustného pouziti:
e Ke sledovani Vas zve XY, jediny vysavac s pétiletou zarukou
e Tento potad sponzoruje jogurt AB. K dostéani jiz za 7.50 K¢.
e Tento potad sponzoruje jogurt AB. Pouze 0,1 tuku a zadny cukr.
e Ke sledovani Vas zve AB, znacka nejchutnéjsiho peciva.

4.2 Neptipustné je i pouziti reklamniho sloganu, byt zapsaného jako ochranna znamka, pokud obsahuje
konkurenéni srovnani.

Priklad nepfipustného pouziti:
e Sponzorem je XY, ten nejlepsi na trhu.

4.3.Hodnoticim prvkem vSak neni uvedeni tdaje, ktery sice mize vyvolat piedstavu o kvalit¢ produktu,
nevybocuje vSak z mezi obecné charakteristiky pro celou skupinu produkti ¢i sluzeb

Ptiklad mozného pouziti:

e Tento porad sponzoruji AB, noviny pro kazdy den.
e Tento potad sponzoruje XY, pfedni svétova poji§ tovna.

5. Vvzva k navs§tévé, koupi, spoticebé

5.1.Sponzorsky vzkaz nesmi vyzyvat k navstéveé prodejniho mista nebo prodejni akce, ke koupi ani ke spotiebé.

Ptiklady neptipustného pouziti:
e Tento porad ptinesla ty¢inka AB. Dej si.
e Tento potad prinesl jogurt AB. Kupte si jej ve svém supermarketu.
e Tento potad prinesl majitel autosalonu AB. Pfijd’te se podivat.
e Tento potad prinesl XY. Ptijd'te nakoupit do naseho supermarketu.

5.2.Za nepiipustnou vyzvu ke spotfebé se povazuje zobrazeni spotiebitele, eventuelné¢ domaciho zvifete
bezprostiedné pred, pti ¢i bezprostiedn€ po konzumaci produktu, ktery je spotiebovatelny (potraviny, kosmetika,
apod.).

Ptiklady neptipustného pouziti:
e Sponzorsky vzkaz propagujici vyrobce mléka, ve kterém je zobrazena osoba, kterd si utira z Gst stopy
od mléka.



e Sponzorsky vzkaz propagujici rténku, ve kterém je zobrazena Zena, ktera si li¢i rty nebo si olizuje pravé
nali¢ené rty.

5.3.Za nepftipustnou vyzvu k navstéve, respektive ke koupi se povazuje informace o mimotadné nabidce.
Ptiklad neptipustného pouziti:

e Sponzorem pofadu je XY banka. Nejlevnéjsi uvéry do konce biezna.

6. Adresa, datum, kontaktni spojeni

6.1.Ve sponzorském vzkazu se muZze objevit pouze takové kontaktni spojeni, které odkazuje k podrobné&jsim
informacim o sponzorovi, avSak neuvadi mista prodeje ¢i prodejnich akci. Takovym kontaktnim spojenim muze
byt teletextova stranka ¢i adresa webovych stranek. Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat adresu prodejniho mista
sponzora ¢i jeho telefonni ¢islo.

Priklady mozné pouziti
o Ke sledovani Vas zve XYZ, sponzor potradu
Www.xyz.atlas.cz

e Tento porad sponzoruje ABC
Teletext str. 255

6.2. Odkaz na webové ¢i teletextové stranky vSak nesmi obsahovat hodnoceni nebo vyzvu k nakupu produktu ¢i
vykonu.
Priklad nepfipustného pouziti:

e Tento porad sponzoruje jogurt AB. www.nejlepsijogurty.cz.

6.3. Ve sponzorském vzkazu se nesmi uvadét datum jednorazovych prodejnich akci. Datum muze byt uvedeno
pouze u akci, které maji SirSi nez jen komercni ucel.

Ptiklady mozného pouziti:
e Tento potad sponzoruje Strojirensky veletrh Brno, 18 —22. 9. 2006.
e K tomuto pofadu Vas zve hudebni festival Prazské jaro, 12 - 20.5. 2006.
e Sponzorem pofadu je vystava Zemé Zivitelka, Ceské Bud&jovice, 10 — 20. 9. 2006

7. Spojeni s poiradem

7.1. Sponzorsky vzkaz mtze obsahovat explicitni upozornéni na spojeni mezi pofadem a subjektem, ktery jej
sponzoruje. Takovy vztah mize byt vyjadien v textu kupt. formulaci upoutavky parafrazi svého predmétu
¢innosti nebo v animaci sponzorského vzkazu kupf. naznaCenim typického prostiedi pofadu, nadsazkou
v zobrazeni typického prubéhu pofadu apod.

Priklady mozného pouziti:
e Parafraze nazvu ,,Chcete mé?* ve sponzorském vzkazu k pofadu o opusténych zviratech.

e Vizualni metafora vifici stfesni taSky ve sponzorském vzkazu k taneéni soutézi a komentar
»Sponzorem pofadu je AB. AB vydrzi i ten nejvétsi tanec™.

e  Vizualni zpracovani promén (metafora) ve sponzorském vzkazu k potadu ,,Vypadas skvéle®.
e Vizualni metafora relaxujici plechovky piva ve sponzorském vzkazu k poradu ,,Uvolnéte se, prosim®.

7.2.Ve sponzorském vzkazu se vSak nesmi objevit zvukové ¢i obrazové ukazky ze sponzorovaného potadu.

E. Vysilani sponzorskych vzkazi a specialni formaty sponzorstvi

1. Zékladni premisa



Provozovatel vysilani je povinen upozornit divaka, ze sleduje sponzorovany pofad tim, ze jej jako sponzorovany
oznaci ve vysilani. Za obsah sponzorského vzkazu odpovida provozovatel vysilani a ten také rozhoduje o jeho
Cetnosti ve vysilani a ¢asu zafazeni sponzorovaného poradu do vysilani.

2. Sponzorské vzkazy miZe provozovatel vysilani umistovat na zacatku i na konci pofadu a rovnéz i béhem
doby vysilani poradu. Vysilanim sponzorskych vzkazii nesmi byt narusena integrita vysilaného potfadu nebo
porusena autorska prava tietich osob.

3. Sponzorované poiady lze rovnéz oznacit i tak, Ze provozovatel vysilani injektuje loga sponzora do pofadu,
umisti loga do prostoru sniméni kamer (napf. na moderatorsky pult) nebo zaradi slovni zminku b&hem potadu.
Injektaz loga nesmi obsahovat podprahové sdéleni.

F. Mechanismus samoregulace sponzorstvi
Hlavni role v samoregulaénim procesu sponzorovani pfislusi Radé pro reklamu CR (RPR).
1. V pfipadé nejasnosti pii pfipravé sponzorského vzkazu se sponzofi, provozovatelé vysilani, resp. jejich

medialnich zastupitelstvi, reklamni ¢i medialni agentury mohou obracet na RPR se zadosti o doporuceni.
Prvni podani podnétu bude zpoplatnéno castkou 5.000,- K¢

2. RPR, resp. jeji Arbitrazni komise (dale ,,AK*) sporné body posoudi a vyda doporuceni, a to bud’
a/ v rdmci pravidelnych mési¢nich schiizich AK, nebo
b/ v naléhavych ptipadech per rollam.

Jednani se miize z(cCastnit i zastupce osoby, kterd podnét podala. V ptipad€¢ projednavani podnétu Rady RTV
bude ptizvan jeji zastupce.

RPR pieda Radé RTV informaci o projednavanych ptipadech.

Rada RTV vezme doporuceni RPR na védomi jako informaci, kterou vyuzije pfi svém posuzovani odvysilanych
sponzorskych vzkazu.

Rada RTV si vyzada posudek RPR pii projednavani spornych ptipadi odvysilanych sponzorskych vzkazu (§ 8
odst.. 7 zakona o regulaci reklamy).

XXX



