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ZVLASTNi SMLUVNi OBCHODNi PODMINKY PRO OBCHODNi SMLOUVY

I. Pfredmét upravy

1)

2)

Tyto Zvlastni smluvni obchodni podminky pro Obchodni smlouvy upravuji nékteré definice a zavazky z
Obchodnich smluv uzaviranych mezi MEDIA CLUB, s.r.o. (dale ,Dodavatel”) a Objednatelem.

Nevyplyva-li z téchto Zvldstnich smluvnich obchodnich podminek néco jiného, uziji se pro Obchodni
smlouvy ostatni Obchodni podminky.

Il. Definice

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

»Obchodni smlouvou” se rozumi smlouva upravujici podminky Sifeni obchodnich sdéleni v TV
programech ¢i v jinych médiich zastupovanych Dodavatelem, kterou se Objednatel zavazuje nakupovat
reklamni pInéni v urcité minimalni hodnoté pro urcité obdobi.

,Garantovanym obdobim“ se rozumi obdobi, pro které se Objednatel zavazuje nakupovat reklamni
plnéni dle Obchodni smlouvy, a pripadné téz obdobi prfed uzavienim Obchodni smlouvy, pro které se
nakupy reklamniho pInéni ze strany Objednatele povazuji za Nakupy reklamniho pInéni dle Obchodni
smlouvy. Neni-li ujednano jinak, vztahuji se veskeré garance Objednatele ke Garantovanému obdobi.
Podle toho, na ktery typ média se vztahuje, se Garantované obdobi v Obchodni smlouvé oznacuje jako
Garantované obdobi TV, rozhlas ¢i internet.

»Nakupem reklamniho plnéni“ se rozumi uzavfeni pfislusné smlouvy o odvysildni reklamy ¢&i o
sponzorovani ¢i umisténi produktu ¢i jiném typu obchodniho sdéleni v TV vysilani ¢i o Sifeni obchodniho
sdéleni na internetu ¢i v rozhlasu mezi Dodavatelem a Objednatelem, pricemz Dodavateli musi
vzniknout narok na zaplaceni sjednané ceny (popt. sponzorského prispévku).

»Celkovou garanci“ se rozumi minimalni hodnota reklamniho plnéni vyjadrena v K¢ bez DPH, kterou se
Objednatel zavazuje investovat do Nakupu reklamniho plnéni dle Obchodni smlouvy. Podle toho, na
ktery typ média se vztahuje, se Celkova garance v Obchodni smlouvé oznacuje jako Celkova garance TV,
rozhlas i internet. Celkovd garance pro dany typ média neni soucasti Celkové garance pro jiny typ média
(napf. Celkova garance rozhlas ¢i internet neni soucasti Celkové garance TV).

,Off-prime garanci“ se rozumi procentualni vyjadreni takového podilu z celkové garance ponizené o
garanci sponzorovani a umisténi produktu, ktery se Objednatel zavazuje nakoupit v off prime. Off-prime
se rozumi jakékoli ¢asové pasmo vyjma ¢asového pasma od 17,30 do 23,30 hodin.

»Planovanim ze strany Dodavatele” se rozumi procentudlni vyjadreni takového podilu z celkového
objemu ratingovych bodU objednanych Objednatelem dle Obchodni smlouvy, kterého umisténi podléha
vyhradné moznostem Dodavatele. Dodavatel bude usilovat o takové umisténi, které bude v souladu s
celkovym charakterem pfislusné kampané.

»Nakupni cilovou skupinou” se rozumi cilova skupina, ve které je Objednatel povinen GRP ¢i TRP
nakupovat.

,»TV Bundle“ se rozumi reZim rozloZeni na jednotlivych TV programech, ktery si Objednatel zvolil a ktery
je pro néj zavazny.

»Garanci channel group” se rozumi zdvazek Objednatele nakupovat reklamni plnéni dle Obchodni
smlouvy na jednotlivych televiznich programech provozovanych ¢i zastupovanych Dodavatelem v
poméru stanoveném platnym a ucinnym cenikem Dodavatele a dle Obchodni smlouvy. ,,Odchylkami“
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dle Obchodni smlouvy se rozumi odchylky Garance channel group dle Obchodni smlouvy od poméru
televiznich programl stanoveného platnym a Géinnym cenikem Dodavatele, pficemz odchylka je
vyjadfena v procentnich bodech a soucet odchylek dle jednotlivych poloZek je rovny nule. , Ostatnimi
programy” se rozumi televizni programy zastupované Dodavatelem vyjma program( provozovanych
FTV Prima, spol. sr.o. (dale ,FTV Prima“). Garance channel group je soucasti Celkové garance. Podminky
a pfipustny rozsah zmén v poméru televiznich programi v ceniku, které Dodavatel mlze v pribéhu
garantovaného obdobi provést, jsou popsany v ceniku platném a u¢inném ke dni uzavieni Obchodni
smlouvy. Objednatel s témito podminkami a pfipustnym rozsahem souhlasi.

»Garanci dalSi média“ se rozumi minimalni vySe ¢astky vyjadfené v K¢ bez DPH, kterou se Objednatel
zavazuje vynaloZit jako pfispévky na vysilani poradd Dodavatele ve smyslu zakonné definice
sponzorovani poradd a/nebo formou umisténi produktu v souladu s ustanovenim § 53a odst. 2 pism. a)
ZPRTV a/nebo na nakup obchodnich sdéleni na webovych strankach provozovanych FTV Prima a/nebo
na nakup obchodnich sdéleni v tiskovych médiich provozovanych FTV Prima a/nebo na nakup
obchodnich sdéleni formou HbbTV a/nebo na nakup obchodnich sdéleni v rozhlasovych médiich
obchodné zastupovanych Dodavatelem. Garance dalSi média je soucasti Celkové garance.

»Garanci low season” se rozumi minimalni vySe ¢astky vyjadrené v K& bez DPH, kterou se Objednatel
zavazuje vynalozZit na Nakup reklamniho pInéni v obdobi leden, unor, éervenec, srpen a obdobi od 25.
do 31. prosince. Garance low season je soucasti Celkové garance.

»Zakladni cenou” se rozumi cena vyjadrena v K¢ bez DPH, kterd vyplyva z Ceniku v navaznosti na
Celkovou garanci TV.

,Slevami ze zakladni ceny” se rozumi zavazek Dodavatele poskytnout Objednateli na zakladé
pfislusnych garanci dle Obchodni smlouvy slevy ze Zakladni ceny ve vysi vyjadiené procentem ze
Zakladni ceny. ,,Slevou celkem” se rozumi procento vypoctené jako soucet vSech procent uvedenych v
jednotlivych polozkach Slev ze zakladni ceny. ,Klientskou CPP“ se rozumi Zakladni cena upravena o Slevu
celkem, vyjadiena v K¢ bez DPH, kterou se Dodavatel zavazuje Gctovat Objednateli za ratingovy bod,
stopa? 30 sekund, v obdobi a cilové skupiné v Obchodni smlouvé uvedenych. Udaj o Klientské CPP ma v
pfipadé rozporu prednost pred udaji o slevach vyjadienych v procentech.

»Slevou new bizz“ se rozumi zdvazek Dodavatele poskytnout Objednateli na zakladé toho, Ze v
poslednich ¢trndacti mésicich pfed uzavienim Obchodni smlouvy nenakupoval u Dodavatele reklamni
pInéni pro klienta, slevu z Klientskad CPP nebo k Zakladni cené, neni-li CPP v Obchodni smlouvé uvedena,
ve vySi odpovidajici procentu v Obchodni smlouvé uvedenému.

Sleva new bizz bude aplikovana pouze na reklamni pInéni do vySe nebo pro obdobi v Obchodni smlouvé
uvedenych, podle toho, ktera z uvedenych skutec¢nosti nastane dfive.

,»CPP new bizz“ se rozumi cena Uctovana Dodavatelem na reklamni pInéni do vySe nebo pro obdobi tam
uvedenych, podle toho, kterd z uvedenych skutecnosti nastane dfive. Jeji vySe je stanovena jako
Klientska CPP upravené o Slevu new bizz. Udaj o CPP new bizz méa v pfipadé rozporu pfednost pred Gdaji
o slevach vyjadrenych v procentech.

»Indexem Off prime“ se se rozumi zavazek Dodavatele v pripadé, Ze se ma jednat o obchodni sdéleni
vysilana v ¢ase 23:30 aZ 17:30 hod., uplatriovat Index Off prime ve vztahu ke Klientské CPP, resp. CPP
new bizz. V pfipadé, Ze ma jednotlivy TV program v Ceniku vymezen Off prime time jinak, uplatriuje se
vymezeni Off prime dle Ceniku.

,Indexem Prime time“ se rozumi zdvazek Dodavatele v pfipadé, Ze se ma jednat o obchodni sdéleni
vysilana v ¢ase 17:30 aZ 23:30 hod., uplatiovat Index Prime time ve vztahu ke Klientské CPP, resp. CPP
new bizz. V pfipadé, Ze ma jednotlivy TV program v Ceniku vymezen Prime time jinak, uplatiuje se
vymezeni Prime time dle Ceniku.

»Sezoénnimi indexy” se rozumi zavazek Dodavatele uplatfiovat indexy pro pfepocet ceny podle sezény,
ve které je ratingovy bod odvysildn, a to ve vztahu k Klientské CPP, resp. k CPP new bizz, nebo k Zakladni
cené, neni-li CPP v Obchodni smlouvé uvedena. Vyse sezdnnich indexd se fidi cenikem Dodavatele
platnym a ucinnym v den pfijeti objednavky.

»PT/OPT indexem*” se rozumi zavazek Dodavatele v pfipadé, Ze planovani ze strany Dodavatele ¢ini
100%, uplatriovat PT/OPT index pro prepocdet ceny u kampani, které jsou planovany ze strany
Dodavatele a to ve vztahu k Klientské CPP, resp. k CPP new bizz, nebo k Zakladni cené, neni-li CPP v
Obchodni smlouvé uvedena. Vyse PT/OPT indexu se fidi cenikem Dodavatele platnym a u¢innym v den
prijeti objednavky, neni-li v PT/OPT indexu ujednano jinak.

,Stopazovym indexem“ se rozumi zavazek Dodavatele uplatriovat indexy pro prepocet ceny pro jiné
stopaze spotu nezZ 30 sekund a to ve vztahu ke Klientské CPP, resp. k CPP new bizz, nebo k Zakladni cené,
neni-li CPP v Obchodni smlouvé uvedena. Vyse stopazovych indext se fidi cenikem Dodavatele platnym
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a uéinnym v den prijeti objednavky, neni-li v stopazovém indexu pro tam uvedené stopaze spotl
ujedndno jinak.

»Indexy pro cilové skupiny” se rozumi zavazek Dodavatele uplatiiovat indexy pro prepocet ceny podle
cilové skupiny, ve které Objednatel objednava ratingové body dle Obchodni smlouvy, a to ve vztahu k
Klientské CPP resp. k CPP new bizz nebo k Zakladni cené, pokud CPP neni v Obchodni smlouvé uvedena.
Vyse indexu pro cilové skupiny se fidi cenikem Dodavatele platnym a G¢innym v den pfijeti objednavky.
»Kumulaci stopazi“ se rozumi zavazek Dodavatele v pfipadé, Ze Objednatel objedna reklamni spot
rozdéleny na dvé samostatné c¢asti umisténé spolecné v jednom reklamnim bloku, uctovat cenu
odpovidajici hodnoté jednoho spotu o délce rovné souctu stopazi takto umisténych ¢asti spotu a to
pouze v pfipadé takovych kumulovanych spot(, jejichZ stopaz bude rovna nebo mensi nezZ stopaz tam
uvedena a pouze do takové castky Celkové garance, kterd odpovida finan¢nimu vyjadreni procenta z
Celkové garance tam uvedenému.

»,Pozicnim priplatkem” se rozumi zdvazek Dodavatele Uctovat u tam uvedeného procenta ¢i jinak
vymezeného objemu spotl umisténych Objednatelem na prvni, druhou, predposledni, posledni ¢i jinou
pozici v reklamnim bloku pfiplatek k cené takovych spott ve vysi odpovidajici tam uvedenému procentu
z ceny takovych spotd, pficemz Objednatel je povinen umistovat spoty se zvyhodnénym pozi¢nim
pfiplatkem oproti Ceniku v dot¢eném obdobi rovnomérné.

»Aliancnim pfiplatkem” se rozumi zdvazek Dodavatele Uctovat u alianc¢nich spotl (propagace dvou a
vice klientl v ramci jednoho reklamniho spotu) priplatek k cené takovych spotl ve vysi tam uvedeného
procenta z ceny takovych spottl a to pouze do takové ¢astky celkové garance, ktera odpovida finanénimu
vyjadreni procenta z celkové garance tam uvedenému.

»Obchodnimi podminkami“ se rozumi tyto Zvlastni smluvni obchodni podminky pro Obchodni smlouvy
a dale platné a ucinné obchodni podminky vydané Dodavatelem pro Sifeni obchodnich sdéleni v daném
typu média. ,,Cenikem” se rozumi platny a ucinny cenik Dodavatele pro dany typ média. Obchodni
podminky a cenik jsou nedilnou soucasti Obchodni smlouvy, avsak nejsou k ni z technickych dlvodu
pfipojeny.

»Technickymi podminkami“ se rozumi platné a ucinné Technické podminky pro vyrobu reklamnich
spotd, sponzorskych vzkazl a teleshoppingu uréenych k odbaveni do distribuéni sité TV Prima a/nebo
Technické podminky pro zafazeni komerénich prispévkd do vysilani TV Barrandov a/nebo technické
podminky jinych provozovatell televizniho vysilani zastupovanych Dodavatelem a/nebo technické
podminky provozovatell jinych médii zastupovanych Dodavatelem. Technické podminky jsou nedilnou
soucasti Obchodni smlouvy, avsak nejsou k ni z technickych ddvodi pripojeny.

»LhUtou splatnosti se rozumi doba, ve které je Objednatel povinen zaplatit Dodavateli za plnéni
poskytnuté Objednateli dle Obchodni smlouvy, kterd je vyjadrena v poctu kalendarnich dni od data
uskutecnéni zdanitelného plnéni uvedeného ve fakture — dariovém dokladu vystavené Dodavatelem.
Datem uskutecnéni zdanitelného plnéni se rozumi posledni den poskytovani dil¢iho pInéni dle Obchodni
smlouvy.

»Vyslednou cenou” se rozumi cena dil¢iho plnéni poskytnutého dle ptislusné konkrétni objedndvky na
jednotlivé kampané dle Obchodni smlouvy upravena o smluvni a cenikové ptirazky a srazky.
,Bonusovymi garantovanymi GRP“ se rozumi procentudlni vyjadreni podilu bonusovych, Dodavatelem
garantovanych GRP z celkového objemu ratingovych bodl objednanych Objednatelem. Dodavatel si
vyhrazuje pravo urcovat vSechny okolnosti dodani téchto GRP dle svych potfeb a moznosti v ramci
Garantovaného obdobi.

»Bonusovymi negarantovanymi GRP“ se rozumi procentudlni vyjadfeni podilu bonusovych,
Dodavatelem negarantovanych GRP z celkového objemu ratingovych bod( objednanych Objednatelem.
Dodavatel si vyhrazuje pravo ur€ovat vSechny okolnosti doddni téchto GRP dle svych potfeb a moZnosti
v ramci Garantovaného obdobi a neni povinen tyto GRP dodat.

,»Smluvni pokutou celkové garance” se rozumi povinnost Objednatele zaplatit Dodavateli v pfipadé
poruseni zavazku celkové garance (TV ¢i rozhlas ¢i internet ¢i tisk) smluvni pokutu, jejiz vySe je dana
procentni sazbou uvedenou v Obchodni smlouvé ze zakladu, jimz je financ¢ni rozdil té které Celkové
garance a skute¢né nakoupeného reklamniho plnéni (rozdil je pocitan z cen v K¢ bez DPH). Tato smluvni
pokuta je splatnd do 15 kalendarnich dni od posledniho dne Garantovaného obdobi. V pfipadé, ze
Objednatel porusi svij zdvazek té které Celkové garance v rozsahu niz$im, neZ je mira tolerance
vyjadiend v Obchodni smlouveé jako procento ze zakladu, jimz je ta kterd Celkovd garance, pravo na tu
kterou Smluvni pokutu celkova garance Dodavateli nevznika.

»Nabidkou“ se rozumi navrh Dodavatele na uzavieni Obchodni smlouvy.



Ill. Proces a forma uzavirani Obchodnich smluv

1)

2)

3)

4)
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Obchodni smlouvy se uzaviraji na zakladé Nabidky ucinéné Dodavatelem. Objednatel bere na védomi,
Ze Nabidka musi mit dle vnitfnich predpisi Dodavatele podobu vyplnéného vzorového formulare
stanoveného Dodavatelem a musi byt platné podepsana osobou k tomu povérenou za Dodavatele.
Dodavatel mliZze Objednateli zaslat vice Nabidek, z nichZ si Objednatel mlzZe vybrat tu, kterd mu
vyhovuje nejvice (pouze jednu, kombinace z riznych Nabidek jsou vylouéeny).

Obchodni smlouva je uzaviena pfijetim Nabidky ze strany Objednatele. Pfijeti mUzZe byt uCinéno pouze
bez jakychkoli dodatk ¢i odchylek, jinak se povaZuje za protinavrh Obchodni smlouvy. Nabidka je pfijata
jejim podpisem a dorucenim Dodavateli v origindlu nebo v naskenované kopii e-mailem, pripadné i
prostym e-mailem ¢i konkludentné.

Nabidku resp. pfijeti Nabidky Cini osoby k tomu Objednatelem resp. Dodavatelem povérené.
Vpisovani, Skrtani ¢i jiné zmény v textu Obchodni smlouvy, s vyjimkou doplnéni Udaje o osobé uzavirajici
smlouvu za Objednatele, Ize provést pouze za podminky jejich pisemné akceptace obéma stranami,
uvedenim data provedené zmény a platnymi podpisy zastupc obou smluvnich stran u takovéto zmény.
K jinym zménam v textu se nepfihlizi.

IV. Nasledky nesplnéni nékterych garanci Objednatele

1)

2)

3)

4)

5)

V pfipadé, Ze Objednatel nesplni Celkovou garanci a pro takovy pfipad neni sjedndna Smluvni pokuta
celkova garance, uplatni se ¢l. IV odst. 23) Smluvnich obchodnich podminek pro smlouvy o vysilani
obchodnich sdéleni v programech zastupovanych Media Club.

V pfipadé, Ze Objednatel nespini Off prime garanci, ztraci pradvo na Slevu off prime. Dodavatel je
opravnén Objednateli v takovém pripadé zpétné douctovat cenu bez této slevy. Douctovani probéhne
formou opravného danového dokladu vystaveného Dodavatelem k poslednimu dni garantovaného
obdobi dle této smlouvy. Castka doplatku ceny dle opravného dariového dokladu je splatna do 15 dnf
od data jeho vystaveni.

V pfipadé, Ze Objednatel nesplni kteroukoliv z DalSich garanci, ke které je pfifazena konkrétni sleva v
Obchodni smlouvé, ztraci Objednatel pravo na pfislusnou slevu dle Obchodni smlouvy. Dodavatel je
opravnén Objednateli v takovém pripadé zpétné douctovat cenu bez takovéto slevy. Douctovani
probéhne formou opravného darnového dokladu vystaveného Dodavatelem k poslednimu dni
garantovaného obdobi dle této smlouvy. Castka doplatku ceny dle opravného dariového dokladu je
splatnd do 15 dni od data jeho vystaveni.

V pfipadé, Ze Objednatel nesplini kteroukoliv z DalSich garanci, ke které neni pfifazena konkrétni sleva v
Obchodni smlouvé, je Dodavatel opravnén vyuctovat Objednateli smluvni pokutu ve vysi 35% z
finanéniho rozdilu pfislusné DalSi garance a skutec¢né realizovaného plnéni dle definice Dalsi garance
(rozdil je pocitan z cen v K¢ bez DPH).

V ptipadé, Ze Objednatel nesplni Garanci channel group, je Dodavatel opravnén Objednateli vyuctovat
k cené nakoupeného reklamniho plnéni jednorazovou pfirazku, jejiz castka je stanovena jako rozdil
garanci na programy vyjma Prima a skutecné nakoupeného reklamniho plnéni na téchto programech
(rozdil je pocitan z cen v K¢ bez DPH). Tato prirazka je splatnd na zakladé opravného danového dokladu
vystaveného Dodavatelem k poslednimu dni garantovaného obdobi dle této smlouvy a ¢astka dle
opravného danového dokladu je splatna do 15 dni od data vystaveni dokladu.

V. Platebni a dalsi ujednani

1)

Objednatel bude Dodavateli platit cenu Uctovanou v souladu s Obchodni smlouvou. Cena poskytnutého
plnéni dle prislusné konkrétni objednavky na jednotlivé kampané podle Obchodni smlouvy, upravena o
smluvni a cenikové ptirazky a srazky, bude na fakturach oznacovana jako Vysledna cena. Vysledna cena
bude zakladem DPH uctovaného pln2éni, zdafiovaného sazbou DPH v zdkonné vysi.



2)

Na fakture Dodavatel rozepiSe vSsechny rozhodné udaje (cena, prirazky a slevy, zaklad pro vypocet DPH,
sazba DPH, ¢astka DPH, atd.). Objednatel je povinen zaplatit do uplynuti Lhaty splatnosti. Cena bude
povaZzovana za zaplacenou dnem pfipsani penézité ¢astky na ucet Dodavatele.

VI. Pojmy a definice, zavazky stran

1)

2)

3)

Pojmy uZivané v Obchodni smlouvé maji vyznam dle definic obsazenych v €l. Il. téchto Zvlastnich
smluvnich obchodnich podminek pro Obchodni smlouvy.

V pfipadé, Ze je néktery z pojmu definovan tak, Ze se jedna o zavazek Objednatele ¢i pravo Dodavatele,
znamena pfrirazeni konkretizujiciho Gdaje k takovémuto pojmu v Obchodni smlouvé, Zze Objednatel ma
vUc¢i Dodavateli takovyto zavazek. V pfipadé, Ze je néktery z pojmU definovan tak, Ze se jedna o zavazek
Dodavatele ¢i pravo Objednatele, znamena ptrifazeni konkretizujiciho Udaje k takovémuto pojmu v
Obchodni smlouvé, Ze Dodavatel ma viici Objednateli takovyto zavazek.

Tyto Zvlastni smluvni obchodni podminky pro Obchodni smlouvy nabyvaji uéinnosti dnem podpisu a
plati pro Obchodni smlouvy uzavirané pocinaje 1.1.2020.

V Praze dne 29.11.2019

MEDIA CLUB, s.r.o. MEDIA CLUB, s.r.o.
Ing. Marek Singer, jednatel Ing. Petr Babulik, jednatel



