MEDIA CLUB, s.r.o.,
se sidlem: Vinohradska 3217/167 Strasnice, 100 00 Praha 10
IC: 29413982, DIC: CZ 29413982
zapsana v obchodnim rejstiiku u Méstského soudu v Praze, oddil C., vlozka 204565

SMLUVNI OBCHODNI PODMINKY

pro smlouvy o vysilini obchodnich sdéleni v rozhlasovych programech
zastupovanych Media Club

I. PFedmét pravy, zakladni ustanoveni

1)

2)

3)

Tyto Smluvni obchodni podminky pro smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni v rozhlasovych programech
zastupovanych Media Club (dale ,,Obchodni podminky*) upravuji proces uzavirani smluv o vysilani
obchodnich sdéleni na rozhlasovych programech zastupovanych MEDIA CLUB, s.r.o. (dale jen
,»Rozhlasové programy Media Club®), zajistovani vysilani obchodnich sdé€leni a dalsi otazky s tim spojené,
tj. 1 veSkera pfedsmluvni jednani.

Tyto Obchodni podminky jsou soucasti veskerych smluv a ujednani o vysilani obchodnich sdéleni na
Rozhlasovych programech Media Club uzaviranych mezi MEDIA CLUB, s.r.o. (dale ,,Media Club®) a
Objednatelem. Obsah smluv o odvysilani obchodnich sdéleni na Rozhlasovych programech Media Club a
veskera jednani mezi Objednatelem a Media Club vedend za tucelem sjednani konkrétnich smluvnich
podminek téchto smluv musi byt interpretovany v souladu s t€mito Obchodnimi podminkami. V ptipadé
rozporu obsahu piislu§né smlouvy a téchto Obchodnich podminek ma prednost obsah piislusné smlouvy.

Neni-li v téchto Obchodnich podminkach stanoveno pro néktery z ostatnich typd obchodnich sdéleni néco
jiného, vztahuji se pravidla téchto Obchodnich podminek tykajici se reklamy i na ostatni typy obchodnich
sdéleni. Neni-li stanoveno jinak, vztahuji se ustanoveni tykajici se reklamnich spoti i na sponzorské vzkazy.
Neni-li stanoveno jinak, plati pravidla tykajici se Reklamnich kampani i pro kampané sponzorovani.

I1. Definice

1)

2)

3)

Rozhlasovymi programy Media Club se rozumi vSechny rozhlasové programy, které Media Club zastupuje
¢i v budoucnu zaéne zastupovat, a to bez ohledu na zpisob §ifeni, za predpokladu, Ze se dle pravnich predpist
jedna o rozhlasové vysilani. Ke dni vydani téchto Obchodnich podminek Media Club zastupuje nasledujici
rozhlasové programy pro vysilani obchodnich sdéleni od 1. 2. 2020: Country Radia, Radio 1, Radio Kiss,
Radio Beat, Radio Signal, Radio Spin, Radio Impuls, RockZone 105.9, Cesky Impuls, Radio Dechovka,
Evropa 2, Frekvence 1, Radio Bonton a Dance Radio.

Vysilatelem se rozumi osoba, ktera je ve smyslu zakona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve znéni pozd¢jsich predpisu (dale ,,ZPRTV®), provozovatelem vysilani nékterého
Rozhlasového programu Media Club.

Objednatelem se rozumi pravnicka ¢&i fyzicka osoba (Reklamni agentura ¢i Klient), kterd ma zajem o
odvysilani obchodniho sdéleni v Rozhlasovém programu Media Club. Reklamni agenturou se rozumi
subjekt, jehoz pfedmétem podnikani je reklamni ¢innost nebo zprostiedkovani reklamy, a ktery Media Club
prokaze povéteni k nakupu obchodnich sdéleni pro daného Klienta. Klientem se rozumi subjekt, od kterého
pochazi podnét k vysilani obchodniho sdéleni a ktery urcuje, co ma byt obchodnim sdélenim propagovano
(,,Pfedmét reklamy*).




4)  Nakupem obchodniho sdéleni se rozumi uzavieni piislu§né smlouvy, na jejimz zakladé za podminek
upravenych smlouvou a témito Obchodnimi podminkami vznikne Objednateli pravo pozadovat odvysilani
obchodniho sdéleni v Rozhlasovych programech Media Club a Media Club vznikne pravo na zaplaceni
sjednané ceny (dale ,,Smlouva“).

5) Objednavkou se rozumi navrh Objednatele na uzavieni smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni v
Rozhlasovych programech Media Club v souladu s témito Obchodnimi podminkami, ktery je oznacen jako
objednavka.

6) Obchodni smlouvou se rozumi pisemna smlouva upravujici vysilani obchodnich sdéleni v Rozhlasovych
programech Media Club, ktera je oznaéena jako obchodni smlouva.

7)  Cenikem se rozumi cenik vydany Media Club, ktery je souéasti téchto Obchodnich podminek a je G¢inny ke
dni uzavieni smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni v Rozhlasovych programech Media Club.

8) Reklamni kampani se rozumi nakup reklamy o stejné stopazi Spotu pro stejny Pfedmét reklamy za dané
obdobi na sjednanych Rozhlasovych programech Media Club.

9) Materialy pro vysilani se rozuméji:
- rozpis vysilani spotu s uvedenim vysilani v daném casovém pasmu (dale ,,Rozpis®),
- soubor WAV nebo MP3 doruceny na piislu$ny e.mail, se zdznamem Spotu (dale ,,Nosic®),
- hudebni sestava spotu a ptipadné dalsi Gidaje vyZadované kolektivnimi spravci dle specifikace oznamené
spole¢nosti Media Club Objednateli (dale ,,Hudebni sestava®).

10) Spotem se rozumi jakékoli celistvé a ohrani¢ené obchodni sdéleni uréené k odvysilani na Rozhlasovych
programech Media Club. Za alian¢ni spot se povazuje spot propagujici vice nez 1 Klienta. Za alian¢ni spot
se nepovazuje takovy spot, ktery propaguje vice znacek 1 Klienta, které patii do produktového portfolia
daného klienta (napt. dzusy a sirupy).

11) Pojmy obchodni sdéleni, reklama a sponzorovani maji v téchto Obchodnich podminkéch stejny vyznam, jako
maji dle definic obsazenych v§ 2 odst. 1,2 ZPRTV.

I11. Pfedpoklady, podminky a proces uzavirani smluv o vysilani obchodnich sdéleni a
jejich zmén

1) Doruéenim Objednavky spole¢nosti Media Club Objednatel souhlasi s témito Obchodnimi podminkami.

2)  Piedpokladem existence smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni na Rozhlasovém programu Media Club
mezi Media Club a Objednatelem je, aby Media Club Objednavku Objednatele bez vyhrad akceptoval,
pii¢emz za akceptaci Objednavky se povazuje vyluéné zaslani rozpisu vysilani v ramci Objednavky (dale
jako ,,Mediaplan) v souladu s pozadavky Objednatele uvedenymi v Objednavce a v souladu s témito
Obchodnimi podminkami; smlouva je v daném piipadé uzavi‘ena okamzZikem podepsani Mediaplanu
Objednatelem; Jakékoli zmény v akceptované Objednavce je Objednatel opravnén provadét pouze formou
protinavrhu doru¢eného Media Club. Pokud protinavrh Media Club neakceptuje, neni smlouva uzaviena
a/nebo zména smlouvy sjednana.

3) Predpokladem pfijeti Objednavky Objednatele na vysilani obchodnich sdéleni v Rozhlasovych programech
Media Club je, aby soucasti Objednavky bylo uvedeni a) pfesného nazvu (znacky) vyrobku ¢i sluzby ¢i jiného
produktu ¢i jiného Piedmétu reklamy, b) doby trvani Reklamni kampané, ¢) délky Spotu , d) ceny a
e) specifikaci umisténi Spotd, je-li Objednatelem pozadovana.

4)  Predpokladem pfijeti objednavky Objednatele je rovnéz pisemné sdéleni identifika¢nich udaju o zadavateli
a zpracovateli ve smyslu zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy (dale ,,ZRR"), a to alespon v rozsahu
nazev, identifikacni ¢islo, sidlo. Objednatel odpovida za pravdivost, Gplnost a presnost téchto udaja.




5)

6)

7)

8)

9)

Udaje uvedené v Objednavce jsou pro Objednatele zavazné a mohou byt ménény pouze po dohodé s Media
Club. Moznost akceptace Objednavky ¢i Mediaplanu s dodatkem ¢i odchylkou ve smyslu § 1740 odst. 3
NOZ je vyloucena.

Pokud vysilani obchodniho sdéleni zadavd Reklamni agentura, pfedlozi zaroveni s Objednavkou rovnéz
pisemné povéfeni Reklamni agentury ze strany Klienta k zaslani takovéto Objednavky.

Media Club si vyhrazuje pravo neuzaviit s Objednatelem smlouvu o vysilani obchodniho sdéleni z

jakéhokoli divodu a rovnéz pravo odmitnout vysilani obchodniho sdéleni i po uzavieni smlouvy v

ptipadé, Ze podle uvazeni Media Club ¢i Vysilatele dodany spot neodpovida technickym podminkam nebo

jestlize by odvysilanim obchodniho sdéleni s ohledem na jeho pivod, obsah ¢i formu mohlo dojitk:

a) poruseni zdkona, zejména ZPRTV nebo ZRR,

b) moznému postihu Media Club &i Vysilatele ze strany tietich osob (napf. majiteli prav, soutéziteld,
apod.) ¢i organi vefejné moci,

c) poruseni Kodexu reklamy Rady pro reklamu ¢i jinych samoregulaénich ptedpisti ¢i etickych pravidel,

d) poruseni opravnénych zajmt Media Club ¢&i Vysilatele ve vztahu ke téetim osobam,

Media Club v takovém ptipadé vyzve Objednatele k dodani upraveného nebo nahradniho spotu, ktery
neodporuje vyse uvedenému a je v souladu s témito Obchodnimi podminkami a technickymi podminkami
pro zafazeni spotu do vysilani stanovenymi pfislusnym Vysilatelem. Nedoda-li Objednatel upraveny nebo
nahradni spot pfed jeho planovanym terminem vysilani, ma Media Club pravo od piislusné smlouvy bez
dalsiho odstoupit s okamzitym uc¢inkem. Bez ohledu na to, zda Media Club odstoupi od smlouvy ¢i nikoli,
mize Media Club v takovémto pfipadé pozadovat zaplaceni smluvni pokuty ve vysi sjednané ceny za
predmétné vysilani obchodniho sdé€leni ¢i sjednaného sponzorského ptispévku.

Media Club neni povinna objednavku Objednatele akceptovat.
Objednatel uzavira smlouvu o odvysilani obchodniho sdéleni v Rozhlasovych programech Media Club

vlastnim jménem a na vlastni Gcet. Je-li to pisemné dohodnuto s feditelem Media Club, mize Objednatel
uzavtit smlouvu vlastnim jménem a na cizi tcet.

IV. Prava a povinnosti stran

1)

2)

3)

4)

Objednatel predklada do vysilani Rozhlasovych programti Media Club spot, jehoz obsah, forma i provedeni
jsou v souladu s platnymi a u¢innymi pravnimi piedpisy. Obchodni sdéleni predkladané do vysilani musi
rovnéz odpovidat technickym podminkam pro vysilani reklamnich spotti a sponzorskych vzkazi.

Objednatel je plné¢ odpovédny za obsahovou stranku obchodnich sdéleni, v¢etn¢ sponzorskych vzkazi, a
zavazuje se zprostit Media Club a/nebo Vysilatele veskerych narokt jakékoli povahy uplatiiovanych tretimi
osobami vii¢i Media Club ¢i provozovateli Rozhlasového programu Media Club. Jedna se zejména, nikoli
vSak vyluéné€, o vSechny naroky vyplyvajici ze soutézniho prava, prava na ochranu proti nekalé soutézi,
vSeobecnych osobnostnich prav, prav autorskych a souvisejicich s pravem autorskym, prav primyslovych a
prav na oznaceni, neni-li dale stanoveno jinak. Objednatel se zavazuje nahradit Media Club ¢i Vysilateli
veskeré naklady, které jim vzniknou v souvislosti s uplatnénim takovychto naroki tfetimi osobami.

Objednatel uzavienim smlouvy o vysilani reklamy nebo o sponzorovani prohlasuje a garantuje, Ze fadné
ziskal od vSech majitel autorskych ¢i s pravem autorskym souvisejicich prav ¢i jinych prav k nehmotnym
statklim ¢i osobnostnich prav opravnéni k zafazeni piislusnych predméti ochrany do Spotu (synchroniza¢ni
prava) a opravnéni k jejich uziti rozhlasovym vysilanim v Rozhlasovych programech Media Club a ze
majitelim téchto prav za tato opravnéni zaplatil v celém rozsahu odménu, ktera jim naleZzi.

Prohlaseni a garance dle odst. 3) se netyka rozhlasového vysilani hudebnich dél s textem, jejichz autofi jsou
pro piipad daného rozhlasového vysilani zastupovani kolektivnim sprdvcem - Ochranny svaz autorsky pro
prava k dilim hudebnim (dale jen ,,OSA*). Opravnéni k rozhlasovému vysilani dél autort zastupovanych
OSA ziska na zaklad¢ prislusSné hromadné smlouvy uzaviené s OSA ten ktery Vysilatel, ktery také uhradi
prostiednictvim OSA pfislusné autorské odmény za rozhlasové vysilani téchto dél v daném rozhlasovém
programu. Pro vylouceni pochybnosti se vyslovn€ uvadi, ze pokud se jedna o opravnéni k zatazeni dél autort
zastupovanych OSA i autord dosud chranénych dél nezastupovanych OSA do Spotu(synchronizacni

3




5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

12)

13)

prava), plati odst. 3), Objednatel je tedy povinen ziskat tato opravnéni piimo od takovych autort a zaplatit
jim autorskou odmeénu za takové uziti, kterd jim nalezi; je-1i autor pro takové uziti zastupovan OSA, ucini tak
Objednatel prostfednictvim OSA. Odst. 3) plati také pro opravnéni k rozhlasovému vysilani hudebnich dél,
pokud se jednd o autory hudby s textem ¢i bez textu nezastupované OSA; Objednatel je povinen ziskat tato
opravnéni pfimo od autorti a zaplatit jim autorské odmeny, které jim nalezeji.

Pro vylouéeni pochybnosti se vyslovné uvadi, Ze se ustanoveni odst. 3) vztahuje i na zvukové zaznamy a
umélecké vykony, které jsou na nich zaznamenany. Objednatel tedy pro pfipad, Ze je ve Spotu uzit jakykoli
zvukovy zaznam, prohlasuje a zarucuje, ze od vyrobei a vykonnych umélei, jejichz umélecké vykony jsou
na takovém zdznamu zaznamenany, ziskal opravnéni k zafazeni téchto zdznamt a uméleckych vykonti do
Spotu (synchronizaéni prava) a k jejich uziti pfi rozhlasovém vysilani Spotu a zaplatil pfislusné odmény za
opravnéni k jejich uziti rozhlasovym vysilanim. Je-li ve Spotu uZit zvukovy zdznam vydany k obchodnim
uceliim, je Objednatel povinen ziskat opravnéni k jeho k zatazeni do Spotu (synchronizacni préva) pfimo od
vyrobce takového zdznamu a zaplatit mu odménu za takové uziti. Opravnéni k zatazeni umeleckych vykont
zaznamenanych na zvukovy zédznam vydany k obchodnim t¢elim do Spotu je Objednatel povinen ziskat
prostiednictvim INTERGRAM a jeho prostfednictvim je soucasné povinen zaplatit odménu za takové uziti;
Objednatel se zavazuje na vyzadani Media Club predlozit kopii pfislusnych hlaseni pro INTERGRAM.

Hudebni sestava musi byt dodana pfislusnému Vysilateli v podobé, v jaké ji pozaduji kolektivni spravci. Dle
pozadavku kolektivnich spravett Hudebni sestava musi obsahovat minimalné nazev skladby, jméno autora
popt. textafe, ozna¢eni nakladatele a piesnou stopaz hudby pouzité ve spotu.

V piipadé¢, ze Objednatel v¢as nepfeda Media Club fadné vyplnénou Hudebni sestavu ¢i doklady dle odst. 6),
je Media Club opravnén nezatadit spot do vysilani. Pokud se tak stane, Objednatel je povinen zaplatit smluvni
pokutu ve vysi sjednané ceny za vysilani spotu resp. ve vysi sjednaného sponzorského pfispévku pii
sponzorovani.

Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim fadné zpracované Hudebni sestavy nebo jinych dokladt dle odst.
6) je Media Club, pokud Spot bude zatazen do vysilani, opravnén Gétovat Objednateli smluvni pokutu ve
vysi 1.000,- K& a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Objednatel bere na védomi, ze soucasti nahrady Skody mohou byt i smluvni pokuty ¢i ndhrady Skod uctované
kolektivnimi spravci ptislusnému Vysilateli v souvislosti s pozdnim dodanim ¢i nedodanim hudebnich sestav
¢i hlaseni ¢i jejich netplnosti s tim, Ze tito kolektivni spravci pozaduji placeni takovychto smluvnich pokut i
retroaktivné. Objednatel prohlasuje, ze byl seznamen se lhitami pro dodani Hudebnich sestav a hlaSeni a
konstrukei a vysi smluvnich pokut navrhovanych kolektivnimi spravci, pficemz bere na védomi, Ze se tyto
udaje mohou zménit, a to i retroaktivné. Media Club je povinen Objednatele informovat o aktualnich
zménach tykajicich se téchto udaji do 15 dntl poté, co se o nich Media Club dozvi.

Vsechny fadné zpracované Materialy pro vysilani musi byt Objednatelem piedany spole¢nosti Media Club
nebo, pokud tak Media Club uréi, pfimo pfislusnému Vysilateli, a to na vlastni naklad a nebezpeéi
Objednatele nejpozdéji 2 pracovni dny pted prvnim zahajenim vysilani spotu.

Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim Nosice s vySe uvedenymi vlastnostmi je Media Club opravnén
uctovat Objednateli smluvni pokutu ve vysi 5.000,- K¢. V pripadé nedodrzeni podminek tykajicich se vyse
uvedenych vlastnosti Nosice zpuisobujicich nemoznost zafazeni obchodniho sdéleni do vysilani je Objednatel
povinen vedle smluvni pokuty dle ptedchozi véty zaplatit Media Club navic smluvni pokutu ve vysi sjednané
ceny za vysilani obchodniho sd€leni, resp. vysi sponzorského pfispévku u sponzorovani a Objednatel se
zavazuje takové smluvni pokuty zaplatit.

V ptipadé, ze Objednatel nedodrzi sjednanou stopaz obchodniho sdéleni, resp. sponzorského vzkazu, je
Media Club ¢i piislusny Vysilatel opravnén nezatadit obchodni sd€leni resp. sponzorsky vzkaz do vysilani
piislusného Rozhlasové programu Media Club, Objednatel je vSak povinen zaplatit smluvni pokutu ve vysi
sjednané ceny za vysilani obchodniho sd€leni resp. vysi sponzorského piispévku u sponzorovani.

Veskeré Nosice predané Objednatelem zlstavaji vlastnictvim Objednatele. Media Club bude o tyto Nosice
nalezité¢ pecovat béhem ucinnosti smlouvy, pficemz za tyto Nosice Objednateli odpovida pouze do vyse
pofizovaci ceny nosice — hmotného substratu. Objednatel pfevezme Nosice na konci Reklamni kampané ¢i
ukonceni vysilani jiného obchodniho sdéleni nebo po skonceni G¢innosti smlouvy o vysilani obchodniho
sdéleni, at’ jiz skonci z jakéhokoli divodu, nedohodne-li se s Media Club jinak. Media Club je opravnén
zlikvidovat jakékoli vySe uvedené Nosice, které zlstanou v jeho drzeni, po uplynuti Sesti mesicti od konce
Reklamni kampané ¢i vysilani jiného obchodniho sdéleni nebo po skonéeni Géinnosti smlouvy 0 vysilani



14)

15)

obchodniho sdéleni, ptipadné i diive podle svého uvazeni, avSak v takovém ptipadé pouze po predchozi
pisemné vyzvé Objednateli k pievzeti téchto Nosicu.

Media Club bude v maximalné¢ mozné mife dodrzovat dohodnuté vysilaci ¢asy s ohledem na piipadné
programové zmény. Media Club zarovenl bude v pfipadé, kdy nebude sjednano piesné potadi spotil
Objednatelem, provadét optimalizaci zafazeni reklamnich spotti do reklamnich blokd v ramci jednotlivych
¢asovych pasem (konkurencni produkty, obsazenost reklamnich blokt atp.). Vysilatel je opravnén provadét
programové zmény dle svych poteb. Media Club takovéto zmény oznami Objednateli nejpozdéji 3 pracovni
dny ptede dnem, kdy mél byt potad, jehoz se zména tyka, ptivodné odvysilan, pokud mélo byt Objednatelem
objednané obchodni sd€leni odvysilano bezprostfedné pied ¢i po takovémto potadu dotéeného zménou.
Media Club ma v piipadé programovych zmén pravo ménit umisténi obchodniho sdéleni dle svého uvazeni.

V ptipad¢, Ze Objednatel nesplni sjednany zavazek skute¢né nakoupit vysilani obchodnich sdé€leni, zavazuje
se nejpozdéji do 15 dnl ode dne uplynuti obdobi, v némz méla byt obchodni sdéleni odvysilana, zaplatit
smluvni pokutu ve vys§i 100% z finan¢niho rozdilu mezi cenou Reklamni kampang, k jejimuz nakupu byl
zavazan, a cenou Reklamni kampané, za kterou byl pfislusny nakup realizovan, v urovni ceny bez DPH.

V. Podminky vysilani a cenové podminky, obsahy smluv

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

Media Club stanovuje ceny za nadkup obchodnich sdéleni pro jednotlivé Klienty cenou za odvysilani 1 spotu
nebo cenou za celou objednanou reklamni kampari.

Nesjednaji-li strany pisemné cenu odliSnou, plati cena stanovena Cenikem pro konkrétni Rozhlasovy
program.

Za vyzadanou pozici spotu v reklamnim bloku se Gctuje pfirazka k cené€ sjednaného spotu. Vysi této ptirazky
urcuje Cenik.

Za odvysilani alian¢niho spotu se Uctuje ptirazka ve vysi dle Ceniku. Délka prezentace dalsiho Klienta ¢i
dalsi znacky v alian¢nim spotu nesmi piesadhnout 20 % délky trvani pifislusného obchodniho sdéleni.

Piipadné dalsi slevy &i pfirazky jsou obsazeny v Ceniku.

Zmény Ceniku budou oznamovany s pfedstihem minimalné€ 30 dni pied nabytim jejich G¢innosti formou e-
mailové zpravy obsahujici novy cenik nebo internetovy odkaz na novy cenik.

Potvrzené podminky dle objednavky tykajici se specifikace umisténi spotti budou dodrzovany v maximalni
mozné mite, kterou lze spravedlivé pozadovat, s ohledem na ptipadné programové zmény.

Ceny nezahrnuji DPH. K fakturovanym ¢astkam bude uctovana DPH v zakonné vysi.

Podminkou vzniku prava na slevu sjednanou v Obchodni ¢i jiné smlouve je skutecnost, Ze i¢innost Obchodni
¢i jiné smlouvy nebyla ukoncena pred uplynutim ptivodné sjednané doby ucinnosti.

§ 1933 odst. 1 NOZ se na pravni vztahy upravené témito Obchodnimi podminkami neaplikuje. Je-li
Objednatel dluzen Media Club plnéni stejného druhu z n€kolika zavazki a neurci-li pfi plnéni, na ktery dluh
plni, zapocte se plnéni nejdiive na zdvazek nejméné zajisStény. Pfi stejné mife zajisténi nékolika zavazki se
plnéni zapocte nejprve na zavazek nejdiive splatny.

§ 1952 odst. 2 NOZ se na pravni vztahy upravené t¢mito Obchodnimi podminkami neaplikuje.




VI. Platebni podminky

1)

2)

3)

4)

Faktury-datiové doklady jsou vystavovany do 14 dnti ode dne uskute¢néni zdanitelného plnéni. Nestanovi- li
smlouva jinak, je platba z nich vyplyvajici splatnad do 30 dnti od data uskutecnéni piislusného zdanitelného
plnéni. Datem zaplaceni se rozumi datum pfipsani finan¢nich prostfedkll na bankovni Gcet Media Club.
Nedilnou pfiilohou faktury-daiiového dokladu je popis a rozpis realizovaného plnéni. Pokud Objednatel
nezaplati cenu ve lhité splatnosti, je Media Club opravnén uctovat k fakturovanym ¢astkdm smluvni pokutu
za kazdy den prodleni ve vysi 0,1 % z dluzné ¢astky a Objednatel se zavazuje jizaplatit.

Media Club mize pozadovat platbu ceny pied prvnim vysilanim obchodniho sdéleni. Objednatel bere na
védomi, ze Media Club pozaduje platbu ceny pied prvnim vysilanim zejména v ptipadech Objednateli, ktefi
objednavaji vysilani obchodniho sdé€leni u Media Club poprvé.

P#imé platby ze zahranici jsou placeny ve volné sménitelné mén& v prepoétu podle oficialniho kurzu Ceské
narodni banky v den fakturace. Bankovni poplatky vyplyvajici z pfevodu sjednanych plateb ze zahranici jsou
placeny vyluéné Objednatelem a jdou k jeho tizi.

Objednatel je povinen uplatit ptipadnou reklamaci fadného odvysilani obchodniho sdéleni nejpozdéji ve lhite
jednoho mésice od ukonceni vysilani ptislusné reklamni kampané a uvést tvrzené vady plnéni, jinak narok z
titulu odpovédnosti za vady plnéni zanika. V ptipadé opravnéné reklamace bude narok Objednatele fesen
piednostné poskytnutim nadhradniho plnéni.

VII. Zvlastni ustanoveni o sponzorovani

1) Predpokladem piijeti objednavky Objednatele tykajici se sponzorovani je, aby souéasti objednavky byla

specifikace Rozhlasového programu Media Club, uvedeni pfesného jména a ptijmeni fyzické osoby nebo
nazvu pravnické osoby, ktera je sponzorem. Predpokladem pfijeti objednavky je rovnéz uvedeni dalsich udaji
povinn¢ vyZadovanych zékonem; takovymto iidajem je ke dni uc¢innosti téchto Obchodnich podminek hlavni
pfedmét ¢innosti sponzora programu.

VII. Spolecna a zavérecna ustanoveni

1)

2)

3)

Media Club ma pravo ukoncit vysilani obchodniho sdéleni a smlouvu vypovédét s okamzitym ucinkem po
doruceni vypoveédi v ptipade, ze

- Objednatel, pokud byl povinen zaplatit cenu pfedem, nedolozi zaplaceni ceny alespon 3 pracovni dny
prede dnem, kdy mélo byt zahajeno vysilani obchodniho sdé€lenti,

- Objednatel je v prodleni se splnénim zavazkti na penézité plnéni pfesahujicim 9 dnd,

- Objednatel podstatné porusil smlouvu,

- Objednatel nezjednal napravu nepodstatného poruseni smlouvy ve lhiité stanovené ze strany Media
Club, piestoze byl k tomuto ze strany Media Club vyzvan.

Ustanoveni zékona o moznosti odstoupit od smlouvy odstoupit zlstavaji pfedchozim ujednanim nedotcena.
V ptipadé predasného ukonceni ¢i zruSeni smlouvy zptisobem vyplyvajicim z ptfedchoziho odstavce nebo
tohoto odstavce Objednatel zaplati Media Club cenu za poskytnuté plnéni a zaroven smluvni pokutu ve vysi
zbyvajici ¢asti ceny za sjednané plnéni.

Objednatel je opravnén od jiz uzaviené smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni pfed zapocetim plnéni
odstoupit, podminkou vsak je, aby diive, nez tak ucini, zaplatil Media Club odstupné ve vysi celkové ceny
dle dané smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni, pokud od smlouvy odstoupi 3 a méné dni pied
planovanym prvnim vysilanim obchodniho sdéleni. Pokud Objednatel od smlouvy odstoupi vice nez 3 dny
pted planovanym prvnim vysilanim obchodniho sdéleni, je povinen uhradit odstupné ve vysi 50 % dohodnuté
ceny. Takova odstoupeni od smlouvy musi byt provedena v pisemné formée.




4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

Zavazky Media Club vici Objednateli vzniklé na zdkladé smlouvy o vysilani obchodniho sdéleni v
Rozhlasovych programech Media Club se rozuméji pouze zdvazky vyslovné smlouvou stanovené. V
ptipadé sporu o existenci dal§ich zdvazki se ma za to, ze zadné dalsi zadvazky Media Club kromé téch, které
jsou ve smlouvé uvedeny, neexistuji. Media Club je ve smyslu § 1757 odst. 2 NOZ opravnén potvrdit obsah
smlouvy. Potvrzeni obsahu smlouvy Objednatelem nema pravni G¢inky dle § 1757 odst. 2 NOZ.

Neni-li ujednano ve smlouvé ¢i v téchto Obchodnich podminkach jinak, neni ujednanim o smluvni pokuté
dotéeno pravo na nahradu skody (véetné uslého zisku) v plné vysi. Za skodu se povazuji i dodate¢né naklady
spojené se stazenim obchodniho sdéleni v ptipadé pfed¢asného ukonéeni ¢i zrusenismlouvy.

Media Club odpovida Objednateli za pripadnou Skodu, kterou zavini. Neni-li ujednano néco jiného, Media
Club odpovida Objednateli za Skodu pouze do vyse ¢astky ceny za neodvysilané a Objednatelem zaplacené
obchodni sdé€leni.

Media Club neodpovida za nedodrzeni nebo opozdéné plnéni zadvazkl podle smlouvy o vysilani obchodniho
sdéleni na Rozhlasovych programech Media Club, zptisobené uddlostmi mimo jeji kontrolu ¢i kontrolu
Vysilatele, jako napf. povstanim, obCanskymi nepokoji, valkou nebo vojenskymi operacemi, vyjimecnym
stavem, mimofadnymi opatfenimi statni moci, pfipadnymi ¢iny nebo opomenutimi ze strany vlady nebo
jiného organu statu ¢i Gfadu vefejné spravy, nepfiznivym pocasim, poruchami spojovych sluzeb,
nezavinénymi technickymi zavadami vysilani, selhanim nebo nedostatkem elektfiny, nutnosti dodrzet pravni
piredpisy, spory mezi zaméstnanci a zaméstnavateli nebo dal$imi udalostmi mimo kontrolu Media Club ¢i
Vysilatele.

Kazdé ze smluvnich stran uzavienim smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni potvrzuje, ze si ptecetla tyto
Obchodni podminky, je s nimi srozuména a souhlasi s tim, Ze je bude dodrzovat. Soucasti téchto Obchodnich
podminek je Cenik. Smluvni strany sjednavaji, Ze ustanoveni § 1799 — 1800 NOZ se na smluvni vztahy
upravené témito Obchodnimi podminkami neaplikuji.

Neni-li ve smlouvé o vysilani obchodniho sdéleni ujednano jinak, nejsou tyto Obchodni podminky z
technickych dtivoda pripojovany ke smlouvé jako ptiloha, jsou vSak jeji nedilnou soucasti.

Smlouva o0 vysilani obchodniho sdé€leni v Rozhlasovych programech Media Club, neni-li ujednano &iv
téchto Obchodnich podminkach stanoveno jinak, miize byt ménéna a dopliiovana pouze pisemnou dohodou.

Vpisovani, skrtani ¢i jiné zmény v textu Obchodni smlouvy ¢i smlouvy (v&etné vSech jejich soucasti, jako
jsou Obchodni podminky, Cenik aj.), lze provést pouze za podminky jejich pisemné akceptace ob&éma
stranami, uvedenim data provedené zmény a platnymi podpisy zastupct obou smluvnich stran u takovéto
zmény. K jinym zménam v textu se nepiihlizi.

Oznameni Media Club adresovana Objednateli musi mit alespoii formu e-mailové zpravy, neni-li smlouvou
¢i témito Obchodnimi podminkami stanoveno jinak.

Neplatnost jednotlivého ujednani smlouvy o vysilani obchodniho sdéleni nezaklada neplatnost smlouvy jako
celku. Smluvni strany se zavazuji pfipadné neplatné ujednani nahradit takovym platnym ujednanim, které co
nejlépe odpovida obsahu a ucelu ptivodniho ujednani.

Tyto Obchodni podminky jsou vyhotovovany v ¢eském jazyce.

Veskeré vztahy, které nejsou upraveny t€mito podminkami, se fidi zdkonem ¢. 89/2012 Sb., obcanskym
zdkonikem a ostatnimi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylougenim koliznich norem mezinarodniho
prava soukromého. V pfipadé¢, Ze je pfitomen mezinarodni prvek, smluvni strany sjednédvaji pro spory ze
smluv o vysilani obchodnich sdéleni ¢i v souvislosti s t€émito smlouvami, véetné sporti o jejich platnost ¢i
nasledky neplatnosti, vylu¢nou jurisdikci soudi Ceské republiky, pfi¢emz mistng piislusnym soudem je soud,
Vv jehoz obvodu méa Media Club sidlo.



16) Tyto Obchodni podminky nabyvaji G¢innosti dne 1.2.2020 a plati pro obchodni sdéleni, kterd maji byt
vysilana pocinaje 1.2.2020.

V Praze dne
MEDIA CLUB, s.r.0. MEDIA CLUB, s.r.0.
Ing. Marek Singer, jednatel Ing. Petr Babulik, jednatel



