MEDIA CLUB, s.r.0.,
se sidlem: Na Zertvach 132/24, Liben, 180 00 Praha 8
IC: 29413982, DIC: CZ 29413982
zapsana v obchodnim rejstiiku u Méstského soudu v Praze, oddil C., vlozka 204565

VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY

ke smlouvam o reklamé na internetu

l. Pifedmét ipravy, zakladni ustanoveni

1.1)  VSeobecné obchodni podminky ke smlouvam o reklamé na internetu a v HbbTV aplikacich (dale jen
,»VSeobecné obchodni podminky*) jsou obchodnimi podminkami ve smyslu ustanoveni § 1751 zakona
¢. 89/2012 Sb., obc¢anského zakoniku (dale jen ,,NOZ). Neni-li ve smlouvé ujednano jinak, nejsou
Vseobecné obchodni podminky z technickych divodi pfipojovany ke smlouvé jako pftiloha, jsou vSak
jeji nedilnou soucasti.

1.2)  Spole¢nost MEDIA CLUB, s.r.o., se sidlem Na Zertvach 132/24, Liberi, 180 00 Praha 8, IC: 29413982,
DIC: CZ 29413982, zapsand v obchodnim rejstiiku u Méstského soudu v Praze, oddil C., vlozka 204565
(dale jen "Dodavatel") je na zdkladé uzavienych smluv opravnéna poskytovat zajemclm prostor pro
Siteni obchodnich sdéleni (dale ,Reklamni prostor”), ktery se nachazi na celosvétové siti internet na
internetovych serverech uvedenych v pfiloze ¢. 1 VSeobecnych obchodnich podminek (dale jen
»Servery”) a v HbbTV aplikacich uvedenych v pfiloze €. 2 VSeobecnych obchodnich podminek (dale jen
»HbbTV “).

1.3)  Agenturou se rozumi subjekt (fyzicka ¢i pravnicka osoba), jehoz predmétem podnikani je reklamni
¢innost nebo zprostfedkovani reklamy a ktery se prokaze povérenim k uzavirani smluv o zajistovani
Siteni obchodnich sdéleni (,Reklama“) od daného Klienta. Klientem se rozumi subjekt, od kterého
pochazi podnét k uzavreni takovéto smlouvy a ktery urduje, co ma byt propagovano (,Predmét
reklamy“). Objednatelem se rozumi Klient nebo Agentura, kterd ma zadjem o vyuziti Reklamniho prostoru

na Serverech a HbbTV .
1) Predpoklady, podminky a proces uzavirani smluv

2.1)  NaServerech av HbbTV Ize rezervovat Reklamni prostor na zdkladé pisemné, faxové nebo emailové
rezervace, priCemz oznameni zdjemce o rezervaci Reklamniho prostoru musi obsahovat nasledujici
udaje:

a) ndazev kampané,



b) neni-li Objednatelem Klient, identifikace Klienta nazvem a identifikacnim Cislem,

c) terminy kampané,

d) Objednatelem vybrané produkty z nabidky Dodavatele a jejich pozice,

e) vyse ceny (vypoctena dle ceniku Dodavatele) a

f) pripadna vyse slevy z ceny, vznika-li na slevu pravo zjiz uzaviené ramcové Ci jiné smlouvy
s Dodavatelem.

Rezervace reklamniho prostoru slouzi jako planovaci nastroj Dodavatele. Udaje v ozndmeni o rezervaci
musi korespondovat s aktudlni nabidkou Dodavatele. Dodavatel, pokud s rezervaci Reklamniho prostoru
souhlasi, rezervaci potvrdi zpravidla do 3 pracovnich dnll po doruceni ozndmeni o rezervaci. Rezervace
Reklamniho prostoru na Serverech propada po 15 pracovnich dnech, nejpozdéji vsak 10 pracovnich dnt
pfed planovanym zahdjenim kampané. Rezervace Reklamniho prostoru v HbbTV propadad po 15
pracovnich dnech, nejpozdéji vsak 15 pracovnich dnll pfed planovanym zahdjenim kampané.

2.2)  Reklamni prostor na Serverech a HbbTV se objednava pisemnou, faxovou nebo e-mailovou
objednavkou, kterd musi obsahovat nasledujici Udaje a musi k ni byt pfipojeny nasledujici podklady:

a) identifikacni Udaje Objednatele: nazev (pravnicka osoba) ¢i jméno (fyzickd osoba), sidlo (pravnicka
osoba, ¢&i fyzicka osoba — podnikatel), bydli$té (fyzicka osoba — nepodnikatel), IC (kdo mé pFidéleno),
DIC (kdo ma pfidé&leno), rodné &islo (fyzicka osoba - nepodnikatel)

b) korespondencni a fakturacni adresa (je-li odlisna od sidla, ¢i bydlisté)

c) udaje o kontaktni osobé na strané Objednatele — telefonni Cislo, Cislo faxu, e-mailova adresa

d) identifika¢ni udaje Klienta: nazev & jméno a IC &i rodné &islo a v pFipadé fyzickych osob —
nepodnikatel bydlisté

e) identifikac¢ni Gdaje zpracovatele reklamy ve smyslu § 1 odst. 6 zdkona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy (dale ,,ZRR“): nazev & jméno a IC ¢&i rodné &islo a v pFipadé fyzickych osob — nepodnikateld
bydlisté

f) specifikace pozadovaného plnéni Dodavatele: Nazev kampané, Objednatelem vybrany produkt
z nabidky Dodavatele, Pozice, Objem, Terminy kampané Ci jeji ¢asti

g) kompletni podklady potiebné pro Objednatelem vybrany produkt

h) vysSe ceny

i) udaj otom, Ze se pravni vztah Objednatele a Dodavatele fidi VSseobecnymi obchodnimi podminkami
a Technickymi podminkami Dodavatele.

Produkty z nabidky Dodavatele nepfedstavuji ndvrh na uzavieni smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1732
NOZ. Prijeti nabidky s dodatkem nebo odchylkou, které podstatné neméni podminky nabidky,
nepredstavuje pfijeti nabidky ve smyslu ustanoveni § 1740 odst. 2 a 3 NOZ.

Objednavka se zpracovava zpravidla vyplnénim formulare Dodavatele. Tim neni vylouceno, aby
Dodavatel vyjimeéné akceptoval objednavku zpracovanou jinak.



Objednavku je nutno dorudit nejpozdéji 10 pracovnich dnl pred za¢atkem kampané na Serverech a 15
dni pro kampané v HbbTV. Tim neni vylouceno, aby Dodavatel vyjimecné akceptoval pozdéjsi
objednavku.

V pripadé faxové ¢i e-mailové objednavky je Objednatel povinen Dodavateli obratem po jeho Zadosti
dorucit objedndvku opatifenou ovérenym elektronickym podpisem ¢i fyzickym podpisem Objednatele.
Pokud tak Objednatel neucini ani 2 dny po doruéeni upominky, je povinen Dodavateli na jeho zadost
zaplatit smluvni pokutu ve vysi sjednané ceny plnéni. Ustanoveni § 2050 a § 2051 NOZ se nepouZziji.

Objednavka predstavuje neodvolatelny navrh Objednatele na uzavieni smlouvy. Smlouva je uzaviena
tim, Ze Dodavatel objednavku akceptuje. Pravni vztah Objednatele a Dodavatele se fidi VSeobecnymi
obchodnimi podminkami a Technickymi podminkami Dodavatele i v pfipadé, Ze to v objedndvce neni
vyslovné uvedeno. Ustanoveni § 1726 véty prvni NOZ se nepoufZije.

Dodavatel nema povinnost objedndvku akceptovat. Dodavatel si vyhrazuje pravo odmitnout poskytnuti

Reklamniho prostoru pro Reklamu poZadovanou Objednatelem i po akceptaci objedndvky v pfipadé, ze

by podle uvaZeni Dodavatele uverejnénim Reklamy s ohledem na jeji pavod, obsah ¢i formu mohlo dojit

k:

a) poruseni zdkona, zejména ZRR a zakona ¢. 132/2010 Sb., o audiovizualnich medialnich sluzbach na
vyzadani (dale ,ZAVMS*)

b) moznému postihu Dodavatele ¢i provozovatele Serveru ze strany tretich osob (napf. majitel(l prav,
soutézitell, apod.) ¢i organ( verejné moci

c) poruseni Kodexu reklamy Rady pro reklamu &i jinych samoregulac¢nich pfedpist i etickych pravidel

d) poruseni opravnénych zajmu0 spolecnosti ovldadanych FTV Prima Holding, a.s. ve vztahu ke tfetim
osobam

e) nesplnéni technickych pozadavkd Dodavatele znamych Objednateli, zejména pak takovych, které
jsou uvedeny v Technickych podminkach Dodavatele.

Dodavatel v takovém pripadé vyzve Objednatele k dodani upravené nebo nahradni Reklamy, kterd
neodporuje vySe uvedenému a je v souladu s technickymi pozadavky Dodavatele.

Nedoda-li Objednatel upravenou nebo ndhradni Reklamu pred pldnovanym terminem zah3ajeni
kampané, ma Dodavatel pravo od smlouvy uzaviené na zakladé prislusné objednavky odstoupit s
okamzitym ucinkem. Bez ohledu na to, zda Dodavatel od smlouvy odstoupi ¢i nikoli, mGze Dodavatel v
takovémto pripadé poZadovat zaplaceni smluvni pokuty ve vysi sjednané ceny. Ustanoveni § 2050 a
§ 2051 NOZ se nepoutiiji.

V ptipadé, Ze se Objednatel rozhodne odstoupit od jiz uzaviené smlouvy, je povinen Dodavateli zaplatit
ve smyslu ustanoveni § 1992 NOZ odstupné ve vysi sjednané ceny.



Uzavieni smlouvy mezi Objednatelem a Dodavatel v jiné formé, nez dle ustanoveni 2.2) Vseobecnych
obchodnich podminek, neni pfipustné. Ustanoveni § 1757 NOZ se nepouZije.

2) Prava a povinnosti stran

3.1) Nedohodnou-li se strany jinak, zajistuje si vyrobu podklad( potfebnych pro dany produkt nabizeny
Dodavatelem Objednatel sdm na vlastni odpovédnost. Objednatel je povinen dodat Dodavateli
podklady, které jsou kompletni a jsou v souladu s VSeobecnymi obchodnimi podminkami, Technickymi
podminkami Dodavatele &i pfipadnou jinou dohodou stran.

3.2) Objednatel je povinen poskytnout Dodavateli kompletni podklady na Servery nejpozdéji 3 pracovni
dny pred planovanym datem zahajeni kampané. Kompletni podklady odpovidajici TP pro vyrobu
aplikace do HbbTV je objednavatel povinen poskytnout Dodavateli nejpozdéji 10 pracovnich dna pred
planovanym datem zahdjeni kampané. Vptipadé Nestandardni reklamy cini Ih(ta pro poskytnuti
podkladl 5 pracovnich dnl pred datem zahdjeni kampané. Nestandardni reklama je definovana
v Technickych podminkach Dodavatele. Ma-li Dodavatel zejména v souvislosti s Nestandardni reklamou
technické poZadavky nad ramec Technickych podminek dodavatele, sdéli to Objednateli nejpozdéji 3
dny po akceptaci objednavky na pfislusSnou kampan. Objednatel je povinen takovéto technické
pozadavky Dodavatele dodrzet.

3.3) Objednatel je plné odpovédny za obsahovou stranku Reklamy. Objednatel prohlasuje a Dodavateli
garantuje, ze Reklama neporusuje zadny pravni predpis a Ze jejim umisténim do Reklamniho prostoru i
uzitim vyplyvajicim ze smlouvy nedojde k poruseni Zadnych prav tfetich osob.

3.4) Objednatel se zavazuje v celém rozsahu odskodnit Dodavatele ¢i jeho smluvni partnery za veskeré
vUci nim uplatnéné sankce Ci jind opatreni ze strany orgdnu verejné moci v souvislosti s danou Reklamou,
bez ohledu na to, zda Dodavatel ¢i jeho smluvni partner vyuzil své opravnéni Reklamu nesifit ¢i odstoupit
od smlouvy pro jeji rozpor se zakonem. Objednatel se dadle zavazuje odskodnit Dodavatele ¢i jeho
smluvni partnery i v souvislosti s uplatnénymi naroky tretich osob. Soucasti ndhrady Skody jsou i
ptipadné ndklady spravnich ¢i soudnich fizeni, véetné pravniho zastoupeni.

3.5) Pokud o to Dodavatel Objednatele pozada, je Objednatel povinen uspokojit naroky uplatnéné
organy verejné moci Ci tretimi osobami proti Dodavateli ¢i jeho smluvnim partnerdm sam.

3.6) Objednatel garantuje, Ze v souvislosti s vyrobou a umisténim Reklamy do Reklamniho prostoru ¢i
jinym sjednanym uZzitim Reklamy ziskal a v celém rozsahu vyporadal vSechna potfebnd prava vsech
majitel(l osobnostnich a majetkovych autorskych prav ¢i prav s autorskym pravem souvisejicich jakoZ i
prava vsech majitell prav k predmétlim ochrany prdmyslového ¢i jiného dusevniho vlastnictvi (zejména
k ochrannym znamkam) a vSech nositeld vSeobecnych osobnostnich prav. Objednatel uzavienim
smlouvy poskytuje Dodavateli vSsechna potfebna opravnéni ke sjednanym zplsobdm uziti Reklamy. Na



vyzadani Dodavatele je Objednatel povinen Dodavateli ziskani a vyporadani vSech uzivacich opravnéni
dolozit.

3.7) Uzavienim smlouvy Objednatel udéluje Dodavateli téZ Casové a teritorialné neomezené opravnéni
pouzit ukazky z Reklamy k propagaci Dodavatele, FTV Prima, spol. s r.o. ¢i Servert a HbbTV jakymkoli
zpUsobem.

3.8) Externim systémem se rozumi na Dodavateli nezavisly systém pro vydej (emitovani) reklamnich
formata a méreni jejich statistik (pfevaziné zobrazeni reklamniho formatu, pocet proklikl atp.). Pokud
se strany pisemné dohodnou na osobé provozovatele Externiho systému, Objednatel Dodavateli preda
prislusné html kédy / tagy a umozni mu uverejriovat Reklamu na Serverech prostrednictvim Externiho
systému. Za provoz Externiho systému odpovida vyluéné Objednatel. V pfipadé neuverejnéni Reklamy
v dUsledku vypadku Externiho systému neni dotéeno pravo Dodavatele na zaplaceni sjednané ceny
v pIné vysi.

3) Cenové a platebni podminky, zkoumani prdbéhu kampané

4.1) Objednatel je povinen zaplatit Dodavateli cenu vyplyvajici z akceptované objednavky. K cené se
pfipocte DPH v zakonné vysi. Zakladem pro vypocet ceny, kterou si strany odsouhlasi akceptaci
objednavky, je cenik Dodavatele pro obdobi kampané zverejnény na Serverech a ucinny ke dni uzavieni
smlouvy.

4.2) Neni-li ujednano jinak, je pro posouzeni pribéhu a vysledku kampané rozhodnd statistika
Dodavatele.

4.3) V pfipadé, Ze strany ujednaji, Ze je pro posouzeni pribéhu a vysledku kampané rozhodn3 statistika
Objednatele, nebo v pfipadé, Ze je takova statistika Objednatele pofizovana (napf. v pripadé uZiti
Externiho systému), je Objednatel povinen Dodavateli poskytnout do ni on-line pfistup, a to bezplatné.

4.4) V prfipadé, Ze strany ujednaji, Ze je pro posouzeni prilbéhu kampané rozhodna statistika Objednatele
a takovato statistika z jakéhokoli divodu neni pofizena nebo neni kompletni, pouZije se pro posouzeni
prabéhu a vysledku kampané statistika Dodavatele. Rozdil mezi statistikou Dodavatele a rozhodnou
statistikou Objednatele mlzZe byt do 10 %. V pripadé, Ze je rozdil vyssi nez 10 % nevznika tim Objednateli
pravo na kompenzaci.

4.5)  Faktury - danové doklady jsou vystavovany do 14 dnd ode dne uskutecnéni zdanitelného plnéni.
Neni-li ujednano jinak, je cena splatna do 14 dn( od data uskutecnéni prislusného zdanitelného plnéni
uvedeného na fakturfe — danovém dokladu. Datem zaplaceni se rozumi datum pfipsani financnich



prostfedkl na bankovni Ucet Dodavatele. Dodavatel k fakture — danovému dokladu pfiklada popis
realizovaného plnéni.

4.6) Pokud Objednatel nezaplati cenu ¢i jakykoli jiny dluh ve IhGté splatnosti, je povinen Dodavateli na
jeho Zadost zaplatit smluvni pokutu ve vysi 0,1 % z dluzné ¢astky za kazidy den prodleni. Ustanoveni
§ 2050 a § 2051 NOZ se nepouZiji.

4.7) Objednatel neni opravnén provést jednostranné zapocteni vici nezaplacené cené ¢i jakémukoliv
jinému dluhu Dodavatele. Tato skute¢nost nevylucuje, aby zapocteni bylo provedeno dohodou stran.

4.8) Dodavatel mlze pozadovat platbu ceny predem pred terminem zahajeni kampané. Objednatel bere
na védomi, Ze Dodavatel poZaduje platbu ceny predem zejména v pripadech Objednatell, ktefi
objedndvaji u Dodavatele poprvé.

4.9) Primé platby ze zahranidi jsou placeny ve volné sménitelné méné v prepoctu podle oficidlniho kurzu
Ceské narodni banky v den fakturace. Bankovni poplatky vyplyvajici z prevodu sjednanych plateb ze
zahranici jsou placeny vyluéné Objednatelem a jdou k jeho tizi.

4.10) V pripadé, Ze je Objednatel v prodleni se zaplacenim ceny ¢i plnénim jakéhokoliv jiného penézitého
dluhu vici Dodavateli, je Dodavatel opravnén neuverejriovat jakoukoli Reklamu pro Objednatele aZ do
okamziku zaplaceni veskerych dluznych c¢astek.

4.11) Objednatel v souladu s ustanovenim § 1794 odst. 2 NOZ vyslovné prohlasuje, Ze vzajemné plnéni
poskytované Dodavatelem neni v hrubém nepoméru k jeho plnéni, a proto vyslovné vylu€uje aplikaci
ustanoveni § 1793 NOZ.

4) Reklamace a ndhrada Skody

5.1) Objednatel musi uplatnit reklamaci vyhradné pisemné, a to doporuc¢enym dopisem doruc¢enym na
adresu sidla Dodavatele. Z reklamace musi byt zfejmé, v ¢em presné vada plnéni Dodavatele spociva.
Reklamace podané e-mailem, faxem ¢i telefonicky ani reklamace neobsahujici specifikaci vady plnéni
Dodavatele nejsou povaZovany za radné uplatnéné.

5.2)  Lh0ta pro uplatnéni reklamace je propadna a konci 14 kalendarnich dnl ode dne, kdy Objednatel
zjistil ¢i mohl zjistit existenci vady, nejpozdéji vSak 2 pracovni dny po skonceni pfislusné kampané.
Dodavatel je povinen rozhodnout o uplatnéné reklamaci do 30 kalendarnich dni ode dne jejiho
uplatnéni.

5.3)  Plnéni Dodavatele je povaZovdno za vadné, jsou-li jeho sluzby nefunkéni po dobu delSi nez 12 hodin
v priibéhu kalendarniho dne. O vadu se vsak nejedna v pfipadé, Ze je Reklama Objednatele automaticky



zobrazovana systémem podle objednaného objemu inzerce. Za vadu plnéni Dodavatele se dale
nepovazuji zejména vykyvy v navstévnosti jednotlivych server(l Provozovatele.

5.4)  Opravnéné reklamace jsou feSeny prostrednictvim nahradniho plnéni spocivajiciho v nadhradni
kampani. Neni-li ndhradni plnéni moziné, ma Objednatel pravo na pfimérenou slevu z ceny. Pravo na
pfiméfenou slevu z ceny se uplatriuje formou dobropisu.

5.5) Dodavatel neodpovida za nedodrzeni nebo opozdéné plnéni jeho zavazk( zplUsobené udalostmi
mimo jeho kontrolu. Udalostmi mimo kontrolu Dodavatele se rozumi vyssi moc, jako napt. ob¢anské
nepokoje, vojenské operace, nouzovy stav nebo stav pohotovosti, zasahy verejné moci, pocasi, poruchy
spojovych sluzeb, technické zavady, nedostatek elektfiny, naplnéni zdkonnych povinnosti Dodavatele
(napf. informacni povinnost vici verejnosti), spory mezi zaméstnanci a zaméstnavateli nebo dalsi
obdobné udalosti.

5.6) Dodavatel odpovidd Objednateli pouze za $kodu, kterou zavini, a to maximalné do vyse ceny plnéni
dle ptislusné smlouvy. Ustanoveni § 1729 NOZ se nepouzije.

5) Ostatni ujednani

6.1) Dodavatel i Objednatel se zavazuji, Ze nevyuZiji pro sebe ¢i jiného ani nezpfistupni Zadné treti osobé
davérné informace, které se dozvi nebo jim budou zpfistupnény v souvislosti se zajistovanim uverejnéni
Reklamy. DOvérnymi informacemi se pro Ucely smlouvy rozuméji zejména obchodni, organizacni,
finanéni, majetkové, marketingové a dalsi souvisejici Udaje tykajici se Dodavatele nebo Objednatele,
jejich obchodnich partnert ¢i s nimi personalné ¢i majetkové propojenych osob, které nejsou verejné
dostupné, a to bez ohledu na to, zda jejich zverejnéni je zplsobilé subjekt, jehoz se informace tykaji,
poskodit.

6.2)  Povinnost miléenlivosti dle pfedchoziho bodu Vseobecnych obchodnich podminek se nevztahuje na
zptistupnéni DOvérnych informaci:

a) Dodavateli a spoleénostem, které tvori spole¢né s Dodavatelem koncern (holding) ve smyslu
prislusnych ustanoveni zakona ¢. 90/2012 Sb., o obchodnich spole¢nostech a druzstvech (zékon o
obchodnich korporacich)

b) zaméstnancidm a externim spolupracovnikim Dodavatele nebo Objednatele, ktefi Dlvérné
informace potfebuji pro svou cinnost dle smlouvy mezi Dodavatelem a Objednatelem, za
predpokladu, Ze jsou smluvné ¢i zakonem zavazany k mlcenlivosti

c) dodavateldm pravnich sluzeb, Ucetnictvi, auditu a podobnych sluzeb stran, za predpokladu, Ze jsou
smluvné ¢i zakonem zavazany micenlivosti

d) v ptipadé plnéni zdkonné informacni povinnosti (napf. oznamit ¢i prekazit trestny cin).



6.3) Kazda ze smluvnich stran si precetla VSeobecné obchodni podminky, je s nimi srozuména a souhlasi
s tim, Ze je bude dodrZovat.

6.4)  Naroky vyplyvajici ze VSeobecnych obchodnich podminek se promlcuji ve Ihaté 10 let.

6.5) Oznameni Dodavatele adresovand Objednateli musi mit alespon formu e-mailové zpravy, neni-li
smlouvou ¢i VSeobecnymi obchodnimi podminkami stanoveno jinak.

6.6) Neplatnost jednotlivého ujednani smlouvy nezaklada neplatnost smlouvy jako celku. Smluvni strany
se zavazuji pfipadné neplatné ujednani nahradit takovym platnym ujednanim, které co nejlépe odpovida
obsahu a ucelu plvodniho ujednani.

6.7) VSeobecné obchodni podminky jsou vyhotovovany v ¢eském a anglickém jazyce. V pfipadé rozporu
mezi ¢eskou a anglickou verzi je rozhodujici ¢eska verze.

6.8) Objednatel neni opravnén odkazat na jiné vSeobecné obchodni podminky, neZz VSeobecného
obchodni podminky Dodavatele. Ustanoveni § 1751 odst. 2 a 3 NOZ se nepouziji.

6.9) Veskeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi obchodnimi podminkami, se fidi NOZ a
ostatnimi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylou¢enim koliznich norem mezindrodniho prava
soukromého. V pripadé, Ze je pritomen mezinarodni prvek, smluvni strany sjednavaji pro reseni spord,
véetnd spord o jejich platnost ¢i nasledky neplatnosti, vyluénou jurisdikci soudd Ceské republiky, pFicem?
mistné pfisluSnym soudem je soud, v jehoZz obvodu ma Dodavatel sidlo.

6.10) Tyto VSeobecné obchodni podminky jsou Gcinné ode dne podpisu a plati pro obchodni sdéleni, ktera
maji byt zvefejnéna pocinaje 1.1.2019.

V Praze dne 30.11. 2018

MEDIA CLUB, s.r.o. MEDIA CLUB, s.r.o.
Ing. Marek Singer, jednatel Ing. Petr Babulik, jednatel



Pfiloha ¢. 1
Vseobecnych obchodnich podminek ke smlouvam o reklamé na internetu

Seznam Server(:
iprima.cz
prima-love.cz
prima-cool.cz
prima-zoom.cz
prima-max.cz
prima-krimi.cz
prima-zeny.cz
prima-fresh.cz
prima-autosalon.cz
prima-living.cz
prima-lajk.cz
playboy

fithall.cz
moviezone.cz
nakluky.cz
videoplatforma.cz



Priloha €. 2

VSeobecnych obchodnich podminek ke smlouvam o reklamé v HbbTV aplikaci

Seznam HbbTV aplikaci:
HbbTV —TV Prima

HbbTV — TV COOL

HbbTV — TV LOVE

HbbTV — TV ZOOM

HbbTV — TV MAX

HbbTV — TV KRIMI

HbbTV — TV Ocko



