MEDIA CLUB, s.r.0.,
se sidlem: Praha 8 — Lib#, Na Zertvach 132/24, P& 180 00
IC: 29413982, Df: CZ 29413982
zapsana v obchodnim reéj&u u Mestského soudu v Praze, oddil C., vlozka 204565

SMLUVNIi OBCHODNI PODMINKY

pro smlouvy o vysilani obchodnich séleni v programech zastupovanych Media Club

|. PFedmét Upravy, zakladni ustanoveni

1)

2)

3)

TV programy Media Club se rozumi vSechny televimoigramy, které Media Club zastupdje budoucnu
zatne zastupovat, a to bez ohledu nasqb Steni, za pedpokladu, Ze se dle pravnictegdpidi jedna o
televizni vysilani. Ke dni vydanéthto Obchodnich podminek Media Club zastupuje daglei televizni
programy: Televizni programy skupin Prima, Barranddcko, S&P, MTV, Hudebni televize a Atmedia.
Seznam Televiznich progrd@nvedia Club, které jsou séasti uvedenych skupin, jefiézné aktualizovan
na webovych strankdch Media Club. Media Club siraghje pravo zastupovat i dalsi televizni programy
rozSiit tak i v pribéhu roku seznam TV progranMedia Club.

Tyto Obchodni podminky jsou siasti veSkerych smluv a ujednani o vysilani obcladstleni na TV
programech Media Club uzaviranych mezi MEDIA CLUBr.o0. (dale ,Media Club“) a Objednatelem.
Obsah smluv o odvysilani obchodnichéledi na TV programech Media Club a veSkera jedméeti
Objednatelem a Media Club vedena Zalém sjednani konkrétnich smluvnich podmiriekto smluv musi
byt interpretovany v souladu sntito Obchodnimi podminkami. Vifpad rozporu obsahu ifslusné
smlouvy a &chto Obchodnich podminek méepnost obsahifslusné smlouvy.

Neni-li v €chto Obchodnich podminkéach stanoveno piktery z ostatnich tyjp obchodnich steni réco
jiného, vztahuji se pravidl&thto Obchodnich podminek tykajici se reklamy i stami typy obchodnich
scleni. Neni-li stanoveno jinak, vztahuji se ustambvéykajici se reklamnich spbti na souvislé
teleshoppingové bloky, teleshoppingové Soty a spiah® vzkazy. Neni-li stanoveno jinak, plati préeid
tykajici se Reklamnich kampani i pro kamp&leshoppingdi sponzorovani.

Il. Definice

1)

2)

3)

TV programy Media Club se rozumi vSechny televipnogramy, které Media Club zastupuje v
budoucnu zéne zastupovat, a to bez ohledu nésgb Sfeni, za pedpokladu, Ze se dle pravnictegdpisi
jedna o televizni vysilani. Ke dni vydasthto Obchodnich podminek Media Club zastupuje dagie
televizni programy: Televizni programy skupin PrirBarrandov, &o, S&P, MTV, Hudebni televize a
Atmedia. Seznam Televiznich prograriMedia Club, které jsou s¢asti uvedenych skupin, jetinézne
aktualizovan na webovych strankach Media Club.. is&lub si vyhrazuje pravo zastupovat i dalsi tizleiv
programy a rozsit tak i v pribéhu roku seznam TV prograimMedia Club.

Vysilatelem se rozumi osoba, kterd je ve smyslwogak. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve 2ni pozdjSich gedpisu (dale ,ZPRTV"), provozovatelem vysilakterého TV
programu Media Club.

Objednatelem se rozumi pravnicka fyzickd osoba (Reklamni agentuta Klient), kterd& ma zajem o
odvysilani obchodniho skni v TV programu Media Club. Reklamni agentureurszumi subjekt, jehoz
piednttem podnikani je reklamnfinnost nebo zprogtdkovani reklamy, a ktery Media Club prokaze
powteni k nakupu obchodnichd&eni pro daného Klienta. Klientem se rozumi subjekit kterého pochazi
podrét k vysilani obchodniho &kni a ktery uwuje, co je Pedmstem reklamy.




4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

Nakupem obchodniho &@ni se rozumi uzaeni @isluSné smlouvy, na jejimz zakkda podminek
upravenych smlouvou &rhito Obchodnimi podminkami vznikne Objednateli prfpozadovat odvysilani
obchodniho séleni v TV programech Media Club a Media Club vzrekravo na zaplaceni sjednané ceny
(dale,Smlouva®).

Objednavkou se rozumi navrh Objednatele na figzdvsmlouvy o odvysilani obchodnihogkhi v TV
programech Media Club v souladué&ntto Obchodnimi podminkami, ktery je ozea jako objednavka.
Lhatou ugenou pro fjeti Objednavky se rozumi doba od déeni Objednavky spotmosti Media Club do
konce kalendiéniho nesice gedchézejiciho #sici, v mz ma byt obchodni 8tkni vysilano. V pipad
dorweni Objednavky v kalenddim mesici, v emz ma byt obchodni gtkni vysilanogini Ihita ugena pro
prijeti Objednavky minimal& 5 pracovnich dni. &em Ihity urcené pro pjeti Objednavky je Objednavka
pro Objednatele zavazna a nelze ji jednostramivolat nebo z#mit. Objednavka je pro @msmluvni strany
zavazna okamzikem jeji akceptace ze strany Medib.Cl

Obchodni smlouvou se rozumi pisemna smlouva ug@wysilani obchodnich skéni v TV programech
Media Club, ktera je oziana jako obchodni smlouva.

Cenikem se rozumi cenik vydany Media Club, ktergggasti €chto Obchodnich podminek a j&inny ke
dni uzaveni smlouvy o odvysilani obchodnih@leahi v TV programech Media Club.

Reklamni kampani se rozumi nadkup reklamy o step@agzi Spotu pro stejnyi®dntt reklamy, zpravidla za
obdobi maximélé 1 kalend&niho nesice, na sjednanych TV programech Media Club. \Biouseni
pochybnosti se vyslownuvadi, Zze se#ednet reklamy povazuje prodély vymezeni Reklamni kampaza
stejny, kdyZ jsou v rdmci propagace jednéckggnag. fetézce supermark@} propagovanyzné produkty
(nap. razné potraviny), nebo kdyZ spolu Spoty jinak zjgwbsaho¥ souviseji. Reklamni kampam
stejné stopazi Spotu tykajici se stejnéhedRetu reklamy, které maji probihat ve 2 po &gbdoucich
kalendd&nich tydnech v ramci 1 kalenadho n¥sice, se povaZzuji,tajiz jsou objednany jednou
Objednavkou nebo vice Objednavkami, za jednu jedReklamni kampg dalSi Objednavka v ramci jedné
Reklamni kampah se povazuje za rozéhi pivodni Objednavky. Reklamni kampani planovanou ,na
realitu* se rozumi Reklamni kampglanovana na sjednany §& S pot, jejiz cena je placena podle
skut&ného pdtu realizovanych GRP v ramciiplusné Reklamni kampé&n

GRP (Gross Rating Point) se rozumi 1% #tpdidi v cilové skupit Dosgli 15-69 (D 15-69). Cilovou

skupinou D 15-69 se rozumi lidé véku nad 15 let a mladsi 69 let zijici na Gzeiaské republiky. TRP se
rozumi 1% z p&tu lidi z jiné cilové skupiny, nez je cilova skupjmprostednictvim které je definovan GRP
(tedy napiklad Zzeny ve ¥ku 25-54 let).

Prime time se rozumi vysilatas mezi 17:30 hod. a 23:30 hod., neni-li ve smicwebo v Ceniku uvedeno
pro jednotlivé TV programy dto jiného. Off prime time se rozumi jakykoli vysil&as mimo Prime time.
Media Club niiZze rozgti Prime time zrénit, a to i tak, Ze bude prdizné TV programyizné. Zn¥nu
Prime time oznami Media Club Objednateli algs0 dri pred nabytim jeji &innosti formou e-mailové
zpravy obsahujici nové vymezeni Prime time neberimgtovy odkaz na nové vymezeni Prime timeg&ainti
se Prime time tak, Ze seéatek a/nebo koneatasového rozmezi posune maxinglm 1lhod. (60min)
(nag. na 16:30 hod — 24:30 hod) (dale jako ,Uprava Rritime*), nejedna se o jednostrannouémm
Obchodnich podminek ve smyslu § 1752 z&k89/2012 Sb., atansky zéakonik (déle jako ,NOZ"). V
piipack zmeény Prime time pesahujici rozsah Upravy Prime time se smluvni gtram zngné Prime time
dohodnou, nedojde-li k doh#&dio 14 ¢trnacti) dri od dorkeni oznameni o takové Zn¢ Prime time, je
Objednatel oprawn ve hité dalSich 14 dtrnacti) dri nasledujicich po uplynuti ity pro uzaveni dohody
Obchodni smlouvu vyp@dét. Vypowedni lhita ¢ini 30 (ficet) dni a z&ne kEZet v nEsici nasledujicim po
mesici, v tmz byla vypo¥d’ doruwena.

Materialy pro vysilani se rozuitjf:

- rozpis vysilani spotu s oz¥enim kazety pro vysilani v daggs, wetns tzv. AKA kéda v pripads
reklamnich spdt (dale ,Rozpis"),

- zaznam Spotu (dale ,Zaznam Spotu"),

- hudebni sestava spotu @gadné dalSi udaje vyzadované kolektivnimi sprdieispecifikace oznamené
spole&nosti Media Club Objednateli (dale ,Hudebni sestava

12) Spotem se rozumi jakékoli celistvé a ohéané obchodni steni ugené k odvysilani na TV programech

Media Club, s vyjimkou obrazowé zvukové zminky o produktu uviizapletky psadu, kterd mé charakter
umisgni produktu. Za aliatni spot se povazuje spot propagujici vice nez éritdi. DalSi klient rive byt v
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13)

14)

15)

16)

17)

aliantnim spotu prezentovan maximdéldo 20% délky spotu. Za ali&mi spot se nepovaZuje takovy spot,
ktery propaguje vice ziiek 1 Klienta, které p#tdo produktového portfolia daného klienta (hagrusy a
sirupy). Planovanim na cilové skupiny se rozumbvgkzpisob uteni z@azeni obchodnich &ni do
vysilani, u kterého detailni planovani a optimalizaeklamni kampanprovadi Media Club. Media Club v
takovém pipads dorwuje objednany p&et GRP nebo TRP v cilové skupivybrané Objednatelem z
cilovych skupin dle Ceniku. Neni-li moznost planoivaa cilové skupiny uvedena v Ceniku, Media Club |
nenabizi.

Pontrem rozlozeni na jednotlivych TV programech MedialiCse rozumi po#m rozlozeni objednanych
GRP / TRP na jednotlivych televiznich programeai&mci TV prograni Media Club stanoveny v Ceniku
Media Club.

Pojmy obchodni sdleni, reklama, teleshopping, sponzorovani a umiigtroduktu maji véichto Obchodnich
podminkach stejny vyznam, jako maji dle definicadtenych v§ 2 odst. 1, 2 ZPRTV.

Vysilacim dnem se rozumésovy Usek od 06:00do 06:00 hod.

Predneétem reklamy se rozumi to, co ma byt obchodnihesdm propagovano; typicky se jedna o daa
¢i produkt.

Prednmetem reklamy se rozumi to, co ma byt obchodnidesdm propagovano; typicky se jedna
0 zn&Ku ¢i produkt.

lll. P Fedpoklady, podminky a proces uzavirani smluv o vyigini obchodnich sdleni a
jejich zmén

1)

2)

3)

Doruéenim Objednavky spataosti Media Club Objednatel souhlasiésito Obchodnimi podminkami.
Objednatel zasila objednavky zpravidla na jednétlivesice kalendidiho roku, pokud Media Club
nestanovi jinak, a to na vzorovém forniuldbjednavky Media Club, ktery tvbptilohu €chto Obchodnich
podminek, nedohodnou-li se strany jinak. Objedngepovinen Media Club na pozadani bezodkéadn
dorwit podepsany vytisk objednévky.

Predpokladem existence smlouvy o odvysilani obchadrmittleni na TV programu Media Club mezi
Media Club a Objednatelem je, aby Media Club Objattn Objednatele

a. bez vyhrad akceptovalfigemz za akceptaci Objednavky se povaZzuje také dasipisu vysilani v
rdmci Objednavky (dale jako ,Spotlist*) v souladu p@zadavky Objednatele uvedenymi v
Objednéavce a v souladu &nito Obchodnimi podminkami; smlouva je v danéfipact uzavena
okamzikem odeslani prosté akceptace bez vyRkra8potlistu Objednateli; Jakékoli zmy v
akceptované Objednavce je Objednatel opfavrovadt pouze formou protindvrhu dafeného
Media Club. Pokud protindvrh Media Club neakceptujeni smlouva uzdgna a/nebo zéma
smlouvy sjednana; nebo

b. zpracoval a Objednateli dafili protinavrh na uzaieni smlouvy, jehoz fflohu tvai Spotlist;
protindvrh na uzaeni smlouvy je &inny po dobu 72 hod. od jeho déami a neni-li v této ite
Objednatelem akceptovan, jeh&nnost zanika; Smlouva je v tomtdipact uzaw¥ena okamzikem
akceptace Spotlistu Objednatelem; Spotlist je Qiéglem akceptovan odeslanim e-mailové
zpravy vyjadujici souhlas se Spotlistem zaslanym Media Clylfjpads pochybnosti se méa za to, ze
Objednatel akceptuje Spotlist, ktery mu byl d@n e-mailem, na & odpovida, nelze-li toto
pravidlo pouzit, pak posledni Spotlist, ktery mu byreakci na pisluSnou Objednavku ze strany
Media Club dorgen; dordeni zngnéného Spotlistu nebo Spotlistu akceptovaného s dyghuase
ma za protinavrh na uz#&ni smlouvy a je povazovan za novou Objednavku;

Predpokladem fijeti Objednavky Objednatele na vysilani obchodnéckleni v TV programech Media
Club je, aby sotasti Objednavky bylo uvedeni ajegného nazvu (ztly) vyrobku ¢i sluzby ¢i jiného
produktu ¢i jiného Rednttu reklamy, b) doby trvani Reklamni kamparm) délky Spotu a d) ceny za
prodavanou jednotku. Nejedna-li se o Reklamni kangdanovanou na cilové skupiny, musi Objednavka
déle obsahovat e) specifikaci unifgtSpofi, f) podet objednanych GRP v Prime time, gggbobjednanych
GRP v Off prime time h) procentué&lrvyjadieny pongr GRP k umisini na jednotlivych televiznich
programech v ramci TV programMedia Club, picemz pondr GRP objednavanych v Prime time a v Off
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4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

prime time na kazdém jednotlivém TV programu Me@lab musi respektovat jak raddni v Objednavce
dle pism. f) a g) vySe tak ifipozené rozdleni GRP/TRP v jednotlivycliasovych pasmech na danych TV
programech.

Predpokladem fjeti objednavky Objednatele je rasinpisemné sdeni identifika&nich Udaji o zadavateli a
zpracovateli ve smyslu zakora 40/1995 Sbh., o regulaci reklamy (dale ,ZRR"),caalespé v rozsahu

nazev, identifikani ¢islo, sidlo. Objednatel odpovida za pravdivostnagt a pesnostdchto adai.

Patet GRP/TRP a ostatni Udaje uvedené v Objednaveepism Objednatele zavazné a mohou bghény
pouze po dohafds Media Club. MoZnost akceptace Objednavkgpotlistu s dodatkenti odchylkou ve
smyslu § 1740 odst. 3 NOZ je vykaena.

Pokud vysilani obchodniho &dni zadava Reklamni agenturgeglozi zarové s Objednavkou rowi
pisemné posfeni Reklamni agentury ze strany Klienta k zaskkdveéto Objednavky.

Media Club si vyhrazuje pravo neuzdvs Objednatelem smlouvu o vysilani obchodnihélesd z
jakéhokoli divodu a roviZz pravo odmitnout vysilani obchodnih@lshi i po uza¥eni smlouvy v fipad, ze
podle uvazeni Media Club Vysilatele dodany spot neodpovida Technickym piodtdm (viz odst. 4.1.) nebo
jestlize by odvysilanim obchodnihosgehi s ohledem na jehdiyod, obsaki formu mohlo dojit k:

a. poruseni zdkona, zejména ZPRTV nebo ZRR,

b. poruSeni povinnosti stanovenych licenci k vysitdfsluSného TV programu Media Club,

¢c. moZznému postihu Media Clul Vysilatele ze stranyétich osob (nap majiteli prav, soutziteld,
apod. )i organ vefejné moci,

d. poruSeni Kodexu reklamy Rady pro reklariujinych samoreguknich gedpidi ¢i etickych
pravidel,

e. poruSeni opravmych zajni Media Clubgi Vysilatele ve vztahu kédtim osobam,

Media Club v takovém ijjfipact vyzve Objednatele k dodani upraveného nebo nafiradspotu, ktery
neodporuje vySe uvedenému a je v souladimsté Obchodnimi podminkami a Technickymi podminkami
pro zd&azeni spotu do vysilani stanovenyrfisfuSnym Vysilatelem (dale , Technické podminky“eddbda-li
Objednatel upraveny nebo nahradni sgetigeho planovanym terminem vysilani, ma Media @iévo od
piislusné smlouvy bez dalSiho odstoupit s okamzityimkém. Bez ohledu na to, zda Media Club
odstoupi od smlouwyi nikoli, mize Media Club v takovémtatipads pozadovat zaplaceni smluvni pokuty
ve vysi sjednané ceny zéganEtné vysilani obchodniho &éni¢i sjednaného sponzorskéhidgmevku.

Media Club neni povinna objednavku Objednatele pimeat. Media Club si zvl&Stvyhrazuje pravo
neakceptovat Objednavku, kter&ekrasi limity pro patet GRP / TRP pro jednotlivé cilové skupiny
definované v Ceniku. Tyto limity jsou stanoveny peminoho Objednatele a jeden kalefidamesic a
kalenddni tyden v ngsicich lezen, duben, ken,cerven, z#, fijen, listopad a obdobi mezi 1. prosincem a
18. prosincem, pokud neni v Ceniku stanoveno jifsljednatel bere nagdomi, ze zvySi své Sance na
akceptaci Objednavky nad limity dléguichozi ¥ty, pokud ¥c predem projednai®ditelem Media Club.

Media Club beziivodn® neodmitne pozadavek Objednatele na snizeni cdlkowbjemu Reklamni
kampa® o mér nez 10% z celkové ceny Reklamni kamfao plati pouze pro jeden jediny takovyto
pozadavek tykajici se dané Reklamni kanpaDelkova cena Reklamni kamgamro toho kterého
Objednatele v souvislosti s tim kterym Klientem Wyd z gisluSné Smlouvy. i kalkulaci celkové ceny
Reklamni kampah se berou v Uvahu rovha priplatky, slevyci jiné cenikovécéi smluvnimi stranami
dohodnuté Upravy ceny.

V pripac, Ze bude Objednatel pozadovat snizeni celkovélemabReklamni kamp&no 10% a vice z
celkové ceny Reklamni kampamypoitené dle pedchoziho odstavce nebo bude poZadovat snizenmhobje
jednotlivé Reklamni kamp&no méré nez 10% opakovan je predpokladem uzaeni dohody o takovém
snizeni celkového objemu Reklamni kamfyae Objednatel zaplati Media Club pauSalni nahskaaly ve
vySi stanovené dlélanku IV. odst. 23)&hto Obchodnich podminek. Pro vyéemi pochybnosti smluvni
strany vyslova ujednavaji, ze i v takovéntipad mize Media Club uzaeni dohody o takovém snizeni
celkového objemu reklamni kamgalmez uvedeniizodu odmitnout. U Reklamnich kampani planovanych
.ha realitu“ se za Udaje o cerReklamni kampah povazuji odhady Media Club. Ujednani dle tohoto
odstavce plati i pro sponzorovanfigemz cena (vySe sponzorskéhdspsvku) je stanovena Media Club v
jeji nabidce podminek pro sponzorovani jednotlivyofadi ¢i programi.

Objednatel uzavira smlouvu o odvysilani obchodrédédeni v TV programech Media Club vlastnim
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12)

jménem a na vlastnicét. Je-li to pisenmthdohodnuto geditelem Media Club, Ze Objednatel uzait
smlouvu vlastnim jménem a na cizieti

Ma-li Reklamni kamp# zasahovat do vice kalerfdéch n¥sial a Objednatel na to vyslo¥rv objednavce
neupozorni, jedna se o objednavku vice Reklamné&hplani, pipadajicich na kazdy d@&ny kalend#ni
meésic.

IV. Prava a povinnosti stran

1)

2)

3)

4)

5)

Objednatel pedklada do vysilani TV progranMedia Club (vizlanek Il. odst. 1) Spot, jehoZ obsah, forma i
provedeni jsou v souladu s platnymi@ninymi pravnimi pedpisy a licenci k vysilani daného televizniho
programu (text licenci je vejné pristupny na www.rrtv.cz). Obchodni&eni predkladané do vysilani musi
rovréz odpovidat Technickym podminkam pro vyrobu reklashnspoti, sponzorskych vzkdiz a
teleshoppingu wenych k odbaveni do distribai si¢ TV Prima, Technickym podminkdm profaaeni
reklamnich pispsvki do vysilani TV Barrandowi obdobnym dokumeain ji jinych Vysilatel, u kterych
ma byt obchodni sdeni vysilano (dale spale¢ jen ,Technické podminky“). VeSkeré naklady a Skody
vzniklé Media Cluksi Vysilateli jakymkoli poruSenim tohoto ustanovénadi v celém rozsahu Objednatel,
véetrg pripadi, kdy spolénosti Media Clulii Vysilateli vznikne Skoda vigledku toho, Ze byla spdieosti
Media Club¢i Vysilateli uctlena sankce regulatorem, bez ohledu na to, zdaavieldib¢i Vysilatel vyuzil
své opraviini obchodni séleni nevysilati odstoupit od smlouvy pro jeho rozpor se zakonem.

Media Club néZze Technické podminky zmit zejména podle realnych technickych pozadané vyrobu
obchodnich s#leni. Zménu Technickych podminek ozndmi Media Club Objednatespai 30 dri pred
nabytim jeji @innosti formou e-mailové zpravy obsahuijici inteawgtodkaz na nové Technické podminky.
Zména Technickych podminek, v jejimasledku se naklady na vyrobu obchodnih&esti nezvysi o vice nez
20% (dale jako ,Drobna Uprava Technickych podmihekhi jednostrannou zmou Obchodnich podminek ve
smyslu 8 1752 NOZ. Vifipact zmen Technickych podminek@sahujicich rozsah Drobné Upravy Technickych
podminek se smluvni strany na Ugraechnickych podminek dohodnou, nedojde-li k dahdal 14 ¢trnacti)
dni od dordeni oznameni o takové Zmé Technickych podminek, je Objednatel opré&vre lhité dalSich 14
(¢trnécti) dri nasledujicich po uplynutiity pro uzaveni dohody Obchodni smlouvu vygaokét. Vypowdni
Ihatacini 30 (ticet) dri a z&ne EZet v nésici nasledujicim po &sici, v mz byla vypo¥d doruena.

Objednatel je pl& odpowdny za obsahovou stranku obchodnichlesd, \Cetrg sponzorskych vzkdz a
zavazuje se zprostit Media Club a/nebo Vysilatelgkerych narakjakékoli povahy upla@iovanych tetimi
osobami w¢i Media Club ¢i provozovateli TV programu Media Club. Jedna s@gngea, nikoli vSak
vyluéné, o v8echny naroky vyplyvajici ze semiho prava, prava na ochranu proti nekalé &mut
vSeobecnych osobnostnich prav, prav autorskychuaissicich s pravem autorskym, pravipyslovych a
prav na ozn&ni, neni-li dale stanoveno jinak. Objednatel seazaje nahradit Media Cluti Vysilateli
veskeré naklady, které jim vzniknou v souvislostpatrénim takovychto naraktretimi osobami.

Objednatel uzaenim smlouvy o vysilani reklamy a teleshoppinguon@b sponzorovani prohlasuje a
garantuje, zéadrg ziskal od vSech majitielautorskychii s pravem autorskym souvisejicich prayinych
prav k nehmotnym staikn ¢i osobnostnich prav opraémi k z&azeni pisluSnych pedmEtid ochrany do
Spotu (synchronizai prava) a oprawmi k jejich uziti televiznim vysilanim v TV prograch Media Club a
Ze majitehm téchto prav za tato opragni zaplatil v celém rozsahu odnu, kterd jim nélezi. Objednatel je
povinen Media Club na vyzadani bez zlyeeho odkladu poskytnout kopie figlusnych smiuv o
poskytnuti uzivacich opragni a doklady o zaplaceni odm

ProhlaSeni a garance dle odst. 4) se netyka teiéazvysilani hudebnichéts textem nebo bez textu,
jejichz autdi jsou pro gipad daného televizniho vysilani zastupovani kolekn spravcem — Ochranny
svaz autorsky pro prava k it hudebnim (dale jen ,OSA"). Oprasmi k televiznimu vysilani @ autort
zastupovanych OSA ziska na zaldautislusné hromadné smlouvy uzamé s OSA ten ktery Vysilatel,
ktery také uhradi pragdnictvim OSA pisluSné autorské odimy za televizni vysilanithto ¢l v daném
televiznim programu. Pro vyléani pochybnosti se vyslo¥nuvadi, Ze pokud se jedna o opré&vink
zarazeni @l autori zastupovanych OSA i aufordosud chr&énych dl nezastupovanych OSA do Spotu




6)

7)

8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

(synchronizani prava), plati odst. 4), Objednatel je tedy pewirziskat tato opra¥ni piimo od takovych
autoii a zaplatit jim autorskou odinu za takové uziti, ktera jim nalezi; je-li autoroptakové uziti
zastupovan OSA,dini tak Objednatel progdnictvim OSA. Odst. 4) plati také pro opré&vink televiznimu
vysilani hudebnich & pokud se jedna o autory hudby s textémbez textu nezastupované OSA,
Objednatel je povinen ziskat tato opré&whprimo od autal a zaplatit jim autorské odmy, které jim
nalezeji.

Pro vyloweni pochybnosti se vysloyruvadi, Ze se ustanoveni odst. 4) vztahuje i nkaxéi nebo zvukay
obrazové zaznamy a whacké vykony, které jsou na nich zaznamenéany. Otgjtd tedy pro fipad, Ze je ve
Spotu uzit jakykoli zvukovy nebo zvuk®vobrazovy zaznam, prohlaSuje a zafje, Zze od vyrobt a
vykonnych urglci, jejichz unglecké vykony jsou na takovém zadznamu zaznamendskalzopraveni k
zarazeni &chto zaznarn a ungleckych vykori do Spotu (synchronizai prava) a k jejich uziti i
televiznim vysilani Spotu a zaplatiigluSné odréiny za opravini k jejich uziti televiznim vysilanim. Je-li ve
Spotu uzit zvukovy zaznam vydany k obchodnitelim nebo hudebni zvukévobrazovy zaznam, je
Objednatel povinen ziskat opran k jeho k zgazeni do Spotu (synchronizd prava) pimo od vyrobce
takového zaznamu a zaplatit mu aom za takové uziti. Opraeni k zaazeni unileckych vykori
zaznamenanych na zvukovy zdznam vydany k obchodigtim nebo na hudebni zvuk®wbrazovy
zaznam do Spotu je Objednatel povinen ziskat fgdsictvim INTERGRAM a jeho pragdnictvim je
souwasré povinen zaplatit od#mu za takové uziti; Objednatel se zavazuje na \@riéllledia Club fedlozit
kopii pfislusnych hlaseni pro INTERGRAM.

Hudebni sestava musi byt dodatislpSnému Vysilateli v podébv jaké ji pozaduji kolektivni spravci. Dle
pozadavk kolektivnich spravi Hudebni sestava musi obsahovat minith&lazev skladby, jméno autora
pop. textde, ozndeni interpreta, ozteni vydavatele a rok vydanitgsnou stopaz hudby pouzité ve spotu a
zpasob uziti.

V ptipac, Zze Objednateldas nepeda Media Clubadre vyplnénou Hudebni sestawiidoklady dle odst. 7), je
Media Club opravén nez&adit spot do vysilani. Pokud se tak stane, Objedljtpovinen zaplatit smluvni
pokutu ve vySi sjednané ceny za vysilani spotu.respvysi sjednaného sponzorskéhidspvku pri
sponzorovani.

Za kazdy zapeaty den prodleni s dodaniiddre zpracované Hudebni sestavy nebo jinych dakéid odst. 7)
nebo 8) vySe je Media Club, pokud Spot budi&azen do vysilani, opra¥gn tovat Objednateli smluvni
pokutu ve vySi 1.000,- Ka Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Objednatel bere na&domi, Ze sokasti ndhrady Skody mohou byt i smluvni pokidtyndhrady Skod
Gctované kolektivnimi spravci fsluSnému Vysilateli v souvislosti s pozdnim dodéri nedodanim
hudebnich sestati hlaSenici jejich nelplnosti s tim, Ze tito kolektivni spcaypozaduji placeni takovychto
smluvnich pokut i retroaktivnn Objednatel prohlasuje, Ze byl seznamen stathi pro dodani Hudebnich
sestav a hlaseni a konstrukci a vysi smluvnich fpoaurhovanych kolektivnimi spravcifipemz bere na
védomi, Ze se tyto Udaje mohou &mit, a to i retroaktivl. Media Club je povinen Objednatele informovat o
aktualnich znsnach tykajicich set¢hto Udaj do 15 dri poté, co se o nich Media Club dozvi.

VSechnytadreé zpracované Materialy pro vysilani musi byt Objedieen gedany spolénosti Media Club,
nebo pokud tak Media Club dir piimo pisluSnému Vysilateli, a to na vlastni ndklad a mph#
Objednatele nejpozf 5 pracovnich dfi pied zahajenim prvniho vysilani Spotu.

Pokud Objednatel nedoda Rozpis ve sjednaii,lje Media Club gipadré Vysilatel opravan vybrat pro
vysilani obchodniho &teni libovolny Zaznam Spotu samiigemz takovyto vybr z jejich strany neni
porusenim smlouvy a nema vliv na sjednanou cenu.

Za kazdy zapiaty den prodleni s dodanim Zdznamu Spotu s vySdemyeni vlastnostmi je Media Club
opravrén (itovat Objednateli smluvni pokutu ve vySi 5.000¢ K pripact nedodrzeni podminek tykajicich
se vySe uvedenych vlastnosti Nesizpisobujicich nemoznost izeni obchodniho &eéni do
vysilani je Objednatel povinen vedle smluvni pokdiy gredchozi ¥ty zaplatit Media Club navic smluvni
pokutu ve vySi sjednané ceny za vysilani obchodrdtideni, resp. vySi sponzorskéhdigpvku u
sponzorovani a Objednatel se zavazuje takové sinbhokuty zaplatit.

V piipack, Ze Objednatel nedodrzi sjednanou stopaz obchodutkeni, resp. sponzorského vzkazu, je Media
Clubgi ptislusny Vysilatel opravm neza@adit obchodni stleni resp. sponzorsky vzkaz do vysilafisjusného
TV programu Media Club, Objednatel je vSak povimaplatit smluvni pokutu ve vysi sjednané ceny zlepi
obchodniho stleni resp. vySi sponzorskéhtigpivku u sponzorovani.
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15)

16)

17)

18)

19)

20)

21)

Media Club je oprawn Zaznamy Spdtarchivovat pro internidely po neomezenoudobu.

Vysilatel je opravén provadt programové zrmy dle svych pdeb. Pokud o byt obchodni séleni dle
uzavené smlouvy navazano na konkrétnfgub (tzn. vysilano bezprdetre pred ¢i po takovémto piadu
dotteného zrdnou nebo vioZzeno do takovéhotoradu), Media Club takovéto zmy plredem oznami; za
oznameni se povazuje i Zegeni ze strany Vysilatele na jeho webovych strank&ehw.iprima.cz nebo
na jinych strankach, které Media Club Objednatehami. Media Club mé vifpact programovych zgn
pravo nénit umisténi obchodniho sdeni dle svého uvazeni.

Media Club prodava a Objednatel se zavazuje objednéeni-li v pisluSné obchodni smlo&w vysilani
obchodnich séleni v TV programech Media Club ujednano jinak, GRFRP v souladu s Pafrem
rozloZzeni na jednotlivych TV programech, stanovenénceniku, picemz pokud je rozsah jednotlivé
objednavky nizSi nez 10 GRP / TRP, Media Club jeaegn tuto kampa realizovat jako Reklamni
kampa ,na realitu.” Pokud Reklamni kamparva do 4 Vysilacich dnv ramci kalendéniho nesice, Ize
Reklamni kampia objednat pouze ,na realitu”. Takové omezeni plato Reklamni kampanzasahujici do
dvou kalend#nich nésial, avSak v pipadt, kdy je Reklamni kampa zahajena na konci jednoho
kalend#niho mésice a bezprostdrs pokrauje od prvniho dne nasledujiciho kalefrdho nesice a jeji
celkové trvani je alesposedm Vysilacich dp se omezeni dleipdchozi ¥ty jiz neaplikuje. Mé&-li
Reklamni kampi# zasahovat do vice kalerfdéch nesici a Objednatel na to vyslognv objednavce
neupozorni, jedna se o objednavku vice Reklamnéhplani pipadajicich na kazdy d@ny kalendéni
mesic; miZze tedy dojit k tomu, Ze se na takové jednotliv&l&ani kampa# pripadajici na dany kalenitéd
mesic bude vztahovat moznost objednat je jen ,natvéalle druhé ¥ty tohoto odstavce.

Pokud Obchodni smlouva obsahuje vyslovné ujednédalylkach od Po#nu rozloZzeni na jednotlivych
TV programech a dojde ke stanoveni, respirgnPonéru rozlozeni na jednotlivych TV programech Media
Club zpisobem a za podminek stanovenych v Ceniku, vztatmijgjednana odchylka na nové Rom
rozlozeni na jednotlivych TV programech. (Modelguwyklad: Objednatel uzael s Media Club obchodni
smlouvu, ve které je sjednanad odchylka pamPrima + 6 procentnich bbddvici poméru v Ceniku,
odchylka kanalu Prima COOL — 2 procentni body, Rrilmve — 2 procentni body, Prima ZOOM +0
procentni body, Prima MAX — 0 procentnich Bpdkupina Barrandov — O procentnich bodstatni TV
programy zastupované Media Clubem vyjma skupinyd@watov -2 procentni bodyiwi pomeéru v Ceniku. V
Ceniku byl v obdobi od 1.1.2018 do 28.2.2018 a gilovou skupinu Dosgi 15-69 stanoven pon
rozlozeni na jednotlivych TV programech pro bun@igal ve vysi Prima 41%, Prima COOL 12%, Prima
love 6,5%, Prima ZOOM 5%, Prima MAX 7%, skupina Badov 20% a ostatni programy zastupované
Media Clubem vyjma skupiny Barrandov 8,5%. V obdobi 1.1.2018 do 28.2.2018 proto Objednatel
objednaval GRPs v pafru Prima 47%, Prima COOL 10%, Prima love 4,5%, RrE®OM 5%, Prima MAX
7%, skupina Barrandov 18% a Ostatni TV vyjma sky@arrandov 5%.

Neni-li pfisluSnou smlouvou o vysilani obchodnickledi v TV programech Media Club ujednano jinak
a/nebo neni-li Reklamni kampalanovana na cilové skupiny, Objednati#mechava v ramci jednotlivych
Reklamnich kampani Objednatele 20 % z celkovéhembjGRP/TRP k umisti Media Club. Umishi
téchto Spot podléha vyhradhmoznostem Media Club, resp. Vysilatele. Media Glube usilovat o takové
umiseni, které bude v souladu s celkovym charakteréislysné Reklamni kamp&nbude v co nejvyssi
miie respektovat rozlozeni Prime time / Off Prime tidhe Objednavky a stejrtak rozlozeni na jednotlivé
TV Programy. Rozdilné umisti téchto Reklamnich spbtnez dle pedchozi ¥ty se vSak nepovaZuje za
poruSeni smlouvy ze strany Media Club. Jsowkteré z &chto Spoi prenechanych k umiati Media Club
néasleds ze strany Media Club faktickyfgnechany k umishi Objednateli, nic se nemi na jejich pravnim
reZimu dle tohoto odstavce.

Media Club neni opra¥m GRP/TRP odvysilané nad ramec celkové ceny dleeddibyvky Objednateli
Uctovat, pokud by doslo k odvysilani GRP/TRP nad @r@bjednavky z dvodu pochybeni na stran
Media Clubgi Vysilatele. Odvysilani GRP/TRP nad rdmec Obje#ipée nepovazuje za porusSeni smlouvy
mezi Media Club a Objednatelem. Media Club ma pmdaaaplaceni ceny GRP/TRP i nad rdmec celkové
ceny dle objednavky, pokud cena dand&tpm GRP/TRP fevysi cenu dle Objednavky o 5% a vice a
zarover pokud k takovémuikrateni celkové ceny doSlo u Reklamnich $pplanovanych Objednatelem
nebo v pipadech, kdy dojde podle éeni k dosazeni vySSi sledovanosti opratdpokladu v dob
Objednavky.

Jsou-li sodasti Objednavkyi smlouvy bonusové GRP/TRPifuorieni GRP/TRP), Media Club
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22)

23)

24)

postupuje fi jejich umig’ovani a dortovani stejd jako u Spai prenechanych k umisti Media Club.
Pripadné nedoiieni bonusovych GRP/TRP ze strany Media Club neniggmim smlouvy a nema vliv na
cenu Reklamni kampé&n

Media Club je oprawn dodat GRP/TRP v hodriomaximalré 20% z celkové&astky ceny dle Objednavky
Smlouvy v jinéméasovém pasmu (Prime time / Off Prime time), ned jeObjednavce ¢i Smlouw
uvedeno; takto odli¥hodvysilané Spoty budowtdvany v cenach dle re@morwenycheasovych pasem
Prime time / Off Prime time az do celkodéstky ceny dle Objednavky Smlouvy. Je-li sotasti smlouvyi
Objednavky reklamy procentué&lnvyjadieny ponér GRP/TRP objednavanych na jednotlivych TV
programech Media Club, je Media Club opré&vrdodat GRP/TRP v hodriomaximal® 20 % z celkové
¢astky ceny uvedené v Objednaviere Smlou¥ na gisluSnou Reklamni kampana jiném TV programu
Media Club, nez je v Objednaveée Smlouw uvedeno. V fipad, Ze to Objednatel vyslo¥mpozaduje, je
Media Club opravén pro konkrétni Reklamni kampaavysit procentni tdaje dle tohoto odstavce,a’tdo
vySe pozadované Objednatelem.

V piipadt, Ze Objednatel nesplni sjednany zavazek gketeakoupit vysilani obchodnich&dni v ugitém
objemu (vyjadeném v celkové ceh za ukité obdobi, zavazuje se nejpéjddo 15 drii ode dne uplynuti
obdobi, v gmz meéla byt obchodni sdeni odvysilana, zaplatit smluvni pokutu ve vySD#0z finariniho
rozdilu mezi sjednanou objemovou hranici (vygmbu v celkové ce), k jejimuz nakupu byl zavazan, a
cenou obchodnich sk&ni, za kterou byliislusny nakup realizovan, v Urovni ceny bez DPH.

V pfipadt, Ze Objednatel nespini &ilgarance vyslowhuvedené v Obchodni smiatjvje Media Club

opravrén doltovat Objednateltastku dle Obchodni smlouvy, odpovidajici 8leesp. jinému benefitu
poskytnutému Objednateli na zakdapkisluSné diti garance, na kterou Objednateli vzhledem k neéspin
prislusné diti garance nevznikéa pravo.

V. Podminky vysilani a cenové podminky, obsah smiuv

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Media Club stanovuje ceny za nadkup obchodnie¢tesdljako CPP (cost per point) pro jednotlivé Ktiea

poté i v souladu s tim prodava Reklamni kandpae vztahu k vykonnosti v cilové skupib15-69,

piipadré ve vztahu k vykonnosti v jinych cilovych skupinagtag. Zzeny 25-54). Media Club ime dle
svého rozhodnuti prodavat Reklamni kanparstanovit fislusné ceny i jinym Zisobem, naf cenou za
odvysilani 1 spotu.

Nesjednaji-li strany pisemrcenu odliSnou, plati cena stanovena Cenikem.

Objednatel plati cenu dle #to skuténé dosaZzenych jednotek. Za vyzadanou pozici spotaklamnim
bloku se dtuje grirazka k cen sjednaného spotu. Vysi téttindzky uuje Cenik.

Za odvysilani aliainiho spotu se diuje pirdzka ve vysSi dle Ceniku. Délka prezentace dal&henta i
dalSi znéky v aliartnim spotu nesmiitpsahnout 20 % délky trvanfiplusSného obchodniho &dni.

Pripadné dalSi slewi ptirazky jsou obsazeny v Ceniku.
Pro vysilani obchodnich &éni, které je planovano na cilové skupiny, plasladujici zvlastni podminky:

a. Media Club stanovuje ceny CPP pro cilové skupititgmnz tato cena se uplaje pouze pro
stanoveni ceny Reklamni kampaianované naijslusné cilové skupiny.

b. Objednavka musi obsahovat zejménggboTRP v daném obdobi (maximélkalend#&niho
mesice), cilovou skupinu, cenu za jednotku a dobénirReklamni kampan

c. Pro obchodni sdeni planovana na cilové skupiny nelze objednawetige Spotu v ramci
reklamniho bloku.

d. Media Club vyvine maximalni Usili k tomu, aby pgmmezi dordenymi GRP / TRP v Prime
time a Off prime time odpovidakipozenému porru dorwovani GRP / TRP v Prime time a
Off prime time v dané cilové skugima TV programech Media Cluba, dale aby pomezi
GRP / TRP dorkenymi na jednotlivych televiznich programech odgaliptimérnému
pomeru dorwovani GRP / TRP na jednotlivych TV programech Medliab.




7)

8)

9

10)

11)

12)

13)

14)

Obchodni s#eni planovana na cilové skupiny je mozno objedh&aulEzreé s jinymi obchodnimi
scklenimi, V rdmci jednoho kalen#iéiho nesice na jeden produkii znaku vSak nelze kombinovat
Reklamni kampah planované na cilovou skupinu a standardni Reklakemhpag planované
Objednatelem.

Pro vypaty cen skuténé poskytnutého pkni ze strany Vysilatélse pouzivaji oficialni Udaje z vyzkdm
sledovanosti zaji®vanych Asociaci Televiznich Organizaci (dale ,AJOfleuti-li Media Club jiného
dodavatele vyzkuin V ptipad, Ze oficidlni data z vyzkuinsledovanosti ATO nebudou z jakéhokoli
divodu k dispozici, budou nahrazeny odhady ratingbvyaodi pro gislusné reklamni  bloky
vyhotovenymi Vysilateli, které v takovémtdipads budou k dispozici v sidle Media Clubfipadré u
piislusnych Vysilatél. Od data, které Media Club oznami na své webaéhet, se &tuje rating bloku v
definované nakupni cilové skupiaa dny odvysilané kamparnv souladu s definici oficialni sledovanosti
Asociace TV Organizaci, zaokrouhleny tiadesetinna mista. Rating kazdého bloku zahrnoyetia tzv.
odlozenou sledovanosttem stejného televizniho dne vysilani, tzv. VOSBDAViewed On the Same Day
As Live, a to ode dne, kdy bude sledovanost VOSD#Lpidé ATO zahrnuta do oficidlnich dennich
hodnot sledovanosti televiznichipdi a reklam.

Bude-li v parametrechifslusné smlouvy o vysilani obchodnickledi uveden p&et GRP bez specifikace
umisgni v konkrétnich reklamnich blocich nebo bude-lkiBmni kampa planovana na cilové skupiny,
zajisti Media Club progednictvim Vysilatal vysilani spotu do té doby, dokud sledovanost (spot
nedosahne alespdolika jednotek, na kolik byla smlouva uzema. Spot vSak nebude vysilan déle, nez je
sjednana doba trvani Reklamni kampate smlouvy. Nedosahne-li pet dosazenych jednotek vzajeimn
potvrzeného pitu dle smlouvy, plati Objednatel pouze zgqteskuténé dosazenych jednotek.

Neni-li v €chto Obchodnich podminkach uvedeno jinak, tyto ©@dafh podminky maiji v ifipadé rozporu
prednost ped Cenikem. Media Club je opramCenik v¢lancich 1 az 5 Ceniku énit. Zmény Ceniku
budou oznamovany gedstihem minimakh 30 dni ged nabytim jejich &nnosti formou e-mailové zpravy
obsahujici novy cenik nebo internetovy odkaz naynmenik. V gipact takové zminy Ceniku, kterd je
zpisobena uko¥enim zastupovani¢kterého z TV prograih Media Club, nize byt lhita pro ozndmeni
takové zmdny kratSi nez 30 dnifpd nabytim jeji &innosti. Zmény Ceniku, pokud se jeho jednotlivé
polozky znéni okEma snéry v rozsahu o max. 20% (niagz hodnoty 10 na hodnotu¢812 nebo z hodnoty
1% na hodnotu 1,2%i 0,8%) (dale jako ,Cenova Uprava“)_nejsou jedrenstiou zrdnou Obchodnich
podminek ve smyslu § 1752 NOZ. \ipadt zmgny Ceniku pesahujicich ramec Cenové Upravy se
smluvni strany na zémé Ceniku dohodnou, nedojde-li k dolodio 14 ¢trnacti) drii od dordeni oznameni
o takové zming, je Objednatel opra¥n ve lhité dalSich 14 dtrnacti) dri nasledujicich po uplynuti ity
pro uzaveni dohody Obchodni smlouvu vypakt. Vypowdni lhita ¢ini 30 (ficet) dmi a z&ne kEzet v
meésici nasledujicim po &sici, v mz byla vypo¥d’ doruwena.

Potvrzené podminky dle objednavky tykajici se dpeaie umistni spofi budou dodrzovany v maximalni
mozné mife, kterou Ize spravediiypozadovat, s ohledem n#égadné programové zmy.

Ceny nezahrnuji DPH. K fakturovanyfastkam budediovana DPH v zdkonné vysi.

Podminkou vzniku prava na slevu sjednanou v Obchoédniné smlous je skuté€nost, Ze dinnost
Obchodnki jiné smlouvy nebyla ukafena ged uplynutim pvodnrg sjednané dobydinnosti.

§ 1933 odst. 1 NOZ se na pravni vztahy upravendtd Obchodnimi podminkami neaplikuje. Je-li
Objednatel dluzen Media Club gin stejného druhu zékolika zavazk a neuéi-li pii plnéni, na ktery
dluh pini, zaptte se plgni nejdive na zavazek nejméreajisSeny. Fi stejné mie zajiSéni rekolika
zavazk se plgni zap@te nejprve na zavazek néjge splatny.

§ 1952 odst. 2 NOZ se na pravni vztahy upravéméa Obchodnimi podminkami neaplikuje.

VI. Platebni podminky

1)

Faktury-daiové doklady jsou vystavovany do 14udode dne uskut@éni zdanitelného pkmni. Nestanovili
smlouva jinak, je platba z nich vyplyvajici splathé 30 dii od data uskutméni piisluSného zdanitelného
pinéni. Datem zaplaceni se rozumi datufipgani finagnich prostedki na bankovni &€et Media Club.
Nedilnou gilohou faktury-déiového dokladu je popis a rozpis realizovanéhanilnPokud Objednatel

9




2)

3)

4)

nezaplati cenu ve it splatnosti, je Media Club oprasm (tovat k fakturovanyntastkam smluvni
pokutu za kazdy den prodleni ve vySi 0,1 % z dlu#stky a Objednatel se zavazuije ji zaplatit.

Media Club niize pozadovat platbu cenyeal prvnim vysilanim obchodniho&ehi. Objednatel bere na
védomi, ze Media Club pozaduje platbu cerfgdbprvnim vysildnim zejména wipadech Objednati|
ktefi objednavaji vysilani obchodnihodhi u Media Club poprvé.

Primé platby ze zahratiijsou placeny ve vothsnenitelné néng v prepaitu podle oficialniho kurz@eské
narodni banky v den fakturace. Bankovni poplatkglyyajici z gevodu sjednanych plateb ze zah&ani
jsou placeny vyltné Objednatelem a jdou k jeho tizi.

Objednatel je povinen uplatittipadnou reklamadadného odvysilani obchodnihogkxhi nejpozdiji ve
Ihité jednoho misice od doréeni faktury za fisluSnou Reklamni kampaa uvést tvrzené vady m@ni,
jinak narok z titulu odpasdnosti za vady pkni zanikd. Neni-li k dispozici zaznamigluSnésasti vysilani,
povaZuje se zaulftaz odvysilani uvedeni v potvrzeném dennim vysflaplanu Vysilatele. V iipac
opravréné reklamace bude narok Objednatelen pednosts poskytnutim nahradniho gini.

VII. Zvlastni ustanoveni o sponzorovani

1) Predpokladem fijeti objednavky Objednatele tykajici se sponzorndvig, aby sotésti objednavky byla

specifikace TV programu Media Club, uvedetiégného jména afipmeni fyzické osoby nebo nazvu
pravnické osoby, ktera je sponzorem, a déle tékugai to Media Club vyzada, obrazového symbolu
(loga) ¢i ochranné znamky sponzora nebo jeho sluzby, vyratgbo jinych vykof &i jiného pgrednttu,
ktery ma byt v rAmci sponzorovani propagovatedpokladem fijeti objednavky je rowZ uvedeni
dalSich addj povinrg vyzadovanych zakonem; takovymto Udajem je ke dimnosti €chto Obchodnich
podminek hlavni fedntt ¢innosti sponzora programu.

VIII. Zvlastni ustanoveni o umisgni produktu

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Umisgni produktu v ptadu vysilaném v TV programu Media Club je moznézeona zakladl uzaveni
pisemné smlouvy.

Objednatel bere nagdomi, ze dle ustanoveni § 53a odst. 2 pism. a) ZPREsmi byt obsah a doba
zaazeni do vysilani gadi s umisinim produktu ovlivin tak, aby tim byla doena redasni
odpovdnost a nezavislost provozovatele televizniho aysjla Ze tedy kokaé rozhodnuti o nasazeni
poradu a podoby umi&ti produktu je na Vysilateli. Objednatel bere rmlomi, ze Vysilatel rive
rozhodnuti o nasazeni a podobmis&ni produktu zmnit, pficemz takovato zéna nema vliv na
podminky sjednané smlouvou o unifét produktu. Media Club bude o takovéto e Objednatele
informovat e-mailem. Vysilatel je opr&m paad neodvysilat, iix¢emz v takovém fipack nema Media
Club pravo na sjednanou odnu. Za neodvysilani gadu se pro tytodely povazuje, pokud ged neni
odvysilan ve Ifit¢ do 6 ngsial od data planovaného nasazeni stanoveného Vysfiatel

Media Club niize na pisemnou zadost Objednatele Objednateltizgjiomitnuti zaznamu gadu véase
uréeném Vysilatelem a v jeho sidle, event. mu zaslanam péadu.

Objednatel je opréawim pisemi odmitnout podobu umisti produktu v ptadu, pokud podoba umisii
produktu odporuje pisemné smi@ggye tak opravén Winit pouze ve liit¢ 3 hodin od doby zahajeni
promitani stanovené Vysilatelem, poB hodin od premiérového odvysilani, pokud k umdoin
promitnuti¢i doruteni zaznamu nedojde. \tipadt, Ze tak objednatel veite dle predchozi ¥ty newini,
plati, Ze s podobou umésti produktu souhlasi. Objednatel je povindfsipSnému Vysilateli uhradii
refundovat naklady, které ji vzniknou v souvislasfeho pipadnou odposdnosti vyplyvajici z pravnich
piedpigi regulujicich televizni vysilanii reklamu. V fipac, Ze Objednatel opragné odmitne podobu
umisgni produktu v ptadu, je Vysilatel oprawim pa‘ad odvysilat, Objednateli vS§ak nevznikne povinnost
dle p‘edchozi ¥ty a povinnost zaplatit Media Club za unifdtproduktu sjednanou cenu.

Objednatel bere nagdomi, ze se na pad a ozndmeni o umdsti produktu vztahuji veSkera prava a
povinnosti provozovatele televizniho vysilani a kytsvatele audiovizudlnich medialnich sluzeb na
vyzadani dle pravnichiedpigi upravujicich tyto oblasti.

Objednatel prohlaSuje a garantuje, Ze v souvisto$in, co ma byt v rdmci umésti produktu zélenéno do
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7)

paoradu (tj. zejm. s produkter ochrannou znamkou a s podobou jejich perzentaiskpl a vyptadal
veskera opravimi (zejména osobnostni prava, autorska prava sapséuvisejici s pravem autorskym,
prava k jakémukoli duSevnimu vlastnictvi) f@iina k tomu, aby mohl byt Vysilateletntreti osobou,
kter& sva prava odvozuje od Vysilateleigmbuzivan bezdcného gasového, teritorialniho, mnozstevnitio
jakéhokoli jiného omezeni (,k volné ruce"). Objetilaveskera tato opravni postupuje fisluSnému
Media Club, ¢etré opravréni k dalSimu postoupenti poskytnuti &chto opraveini prisluSnému
Vysilateli.

Produkt uéeny k umistni a vesSkeré dalSi podklady s timto souvisejiciobud dostaténém predstihu
Objednatelem dodany na jeho vlastni naklad do niiat&eni. Je-li dohodnuto, Ze je Media Club
povinen produkti podklady Objednateli vratit, je Objednatel povine gevzit zgt v misé nat&eni v
¢ase dle dispozic Media Club nebo jimiemé osoby. Media Club odpovida za vraceni pradakt
podkladi ve stavu, v jakém jefpvzal, s ohledem natbné opatebeni a opdebeni vzniklé v dsledku
sjednaného Zsobu uZiti.

IX. Spole¢na a za¥re¢na ustanoveni

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Media Club mé pravo ukdit vysilani obchodniho steni a smlouvu vypasdét s okamzitym dinkem po
dorweni vypowdi v piipads, ze
a. Objednatel, pokud byl povinen zaplatit centegem, nedolozZi zaplaceni ceny ales@®
pracovni dny fede dnem, kdy o byt zahajeno vysilani obchodnihalsshi,
b. Objednatel je v prodleni se spiim zavazii na pegzité plréni presahujicim 9 di c.
Objednatel podstagporusil smlouvu,
d. Objednatel nezjednal napravu nepodstatného @oirggnlouvy ve lité stanovené ze strany
Media Club, pestoze byl k tomuto ze strany Media Club vyzvan.

Ustanoveni zakona o moznosti odstoupit od smloudgtaupit #Astavaji pedchozim ujednanim
nedotena. V pipac prediasného ukoteni ¢i zruSeni smlouvy zisobem vyplyvajicim z jgdchoziho
odstavce nebo tohoto odstavce Objednatel zaplatiaM€lub cenu za poskytnuté phi a zarova
smluvni pokutu ve vySi zbyvaji¢asti ceny za sjednané phi.

Objednatel je oprawm od jiz uzavené smlouvy o odvysilani obchodnihaledi pred zapdetim plreni
odstoupit, podminkou vSak je, abyivee, nez tak &ini, zaplatil Media Club odstupné ve vysi celkové
ceny dle dané smlouvy o odvysilani obchodnihslesd. Takové odstoupeni od smlouvy musi byt
provedeno v pisemné foén

Zavazky Media Club &i Objednateli vzniklé na zaklgdsmlouvy o vysilani obchodniho&eni v TV
programech Media Club se roz&jinpouze zavazky vyslo¥nsmlouvou stanovené. Vfipad sporu o
existenci dalSich zavaitkse ma za to, Zze zadné dalSi zavazky Media Cluitn&ktéch, které jsou ve
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smlouv uvedeny, neexistuji. Media Club je ve smyslu 871.@8st. 2 NOZ oprawm potvrdit obsah
smlouvy. Potvrzeni obsahu smlouvy Objednatelem nam@éni @inky dle § 1757 odst.2 NOZ.

Neni-li ujednano ve smlog\i v téchto Obchodnich podminkéach jinak, neni ujednansmtuvni pokut
dotteno pravo na nahradu Skodyé€wns uslého zisku) v plné vysi. Za Skodu se povazujpdateéné
naklady spojené se stazenim obchodnikitesdv giipad predtasného ukatenici zruseni smlouvy.

Media Club odpovida Objednateli za&igadnou Skodu, kterou zavini. Neni-li ujednanem jiného,
Media Club odpovida Objednateli za Skodu pouze e vastky ceny za neodvysilané a Objednatelem
zaplacené obchodni &édni.

Media Club neodpovida za nedodrZzeni nebo opu&dplréni zavazk podle smlouvy o vysilani
obchodniho s#leni na TV programech Media Club,igmbené udalostmi mimo jeji kontrotukontrolu
Vysilatele, jako naip povstanim, otanskymi nepokoji, valkou nebo vojenskymi operacamjimeénym
stavem, mimtadnymi opatenimi statni moci, ifjpadnymiciny nebo opomenutimi ze strany vliady nebo
jiného organu statwi Uradu véejné spravy, ndfznivym pdasim, poruchami spojovych sluzeb,
nezavignymi technickymi zavadami vysilani, selhanim nelsalastatkem elekiny, nutnosti dodrzet
pravni gedpisy ¢ licenéni podminky (poskytovani vysilacihtasu statnim orgdm, poskytovani
informaci véejnosti), spory mezi za¥stnanci a zagstnavateli nebo dalSimi udalostmi mimo kontrolu
Media Clubg¢i Vysilatele.
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8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

16)

17)

Kazd4 ze smluvnich stran uzaxdim smlouvy o vysilani obchodnichskhi potvrzuje, Ze sifpcetla tyto
Obchodni podminky, je s nimi srozéna a souhlasi s tim, Ze je bude dodrzovat.c&sil tchto
Obchodnich podminek jsou Technické podminky a Ce®fkluvni strany sjednavaji, Ze ustanoveni §
1799 — 1800 NOZ se na smluvni vztahy upravémétd Obchodnimi podminkami neaplikuji.

Neni-li ve smlou¢ o vysilani obchodniho &kkni ujednano jinak, nejsou tyto Obchodni podmiaky
technickych @voda pripojovany ke smlouwjako g@iloha, jsou vSak jeji nedilnou stasti.

Smlouva o vysilani obchodniho &ehi v TV programech Media Club, neni-li ujednéiov téchto
Obchodnich podminkach stanoveno jinakzebyt ngnéna a dopiovana pouze pisemnou dohodou.

Vpisovani, skrtanéi jiné zmény v textu Obchodni smlouwy smlouvy (\Wetns vSech jejich satasti, jako
jsou Obchodni podminky, Cenik aj.), Ize provéstzgoma podminky jejich pisemné akceptacénub
stranami, uvedenim data proveden&myna platnymi podpisy zastupobou smluvnich stran u takovéto
zmeny. K jinym zménam v textu se nélizi.

Oznameni Media Club adresovana Objednateli musi aleispa formu e-mailové zpravy, neni-li
smlouvouwgi t¢émito Obchodnimi podminkami stanoveno jinak.

Neplatnost jednotlivého ujednéani smlouvy o vysildbeéhodniho stleni nezaklada neplatnost smlouvy
jako celku. Smluvni strany se zavazujipadné neplatné ujednani nahradit takovym platnjgdnanim,
které co nejlépe odpovida obsahwald pivodniho ujednani.

Tyto Obchodni podminky jsou vyhotovovangeském jazyce.

Veskeré obchodni nabidky Media Club a s nimi s@jidgdalSi informace jsou povazovany za obchodni
tajemstvi Media Club. Objednatel neni opr&viyto informace poskytovateti osolk bez souhlasu Media
Clubu. Bude-li takovyto souhlas Media Clubendled, neni Objednatel oprasmtyto informace poskytnout

¢i zpristupnit danéreti osols diiv, nez Media Clubu dolozi, Ze tuteti osobu zavazal genlivosti alespibv

tom samém rozsahu a pod stejysokou smluvni pokutou. Za kazdipad poruseni povinnosti dle tohoto
odstavce je Objednatel povinen zaplatit na vyzvdisi€lubu smluvni pokutu ve vySi 250.000¢.K

VeSkeré vztahy, které nejsou upravesmito podminkami, séidi obtanskym zakonikem a ostatnimi
pravnimi gedpisyCeské republiky, s vylaienim koliznich norem mezinarodniho prava soukrom&ho
piipack, ze je pitomen mezinarodni prvek, smluvni strany sjednapaji spory ze smluv o vysilani
obchodnich s#eni ¢i v souvislosti s &mito smlouvami, wetrg spofi o jejich platnostéi nasledky
neplatnosti, vylanou jurisdikci soull Ceské republiky, fcemz mistd prislusnym soudem je soud, v
jehoz obvodu ma Media Club sidlo.

Tyto Obchodni podminky nabyvajtianosti dnem podpisu a plati pro obchodndledi, ktera maji byt
vysildna peinaje 1.1.2019.

V Praze dne 30.11.2018

MEDIA CLUB, s.r.o. MEDIA CLUB, s.r.o.
Ing. Marek Singer, jednatel Ing. Petr Babulik, jednatel
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