Ptiloha k SMLUVNIM OBCHODNIM PODMINKAM pro smlouvy o  vysilani
obchodnich séleni v programech zastupovanych MEDIA CLUB, s.r.o.
CENIK

1. Obecné podminky

a. Cenik obsahuje cenové podminky vysilani obchodsiideni na TV programech Media
Club, kterymi jsou k datu vydani tohoto ceniku wedai programy skupin Prima, Barrandovgko,
S&P, MTV, Hudebni televize a Atmedia. Seznam Teaeich program, které jsou sotésti
uvedenych skupin, je pipéZzne aktualizovan na webovych strankach Media Club.

b. Cilové skupiny pro prodej obchodnichekhi planovanych Objednatelem a prodej
obchodnich s#leni planovanych na ,realitu”

. Dospli 15-69

. Dé¢ti 4-14 — pro tuto nakupni cilovou skupinu se nestaje PRIME TIME a OFF PRIME

TIME a neplati PT a OPT indexy; namisto nich seqaly Vysilaci den pouZije index 1,00.

C. Pro Televizni programy skupiny Atmedia se nestajoARIME TIME a OFF PRIME TIME a
neplati PT a OPT indexy; namisto nich se pro cslyidci den pouZije index 1,05.

d. Cena za ratingovy bod GRP (dale jen ,CPP“)vg@huje k cilové skupnDosgli 15-
69 nebo Bti 4-14 a ke spaim o délce 30 sekund.

e. VSechnycastky v tomto ceniku jsou uvedeny ¢ Kez DPH.

f. PRIME TIME (dale jen ,PT“) je definovan jakeysilaci ¢as v Useku mezi 17:30-
23:30  hodinou. Vifpadd TV prograr skupiny  &ko se viak jedna o
vysilaci¢as v iseku mezi 11:00-18:00 hodin.

g. OFF PRIME TIME (dale jen ,OPT") je definovan jakakjykoliv vysilacicas mimo PT.

2.

Pomér rozloZeni na jednotlivych TV programechz TV progrant Media Club.

Objednatel ma moznost vybrat si pro cely kaléntéok jeden z reZifnrozlozZeni na jednotlivych TV
programech, a to ldurezim TV Bundle Exclusive nebo rezim TV Bundle dlotMedia Club ma pravo
dodaten¢ pridat dalSi rezimy. Zvoleny reZim nelzenit v pribéhu roku.

2.1

i) ReZzim TV Bundle Exclusive pro cilovou skupinu Dospli 15-69 — poner rozloZzeni na
jednotlivych TV programech z TV progr@nMedia Club je pro obdobi 01.09.2018 — 31.12.2018
stanoven nasledo¥nPrima 47 %, Prima COOL 13 %, Prima LOVE 7 %, RriBgOOM 6 %, Prima
MAX 8 %, Prima KRIMI 5 %, skupina Barrandov 3% aaisi zastupované stanice 11 %.

2.2.

i) RezimTV Bundle Total pro cilovou skupinu Dosgli 15-69- poner rozloZeni na jednotlivych TV
programech z Televiznich progranMedia Club je pro obdobi 01.09.2018 — 31.12.20tEhw®/en

nasledov: Prima 38,5 %, Prima COOL 10 %, Prima LOVE 5,5Pf4ma ZOOM 4,5%, Prima MAX



7%, Prima KRIMI 4 %, skupina Barrandov 20 % a odtatastupované stanice vyjma skupiny
Barrandov 10,5 %.

2.3.

i) RezimTV Bundle Total pro cilovou skupinu Déti 4-14 - porer rozloZzeni na jednotlivych TV
programech z Televiznich progranMedia Club je pro obdobi 1.1.2018 — 31.12.201&stan
nésledova: Prima - blok dtskych pdadi Prim&ek 7 %, Prima COOL 35 %, Prima Comedy Central
19 %, Nicklodeon 22 %, atkids 17 %.

Media Club si vyhrazuje pravo zmy Pongru rozloZeni na jednotlivych televiznich programeibé
tohoto bodu:

a. Kdykoliv v pripac, Ze skutény porér SOV progranmi Media Club v cilové skupinDosgli
15-69 nebo Bti 4-14 (podle toho, co je objednano) Zagchozi 4 po sajdouci kalend#ni tydny se
bude liSit od aktuakplatného poréru SOV o vice nez 30 procentnich hopd

b. Kdykoliv v piipads, Ze aktuéla platny pomdr rozloZeni na jednotlivé TV programy nebude
zahrnovat takovy televizni program zastupovany Me@Giubem, jehoz gmérny SOV v cilové
skupire Dosgli 15-59 nebo Bti 4-14 (podle toho, co je objedndno) po dobu 4spte jdoucich
kalenddnich tydni je vy3Si nebo roven 0,1%.

C. Kdykoliv v ptipac, Ze se zriéni vycet TV prograni Media Club.

3. CPP

Pokud neni fisluSnou Obchodni smlouvou dohodnuto jinak, CPHRové skupig D15-69 a [3ti 4-

14 pro obdobi 1.1.2018 — 31.12.2018 a pro jedrotlivovré investic zadavatele je stanoveno
nasledova:

Celoroéni investice K& CPP KC
0—-1999 999 29 900

2 000 000 — 3 999 999 29 000
4 000 000 — 5999 999 28 000
6 000 000 — 7 999 999 27 000
8 000 000 — 9 999 999 25 500
10 000 000 - 19 999 999 25 000
20 000 000 - 29 999 999 23 500
30 000 000 - 39 999 99¢ 23 000
40 000 000 - 49 999 99¢4 22 000
50 000 000 - 59 999 999 21 500
60 000 000 - 69 999 999 21 000
70 000 000 - 79 999 999 20 500

80 000 000 a vice flat

Media Club neposkytuje v roce 2018 agenturni piovizvestici je tudiz migna ¢ista hodnota
investovanych prostdki u Media Club (tj. zaklad pro DPH faktur vystavehyoe strany MEDIA
CLUB).

Pokud Objednatel nenaplni smlgvejednany objem investice, bude povinen Media Claaplatit
vznikly rozdil mezi uskut&nénym objemem investice a sjednanym objemem investice



V ptipac, Ze vySe investice Objednatele bude ve skasti vySSi, nez dle smlouvy, plati aravePP
dle smlouvy, cena se tedy oproti smidywdle tohoto ceniku nesniZuje.

4. Definice ceny
Cena konkrétni kampaije kalkulovana jako kombinace CPP a cenovych ifi@gxb), c), d), e), f)
uvedenych v této kapitole

a. Sezonni indexy
Mésic VySe indexu
Leden 0,80
Unor 0,95
Biezen 1,30
Duben 1,40
Kvéten 1,40
Cerven 1,40
Cervenec 0,80
1.-18.8.2019 0,90
19.-31.8.2019 1,00
Zaxi 1,40
Rijen 1,45
Listopad 1,45
1.-24.12.2019 1,35
25.-31.12.2019 0,80
b. Stopazoveé indexy
Délka spotu v sekundach VySe indexu
10 a kratSi stopaz 0,50
15 0,77
20 0,90
25 1,00
30 1,00
35 1,25
40 1,45
45 1,60
50 1,75
55 1,90
60 2,00

c. OFF PRIME TIME index

OPT index aplikovany pouze na ratingové body reahné v OPT je stanoven ve vySi 0,85 a narok
zadavatele na pouziti indexu vznika

o] Garanci umishi minimalre 30% z celkového garantovaného reklamnihc@rglrzadavatele
(v K&) do OPT v pipads zadavatele, kde toto garantované reklamndrplje ve vysi do 9 999 999,-
K¢ bez DPH




o] Garanci umighi minimalre 40% z celkového garantovaného reklamnih@rplzadavatele
(v K&) do OPT v pipadt zadavatele, kde toto garantované reklamndrplje ve vy3i 10 000 000,-K
bez DPHi vySSi.

o] Pokud podil GRP do OPTrekraii u objednavky 50%, bude na OPT index aplikovana
prirdZka 2 procentni body, (tj. aplikace OPT inde)&ir)

d. PRIME TIME index
PT index aplikovany pouze na ratingové body reahn@ v PT je stanoven ve vySi 1,05.

Pokud podil GRP do PTrgkraii u objednavky 70%, bude na PT index aplikovéiiic@pka 2
procentni body, (tj. aplikace PT indexu 1,07).

e. Automaticky giplatek za pozici v reklamnim bloku

Priplatek ve vySi 10% z ceny daného konkrétnihotwsfm &tovan za kazdou vyZzadanou pozici v
reklamnim bloku.

f. Automaticky aliadni piiplatek

Priplatek ve vySi 5% z ceny daného konkrétniho spotidtovan za kazdého dalSi(ho) Objednatela(y)
[ znaku(y) prezentované(ho) v daném reklamnim spotwzdPtace kazdé(ho) dalsi(ho) Objednatela /
znaky nesmi pesahnout 20% délky reklamniho spotu.

g. PFriplatek za booking (2%)
V piipadt specifickych poZzadawkna booking bude aplikovana za kazdy poZadavie#dka 2 %

5. Limity pro objemy GRP
Media Club si vyhrazuje pravo nidéfmat, resp. negarantovat realizaci objednavedaykih objem
prekrati uvedené limity.
Limity jsou stanoveny pro jednotlivého Objednateliednotlivou kampadle nasledujici tabulky,
pricemz
- M¢ésicem se rozumi 1 kaleritéd mgsic Fezen, duben, K¢en,cerven, z#, iijen, listopad a
prosinec ve dnech 1. - 24.12.2019
- Tydnem se rozumi 7 kalenatdch dni (i peruSovas)
- Dnem se rozumi 1 kaleniohd den

Cilova skuping M ésiéni limit Tydenni limit Denni limit
D15-69 116: 291 42

Pro gepaiet limita v piipads jiné stopaze spdtnez 30 sekund se pouZivaji nasledujici indexy:

Stopaz spotu se VySe indext
1C 3,0C
15 2,0C
2C 1,5C
25 1,2C
3C 1,0C
35 0,8¢
4C 0,7t
45 0,67
5C 0,6(C
55 0,5¢
6C 0,5C




6. Motivace za Wasny podpis, individualni Objednatelska sleva, slevza dalSi média

a) V ptipact, Ze Objednatel uz&® pisemnou smlouvu, kterou se zavaze objednat dérys
obchodnich sfleni v utitém finaknim objemu za kalengé rok 2019, nejpo#

do 10.12.2018, bude aplikovan OFF PRIME TIME indextirovni 0,80 a z&roxiePRIME TIME

index na urovni 1,00. Vifpad, Ze Objednatel uzée pisemnou smlouvu, kterou se zavaze objednat
odvysilani obchodnich &éni v utitétm finagknim objemu za kalengd rok 2019,
nejpozdji do 10.1.2019, bude aplikovan OFF PRIME TIME ird® Urovni 0,85 a zaroid®?RIME
TIME index na urovni 1,00.

b) V zavislosti na konkrétnim sjednaném objemu, hist@bjednatele a na dalSich speciélnich
parametrech spoluprace Media Club a Objednatel mdbbodnout individualni klientskou slevu.

C) V piipac, Ze se Objednatel pisetnzavaze, Ze z fin&niho objemu, ktery je zavdzadn u
Media Club objednat, bude investovat do sponzorpvdmiseni produktuci jinych obchodnich
scleni odliSnych od reklamyi do obchodnich sdeni na internetu na strankach provozovanych FTV
Prima, spol. s r.cti do tiskovych tituli vydavanych FTV Prima, spol. s r.o. (dale ,dalSdmg nize
uvedeny podil, vznikne mu pravo na slevu oproti @RRI. 3 tohoto ceniku v niZze uvedené vysi:

Podil objemu dalSich médii

. . Sleva oproti CPP dlegl. 3
na celkovém objemu

10% 3%
20% 8%
30% 13%

Neni-li stanoveno jinak, je celkova investice déstdn médii rozélena v poniru: 55 % (sponzoring
klasicky, sponzoring - injektaZze, specialni form&gmunikace, Product Placement), 40 % (online
produkty, HbbTV), 5 % (print).

Ml éenlivost

V piipac, Zze Objednatel (Agentur& Klient) poskytneci zpristupni informace uvedené v obchodni
nabidceti smlouw s Media Club nebo informace s obchodni nabidik@mlouvou souvisejici, které
jsou podle smlouvyi Obchodnich podminek kryty povinnosti gahlivosti, feti osol odliSné od
Klienta, bude aplikovdna na CPRirpzka 10%; tim nejsou dmny sankce dle smlouvy ¢i
Obchodnich podminek.

Je-li Objednatel Agenturou,fipita se poskytnutiéi zpristupréni informaci dle pedchozi ¥ty
Klientem teti osols Agentue, jako kdyby tyto informace poskyitazpristupnila sama.

Ujednani uvedena ffimo v téle smluv maji v pripadé rozporu prednost p‘ed Cenikem.
Cenik plati pro smlouvy s &innosti v obdobi od 1.1.2019 a déle.
Media Club si vyhrazuje pravo zmeény Ceniku, kterou je, pokud neni v Ceniku¢i Obchodnich

podminkach uvedeno jinak, povinna oznamit minimalg 30 dni pred vstupem znény Ceniku v
aéinnost.



