MEDIA CLUB, sr.o.,
se sidlem: Praha 8 — Libeii, Na Zertvach 13224, PSC 18000
IC: 29413982DIC: CZ 29413982
zgpsanav okchodrim rejstiiku uM¢éstskéno soudu vPraze oddl C., viozka 204565

SML UVNi OBCHODNI PODMINKY

pro smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni v programech zastupovanych Media Club

|. Piredmét Upravy, zakladni ustanoveni

1)

2)

3)

TV programy Media Club se rozumi vSechny televizrdgramy, které Media Club zastupujev budoucnu
zane zastupovat, a to bez ohledu ndisgb Steni, za pedpokladu, Ze se dle pravnichedpidi jedna o
televizni vysilani. Ke dni vydanéthto Obchodnich podminek Media Club zastupuje dagiei televizni
programy: Televizni programy skupin Prima, Barrand6cko, S&P, MTV, Hudebni televize a Atmedia.
Seznam Televiznich progra@anMedia Club, které jsou s¢asti uvedenych skupin, jeiiézné aktualizovan
na webovych strankach Media Club. Media Club siraghije pravo zastupovat i dalSi televizni programy
rozskit tak i v pribéhu roku seznam TV progranMedia Club.

Tyto Obchodnipodminky jsou souasti veSkerychsmluv a ujednanio vysilani obchodnichsdleni na TV

programechMedia Club uzaviranychmezi MEDIA CLUB, s.r.o. (dale ,Media Club“) a Objednatelem.
Obsah smluv o odvysilani obchodnichsdleni na TV programechMedia Club a veSkerajednani mezi

Objednatelena Media Club vedenéaza tcelem sjednanikonkrétnichsmluvnichpodminektéchto smluv musi
byt interpretovanyv souladus témito Obchodnimi podminkami.V pripad rozporu obsahu prislusné
smlouvyatéchto Obchodnictpodminekma piednostobsahpiisluSnésmlouvy.

Neni-li v téchto Obchodnichpodminkachstanovenopro néktery z ostatnichtypii obchodnichscleni néco
jiného, vztahuji se pravidla téchto Obchodnichpodminektykajici se reklamy i na ostatnitypy obchodnich
sEleni. Neni-li stanovenojinak, vztahuji se ustanovenitykajici se reklamnich spofi i na souvislé
teleshoppingovébloky, teleshoppingové&oty a sponzorskévzkazy. Neni-li stanovenojinak, plati pravidla
tykajici seReklamnichkampani pro kampanr teleshoppingéi sponzorovani.

Il. Definice

1)

2)

3)

TV programy Media Club se rozumi vSechny televizni programy, které Media Club zastupujeci v
budoucnuzaine zastupovata to bez ohleduna zpisob Siteni, za piedpokladu,ze se dle pravnichpredpig
jedndo televizni vysilani. Ke dni vydani téchto ObchodnichpodminekMedia Club zastupujenéasledujici
televizni programy: Televizni programyskupin Prima, Barrandov, &o, S&P, MTV, Hudebni televize a
Atmedia. Seznam Televiznich prograrMedia Club, které jsou soéasti uvedenych skupin, je tfézne
aktualizovan na webovych strankach Media Club.. isl€lub si vyhrazujepravo zastupovat dalSitelevizni
programya rozsfit tak i v pribéhu roku seznamTV programi Media Club.

Vysilatelem se rozumi osoba, ktera je ve smyslu zdkonaé. 231/2001Sbh., o provozovanirozhlasovéhoa
televiznihovysilani, ve zréni pozdjSich predpisu(dale ,ZPRTV"), provozovatelenmvysilani nékteréhoTV
programuMediaClub.

Objednatelemse rozumi pravnicka ¢i fyzickd osoba (Reklamni agenturadi Klient), kterd ma& zajem o

odvysilaniobchodnihosdileni v TV programuMedia Club. Reklamniagenturouse rozumi subjekt, jehoz

prednetem podnikani je reklamni ¢innost nebo zprostedkovani reklamy, a ktery Media Club prokaze
poweteni k ndkupuobchodnichscileni pro danéhoKlienta. Klientem se rozumi subjekt, od kteréhopochazi
podrst k vysilani obchodniho sckleni a ktery uréuje, co ma byt obchodnim sclenim propagovano
(,Predmet reklamy*).



4) Nakupem obchodnihosdleni se rozumi uzaweni piislusné smlouvy, na jejimz zakladk za podminek
upravenychsmlouvou a témito Obchodnimipodminkamivznikne Objednatelipravo poZzadovatodvysilani
obchodnihosckleni v TV programechMedia Club a Media Club vznikne pravo na zaplacenisjednanéeny
(dale,Smiouva®).

5) Objednavkouse rozumi navrh Objednatelena uzaweni smlouvy o odvysilani obchodnihoscleni v TV
programechMedia Club v souladus témito Obchodnimipodminkami,ktery je oznaen jako objednavka.
Lhitou uréenoupro prijeti Objednavkyse rozumidobaod doruieni Objednévkyspole&nosti Media Club do
konce kalend#&niho mésice predchéazejicihomésici, v némz mé byt obchodnisdleni vysilano.V pripad
dorweni Objednavkyv kalend#@nim mésici, v némz ma byt obchodnisdileni vysilano,¢ini Ihiata uréena pro
prijeti Objednavkyminimalrg 5 pracovnichdni. Béhem Ihity urcené pro piijeti Objednavkyje Objednavka
pro Objednatelezavaznéa nelzeji jednostrand odvolatnebozmenit. Objednavkae pro obé smluvni strany
zavazn@®@kamzikemjeji akceptacee stranyMedia Club.

6) Obchodnismlouvouse rozumi pisemnasmlouvaupravujici vysilani obchodnichsdleni v TV programech
MediaClub, kteraje oznaenajako obchodnismlouva.

7) Cenikemserozumicenik vydanyMedia Club, ktery je souwiastitéchto Obchodnichpodmineka je Gginny ke
dni uzawenismlouvyo odvysilaniobchodnihesdileniv TV programechiMedia Club.

8) Reklamnikampaniserozuminakupreklamyo stejnéstopaziSpotupro stejny Prednet reklamy, zpravidlaza
obdobi maximélt 1 kalenddniho mésice, na sjednanych TV programech Media Club. Reklamni
kampar o stejné stopazi Spotu tykajici se stejnéhoPrednttu reklamy, které maji probihatve 2 po sok
jdoucich kalenddnich tydnechv ramci 1 kalenddniho mésice, se povazuiji, a’ jiz jsou objednanyjednou
Objednavkounebovice Objednavkamiza jednujedinou Reklamnikampai, dalSi Objednavkav ramcijedné
Reklamni kampar se povaZzuje za rozsieni pavodni Objednavky. Reklamni kampani planovanou ,na
realitu® se rozumi Reklamni kampa planovanana sjednanypocet Spotl, jejiz cenaje placenapodle
skute&néhopodtu realizovanychGRPv ramcipiislusnéReklamnikampag.

9) GRP (GrossRating Point) se rozumi 1% z poctu lidi v cilové skupirg Dospli 15-69 (D 15-69). Cilovou
skupinouD 15-69serozumilidé ve véku nad 15 let a mlad3i69 let Zijici na GzemiCeskérepubliky. TRP se
rozumi 1% z podtu lidi z jiné cilové skupiny, nezje cilova skupina,prostednictvimkteré je definovanGRP

(tedynapriklad Zenyve véku 25-54let).

10) Primetime serozumivysilaci¢as mezi 17:30hod. a 23:30hod., neni-li ve smlou¥ nebov Cenikuuvedeno
pro jednotlivé TV programynéco jiného. Off prime time se rozumijakykoli vysilaci ¢éas mimo Primetime.
Media Club mize rozpsti Prime time zmgnit, a to i tak, Ze bude pro rizné TV programyrizné. Zménu
Prime time ozndmiMedia Club Objednatelialespd 30 dni pred nabytimjeji G¢innosti formou e-mailové
zpravyobsahujicinové vymezeniPrimetime nebointernetovyodkazna nové vymezeniPrimetime. Zmeni-li
se Prime time tak, Zze se zatatek a/nebo konec ¢asovéhorozmezi posune maximalré o 1lhod. (60min)
(nap. na 16:30 hod — 24:30 hod) (dale jako ,Uprava Prime time"), nejednéase o jednostrannouzmgénu
Obchodnichpodminekve smyslu § 1752 zak. &. 89/2012 Sh., ob¢ansky zékonik (dale jako ,NOZ"). V
piipadt zmeny Prime time presahujicirozsahUpravy Prime time se smluvni strany na zmgné Prime time
dohodnou,nedojde-lik dohod do 14 (étrnacti) dni od dorweni oznamenio takové zmené Prime time, je
Objednatelopravreén ve lhité dalSich14 (&trnacti) dni nésledujicichpo uplynuti lhaty pro uzaweni dohody
Obchodnismlouvuvypowdét. Vypovédni lhita ¢ini 30 (tficet) dnii a zatne bézet v mésici nasledujicimpo
meésici, v némz byla vypowd doruwena.

11) Materialypro vysilaniserozumsgji:
- rozpis vysilani spotu s oznaenim kazety pro vysilani v dany ¢as, veéetns tzv. AKA kodi v pripad
reklamnichspoti (déle,Rozpis"),
- zdznam Spotu (dale ,Zdznam Spotu"),
- hudebnisestavaspotu a pripadnédalsi Gdaje vyZzadovanékolektivnimi spravci dle specifikaceoznamené
spol&nostiMedia Club Objednateli{dale ,Hudebnisestava®).

12) Spotemse rozumi jakékoli celistvé a ohrangéené obchodnisdileni uréenék odvysilanina TV programech
Media Club, s vyjimkou obrazovéci zvukovézminky o produktuuvniti zapletky paradu, ktera ma charakter
umisgni produktu.Za aliancni spotse povazujespot propagujicivice nez 1 Klienta. DalSi klient maZe byt v
aliantnim spotu prezentovarmaximalré do 20% délky spotu. Za alianini spot se nepovazujetakovy spot,
ktery propagujevice znaiek 1 Klienta, které pati do produktovéhoportfolia danéhoklienta (nag. dZzusya

sirupy).



13) Planovanimna cilové skupiny se rozumi takovy zpisob uréeni zatazeni obchodnichsdleni do vysilani,u
kterého detailni planovania optimalizaci Reklamnikampar provadi Media Club. Media Club v takovém
pripact dorwuje objednanypocet GRP neboTRP v cilové skupirg vybranéObjednatelenz cilovych skupin
dle Ceniku.Neni-limoznostplanovaninacilové skupinyuvedenas Ceniku,MediaClubji nenabizi.

14) Pomérem rozlozenina jednotlivych TV programechMedia Club se rozumi ponm¥r rozloZeniobjednanych
GRP/ TRP na jednotlivychteleviznichprogramechv ramci TV prograni Media Club stanoveny Ceniku
MediaClub.

15) Pojmy obchodni sdleni, reklama, teleshopping, sponzorovania umisgni produktu maji v téchto
Obchodniclpodminkactstejnyvyznam,jako maji dle definic obsazenycg 2 odst.1, 2 ZPRTV.

16) Vysilacimdnemserozumigasovyusekod 06:00do06:00hod.

[ll. Predpoklady, podminky a procesuzavirani smluv o vysilani obchodnich sdéleni a
jgjich zmén

1) Doru¢enim Objednavky spol&nosti Media Club Objednatelsouhlasis témito Obchodnimi podminkami.
Objednatel zasila objednavky zpravidla na jednotlivé mésice kalenddniho roku, pokud Media Club
nestanovijinak, a to na vzorovémformul&i objednavkyMedia Club, ktery tvoii ptilohu téchto Obchodnich
podminek, nedohodnou-lise strany jinak. Objednatelje povinen Media Club na pozadanibezodklada
dorwit podepsanyytisk objednavky.

2) Predpoklademexistencesmlouvy o odvysilani obchodnihosdsleni na TV programu Media Club mezi
MediaClub a Objednatelenje, aby Media Club ObjednavkuObjednatele

a. bezvyhradakceptoval pfic¢emzza akceptaciObjednavkyse povazujetaké zaslanirozpisuvysilaniv
ramci Objednavky (dale jako ,Spotlist) v souladu s poZzadavky Objednatele uvedenymi v
Objednavcea v souladus t¢émito Obchodnimipodminkami;smlouvaje v danémpiipad® uzawena
okamzikem odeslani prosté akceptacebez vyhrad ¢ Spotlistu Objednateli; Jakékoli zmgny v
akceptovanéObjednavceje Objednatelopravrén provadt pouze formou protinavrhu dorweného
Media Club. Pokud protinavrh Media Club neakceptuje,neni smlouva uzawena a/nebo zména
smlouvysjednananebo

b. zpracovala Objednateli dorwil protindvrh na uzaweni smlouvy, jehoz pfilohu tvoii Spotlist;
protindvrh na uzaweni smlouvy je (¢inny po dobu 72 hod. od jeho doruieni a neni-li v této Ihaté
Objednatelenakceptovanjeho Ucinnost zanikd; Smlouvaje v tomto piipac uzawena okamzikem
akceptace Spotlistu Objednatelem; Spotlist je Objednatelemakceptovan odeslanim e-mailové
zpravyvyjadiujici souhlasse SpotlistemzaslanymMedia Club, v pfipadé pochybnostsemazato, ze
Objednatel akceptuje Spotlist, ktery mu byl dorwen e-mailem, na ngjz odpovida, nelze-li toto
pravidlo pouzit, pak posledniSpotlist, ktery mu byl v reakci na prisluSnouObjednavkuze strany
Media Club dorwen; dorweni zmeénéného Spotlistu nebo Spotlistu akceptovanéhs vyhradou, se
mazaprotinavrhnauzawenismlouvya je povazovarzanovouObjednavku;

3) Predpoklademptijeti Objednavky Objednatelena vysilani obchodnichscleni v TV programechMedia
Club je, aby sowasti Objednavkybylo uvedenia) piesnéhonazvu (znaiky) vyrobku ¢i sluzby ¢i jiného
produktu ¢i jiného Predn®tu reklamy, b) doby trvani Reklamni kampag, c) délky Spotua d) ceny za
prodavanoujednotku. Nejedna-lise o Reklamnikampai planovanouna cilové skupiny, musi Objednavka
dale obsahovag) specifikaciumisgni Spof, f) pocet objednanychGRP v Primetime, g) pocet objednanych
GRP v Off prime time h) procentuald vyjadieny pomegr GRP k umisgni na jednotlivych televiznich
programechv rdmci TV prograntt Media Club, piicemz pomgr GRP objednavanychs Prime time a v Off
prime time na kazdémjednotlivémTV programuMedia Club musi respektovajak rozdleni v Objednéavce
dle pism.f) a g) vySetak i ptirozenérozcleni GRP/TRPv jednotlivych ¢asovychpasmechna danychTV
programech.



4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

Predpokladenpiijeti objednavkyObjednatelge rovnéz pisemnésdleni identifikacnich Udaji o zadavatelia
zpracovatelive smyslu zakona¢. 40/1995 Sbh., o regulaci reklamy (dale ,ZRR"), a to alespa@ v rozsahu
nazev identifikagni ¢islo, sidlo. Objednatebdpovidazapravdivost,iplnosta presnostéchto idaji.

Paiet GRP/TRPa ostatnildaje uvedenév Objednavcesou pro Objednatelezavaznéa mohou byt ménény
pouzepo dohod& s Media Club. Moznost akceptaceObjednavkyéi Spotlistus dodatkem¢i odchylkou ve
smyslu§ 17400dst.3 NOZ je vyloucena.

Pokud vysilani obchodnihosdleni zadava Reklamni agentura, predlozi zarovés s Objednavkourovnéz
pisemnéoweieni Reklamniagenturyze stranyKlienta k zaslanttakovétoObjednavky.

Media Club si vyhrazuje prdvo neuzavit s Objednatelemsmlouvu o vysilani obchodniho sckleni z
jakéhokolidiivodu a rovnéz pravoodmitnoutvysilaniobchodnihosdleni i po uzawenismlouvy v pripads, ze
podleuvazeniMedia Club ¢i Vysilateledodanyspotneodpovidal echnickympodmink&am(viz odst.4.1.)nebo
jestlizeby odvysilanimobchodnihcsdileni s ohledemnajeho pavod, obsahéi formu mohlodojit k:

a. porusSentdkonazejménaZPRTV neboZRR,

b. poruSenpovinnostistanovenychicencik vysilaniptisluSnéharVv programuMediaClub,

¢c. moznémuwostihuMedia Club ¢ Vysilatele ze stranytietich osob (nag. majiteli prav, sougZiteld,
apod.)¢i organi verejnémaoci,

d. poruSeniKodexu reklamy Rady pro reklamu &i jinych samoregulgnich piredpidi ¢i etickych
pravidel,

e. porusenbpravrenychzajmi MediaClub ¢i Vysilateleve vztahuke tietimosobam,

Media Club v takovém ptipac vyzve Objednatelek dodani upravenéhonebo nahradnihospotu, ktery
neodporujevySe uvedenémua je v souladus t¢émito Obchodnimipodminkamia Technickymi podminkami
pro zatazenispotudo vysilani stanovenymptislusSnymVysilatelem(dale , Technické podminky“). Nedoda-li
Objednatelupravenynebonahradnispot pied jeho planovanymterminemvysilani, ma Media Club pravood
prislusné smlouvy bez dalSiho odstoupit s okamzitym Gginkem. Bez ohledu na to, zda Media Club
odstoupiod smlouvy & nikoli, mize Media Club v takovémtoptipads pozadovatzaplacenismluvni pokuty
ve vySi sjednané&enyzapiednitnévysilaniobchodnihasdleni ¢i sjednanéhaponzorskéhiispivku.

Media Club neni povinna objednavku Objednateleakceptovat. Media Club si zvla$€ vyhrazuje pravo
neakceptovatObjednavku, ktera prekrazi limity pro potet GRP / TRP pro jednotlivé cilové skupiny
definovanév Ceniku. Tyto limity jsou stanovenypro jednoho Objednatelea jeden kalendd&ni mésic a
18. prosincem,pokud neni v Ceniku stanovengjinak. Objednatelbere na védomi, Ze zvySi své Sancena
akceptaciObjednavkynadlimity dle predchozivéty, pokudvéc predemprojednés feditelemMedia Club.

Media Club bezdivodré neodmitne pozadavek Objednatele na snizeni celkového objemu Reklamni
kampar o mére nez 10% z celkové ceny Reklamni kampa®; to plati pouze pro jeden jediny takovyto
pozadavektykajici se dané Reklamni kampai. Celkova cena Reklamni kampa® pro toho kterého
Objednatelev souvislostis tim kterym Klientem vyplyva z ptislusné Smlouvy. Pti kalkulaci celkové ceny
Reklamni kampar se berou v Uvahu rovnéz ptiplatky, slevy & jiné cenikové ¢i smluvnimi stranami
dohodnuté&ipravyceny.

V piipad, Ze bude ObjednatelpoZzadovatsnizenicelkovéhoobjemu Reklamni kampai o 10% a vice z
celkové ceny Reklamnikampar vypoctené dle ptedchozihoodstavcenebo bude pozadovatsnizeniobjemu
jednotlivé Reklamnikampa o méré nez 10% opakovas, je predpoklademuzaveni dohody o takovém
snizenicelkovéhoobjemu Reklamnikampar, Ze Objednatelzaplati Media Club pauséalnindhraduskody ve
vySi stanovenédle ¢lanku IV. odst. 23) téchto Obchodnichpodminek.Pro vylougeni pochybnostismluvni
strany vyslovreé ujednavaji,ze i v takovémpripad mize Media Club uzaweni dohody o takovém snizeni
celkovéhoobjemureklamni kampar bez uvedenidivodu odmitnout.U Reklamnichkampaniplanovanych
,ha realitu" se za Udaje o cert Reklamni kampar povazuji odhady Media Club. Ujednani dle tohoto
odstavceplati i pro sponzorovanipti¢éemz cena(vySe sponzorskéhgiispivku) je stanovenaMedia Club v
jeji nabidcepodminekpro sponzorovanjednotlivychporadi ¢i progrant.

Objednatel uzavird smlouvu o odvysilani obchodnihosdsleni v TV programechMedia Club vlastnim
jménema na vlastni G¢et. Je-li to pisemi dohodnutos ieditelem Media Club, mize Objednateluzawit
smlouvuvlastnimjménemanacizi Gcet.

4



12) Ma-li Reklamnikampa zasahovato vice kalenddnich mésiail a Objednatelna to vyslovré v objednavce

neupozorni,jedna se o objednavkuvice Reklamnichkampani,ptipadajicichna kazdy dotteny kalendani
mésic.

IV. Prava a povinnosti stran

1)

2)

3)

4)

5)

Objednatel pedklada do vysilani TV progranMedia Club (vizélanek Il. odst. 1) Spot, jehoz obsah, forma i
provedeni jsou v souladu s platnymi @ninymi pravnimi pedpisy a licenci k vysilani daného televizniho
programu (text licenci je vejné pristupny na www.rrtv.cz). Obchodni&dni p‘edkladané do vysilani musi
rovréZz odpovidat Technickym podminkdm pro vyrobu rekl&hn spol, sponzorskych vzkdz a
teleshoppingu wenych k odbaveni do distriboi sit TV Prima, Technickym podminkdm protaaeni
reklamnich pispivkid do vysilani TV Barrando¥i obdobnym dokumeiin ji jinych Vysilateli, u kterych
ma byt obchodni sdeni vysilano (dale spateé jen ,Technické podminky“). VeSkeré naklady a Skody
vzniklé Media Clubgi Vysilateli jakymkoli poruSenim tohoto ustanovédméadi v celém rozsahu Objednatel,
véetrg piipadi, kdy spolénosti Media Cluksi Vysilateli vznikne Skoda vigledku toho, Ze byla spaleosti
Media Club¢i Vysilateli ucglena sankce regulatorem, bez ohledu na to, zda a/@tlib¢i Vysilatel vyuzil
své opraviini obchodni séleni nevysilati odstoupit od smlouvy pro jeho rozpor se zdkonem.

Media Club nfize Technické podminky zmit zejména podle realnych technickych poZadawk vyrobu
obchodnich stleni. Zménu Technickych podminek oznadmi Media Club Objednatiespa 30 dni pied
nabytim jeji @innosti formou e-mailové zpravy obsahujici inteawt odkaz na nové Technické podminky.
Zména Technickych podminek, v jejimisiedku se naklady na vyrobu obchodnih&lesti nezvysi o vice nez
20% (dale jako ,Drobna Uprava Technickych podmifeleni jednostrannou zZzmou Obchodnich podminek ve
smyslu 8§ 1752 NOZ. Vijpadt zmeén Technickych podminekigsahujicich rozsah Drobné tpravy Technickych
podminek se smluvni strany na apraechnickych podminek dohodnou, nedojde-li k dahdd 14 ¢trnacti)
dni od dordeni oznameni o takové Zmé Technickych podminek, je Objednatel opr&vive Ihité dalSich 14
(¢trnécti) drii nésledujicich po uplynuti lity pro uzaveni dohody Obchodni smlouvu vypmkt. Vypovedni
Ihiita ¢ini 30 (ticet) dni a z&ne kEZet v mésici nasledujicim po ésici, v remz byla vypo¥d doruiena.

Objednatelje plné odpowdny za obsahovoustranku obchodnichsdileni, véetre sponzorskychvzkazi, a
zavazujese zprostit Media Club a/neboVysilatele veSkerychnaroki jakékoli povahy uplatiovanychtietimi
osobamivicéi Media Club ¢ provozovateli TV programu Media Club. Jednése zejména, nikoli vSak
vyluéné, o vSechny naroky vyplyvajici ze sougzniho prava, prdva na ochranu proti nekalé soutzi,
vSeobecnyclosobnostnictpray, prav autorskycha souvisejicichs pravemautorskym,prav primyslovycha
prav na ozna&enli, neni-li d&le stanovengjinak. Objednatelse zavazujenahraditMedia Club & Vysilateli
veSkerénéklady kteréjim vzniknouv souvislostis uplatrénim takovychtonaroki tretimi osobami.

Objednatel uzawenim smlouvy o vysilani reklamy a teleshoppingunebo o sponzorovaniprohlasuje a
garantuje,ze radre ziskal od vSechmajitelti autorskychéi s pravemautorskymsouvisejicichprav ¢i jinych
prav k nehmotnymstatkim ¢i osobnostnichprav opravréni k zarazeni ptisluSnych piedmétt ochrany do
Spotu(synchronizani prava)a opravreni k jejich uZiti televiznimvysilanimv TV programechMedia Club a
Ze majitelim téchto prav za tato opravréni zaplatil v celémrozsahuodmeénu, kterajim nalezi. Objednatele
povinen Media Club na vyzadani bez zbytetného odkladu poskytnout kopie pfisluSnych smluv o
poskytnutiuZivacichopravréni a dokladyo zaplacenbdmen.

ProhlaSenia garancedle odst. 4) se netyka televizniho vysilani hudebnichdél s textem nebo bez textu,
jejichz autai jsou pro piipad danéhotelevizniho vysilani zastupovanikolektivnim spravcem— Ochranny
svaz autorskypro pravak dilam hudebnim(déale jen ,OSA"). Opravréni k televiznimuvysilani dél autoiti
zastupovanychOSA ziska na zaklad piislusné hromadnésmlouvy uzawenés OSA ten ktery Vysilatel,
ktery také uhradiprostednictvim OSA piislusnéautorskéodmeny za televizni vysilani téchto dél v daném
televiznim programu. Pro vylouéeni pochybnostise vyslovré uvadi, Ze pokud se jedna o opravreni k
zarazeni dél autoffi zastupovanychOSA i autorti dosud chrarénych dél nezastupovanycl®SA do Spotu



(synchronizani prava), plati odst. 4), Objednatelje tedy povinen ziskattato opravréni pfimo od takovych
autofi a zaplatit jim autorskouodminu za takové uziti, ktera jim naleZzi; je-li autor pro takové uZiti
zastupovarOSA, ucini tak ObjednatelprostednictvimOSA. Odst.4) plati také pro opravréni k televiznimu
vysilani hudebnichdél, pokud se jednd o autory hudby s textem ¢i bez textu nezastupovanéOSA;
Objednatelje povinen ziskat tato opravreéni pfimo od autori a zaplatit jim autorskéodmeny, které jim
nalezeji.

6) Pro vylouéeni pochybnostise vyslovré uvadi, Ze se ustanovenbdst. 4) vztahujei na zvukovénebo zvukow
obrazovézaznamya unklecké vykony, které jsou na nich zaznamenanyObjednatelttedy pro pripad, Ze je ve
Spotu uzit jakykoli zvukovy nebo zvukow obrazovy zdznam, prohlaSujea zaruwuje, Ze od vyrobair a
vykonnych umglcu, jejichZz umeélecké vykony jsou na takovém zdznamuzaznamenanyziskal opravreéni k
zarazeni téchto zaznand a umgleckych vykoni do Spotu (synchronizaéni prava) a k jejich uZziti pfi
televiznimvysilani Spotua zaplatil ptisluSnéodmeny za opravreéni k jejich uZziti televiznimvysilanim.Je-live
Spotu uzit zvukovy zaznamvydany k obchodnim t¢elim nebo hudebni zvukow obrazovy zdznam, je
Objednatelpovinen ziskat opravréni k jeho k zatazenido Spotu (synchronizéni prava) ptimo od vyrobce
takového zaznamua zaplatit mu odménu za takové uziti. Opravreni k zarazeni umgleckych vykoni
zaznamenanycha zvukovy zaznamvydany k obchodnimdcelim nebo na hudebni zvukow obrazovy
zaznamdo Spotu je Objednatelpovinen ziskat prostednictvim INTERGRAM a jeho prostednictvim je
souwasré povinenzaplatitodménu za takovéuziti; Objednatelse zavazujena vyzadaniMedia Club piedlozit
kopii prisluSnychhlaSenipro INTERGRAM.

7) Hudebnisestavanusibyt dodanapiislusnémuvysilateli v podol¥, v jaké ji pozadujikolektivni spravci.Dle
pozadavk kolektivnich spravéi Hudebnisestavamusi obsahovatminimaln® nazev skladby,jméno autora
popr. textae, ozna&eniinterpreta,oznaeni vydavatelea rok vydani, presnoustopazhudby pouzitéve spotua
zpasobuziti.

8) V pripac, Ze Objednateldas nepeda Media Cluliadre vyplnénou Hudebni sestauvii doklady dle odst. 7), je
Media Club opravén nez#adit spot do vysilani. Pokud se tak stane, Objedijatpovinen zaplatit smluvni
pokutu ve vysi sjednané ceny za vysilani spotu.resp vySi sjednaného sponzorskéhiispivku pii
sponzorovani.

9) Zakazdyzapaatydenprodlenis dodanimradre zpracovanéddudebnisestavynebojinych doklad dle odst.7)
nebo 8) vyse je Media Club, pokud Spot bude zatazendo vysilani, opravrén Gctovat Objednatelismluvni
pokutuve vysi 1.000,-K¢ a Objednatekezavazujgi zaplatit.

10) Objednatelbere na védomi, Ze sowasti nahrady Skody mohou byt i smluvni pokuty ¢i nahrady Skod
Uctované kolektivnimi spravci piislusnému Vysilateli v souvislosti s pozdnim dodanim ¢i nedodanim
hudebnichsestavéi hldSenici jejich nedplnostis tim, Ze tito kolektivni spravcipozadujiplacenitakovychto
smluvnichpokut i retroaktivré. Objednatelprohladuje,ze byl sezndmerse Ihitami pro dodaniHudebnich
sestava hlasenia konstrukcia vysi smluvnich pokut navrhovanychkolektivnimi spravci, pricemzZ bere na
védomi, Ze setyto Udajemohouzn¥nit, ato i retroaktivré. Media Club je povinenObjednatelanformovat o
aktualnichzménéchtykajicichsetéchto idaja do 15 dnii poté,co seo nich MediaClub dozvi.

11) VSechnyiadre zpracovanéMaterialy pro vysilani musi byt Objednatelenpiedanyspol&nosti Media Club,
nebo pokud tak Media Club uréi, piimo piisluSnému Vysilateli, a to na vlastni naklad a nebezpéai
Objednatelsejpozdii 5 pracovnichdni pied zahajeninprvnihovysilani Spotu.

12) Pokud ObjednatelnedodaRozpisve sjednanéhute, je Media Club ptipadré Vysilatel opravreén vybrat pro
vysilani obchodnihosdleni libovolny Zaznam Spotu sanmpricemz takovyto vybér z jejich strany neni
poruSeninmsmlouvyanemavliv nasjednanoiwcenu.

13) Za kazdy zapaaty den prodlenis dodanim Zaznamu Spotsi vySe uvedenymivlastnostmije Media Club
opréavren Gctovat Objednatelismluvni pokutu ve vysi 5.000,-K¢. V pripadt nedodrzenpodminektykajicich
se vySe uvedenych vlastnosti Nosike zpasobujicich nemoZznost zafazeni obchodniho sdéleni do
vysilani je Objednatelpovinenvedle smluvnipokuty dle pitedchozivéty zaplatit Media Club navic smluvni
pokutu ve vySi sjednanéceny za vysilani obchodniho sdleni, resp. vySi sponzorskéhoprispsvku u
sponzorovani Objednatebezavazujeakovésmluvnipokuty zaplatit.

14) V piipads, Ze Objednatel nedodrzi sjednanou stopaz obchodstiteni, resp. sponzorského vzkazu, je Media
Club ¢i prislusny Vysilatel oprawm nez#adit obchodni sieni resp. sponzorsky vzkaz do vysilakisjusného
TV programu Media Club, Objednatel je vSak povizaplatit smluvni pokutu ve vysi sjednané ceny zsilani
obchodnihas&leni resp.vysi sponzorskéhgiispsvku u sponzorovani.
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15)

16)

17)

18)

19)

20)

21)

Media Club je oprawn Zaznamy Spdtarchivovat pro internidely po neomezenou dobu

Vysilatel je opravren provadit programovézmeny dle svych potreb. Pokud mélo byt obchodniscleni dle
uzawené smlouvy navazanona konkrétniporad (tzn. vysilano bezprostedre pied ¢i po takovémtopaoradu
dottenéhozménou nebo vliozeno do takovéhotoparadu), Media Club takovétozmény predem oznami; za
oznamenise povazujei zverejréni ze strany Vysilatele na jeho webovych strankachwww.iprima.cz nebo
na jinych strankach které Media Club Objednatelioznami. Media Club ma v piipad programovychzngn
pravoménit umisgni obchodnihesdileni dle svéhouvazeni.

Media Club prodavaa Objednatelse zavazujeobjednavatneni-li v prislusnéobchodnismlouw o vysilani
obchodnichsdleni v TV programechMedia Club ujednanojinak, GRP / TRP v souladus Ponmérem
rozlozZeni na jednotlivych TV programech,stanovenémv ceniku, pficemZ pokud je rozsah jednotlivé
objednéavky nizSi nez 10 GRP / TRP, Media Club je oprévreén tuto kampa realizovat jako Reklamni
kampa ,na realitu." Pokud Reklamnikampai trva do 3 Vysilacichdni v rAmci kalenddniho mésice, Ize

Reklamnikampa objednatpouze,na realitu”. Takové omezeniplati i pro Reklamnikampa zasahujicido

dvou kalenddnich mésiai, avSak v pripac, kdy je Reklamni kampa zahajenana konci jednoho
kalend@niho meésice a bezprostedre pokrauje od prvniho dne néasledujicihokalend&nino mésice a jeji

celkové trvani je alespa sedm Vysilacich dni, se omezenidle predchozivéty jiz neaplikuje. Ma-li

Reklamni kampa zasahovatdo vice kalenddnich mésiai a Objednatelna to vyslovné v objednavce
neupozorni,jedna se o objednavkuvice Reklamnichkampaniptipadajicichna kazdy dotteny kalend&ni

mésic; mize tedy dojit k tomu, Ze se na takovéjednotlivé Reklamnikampar pripadajicina dany kalenddni

meésicbudevztahovatmoznostobjednaie jen ,narealitu“ dle druhévéty tohotoodstavce.

Pokud Obchodnismlouva obsahujevyslovné ujednanio odchylkdchod Pontru rozlozenina jednotlivych
TV programecha dojde ke stanoveniresp.zméné Pongru rozlozenina jednotlivych TV programechMedia
Club zpisobema za podminek stanovenychv Ceniku, vztahuje se sjednanaodchylka na nové Pomtry
rozloZzenina jednotlivych TV programech.Modelovy piiklad: Objednateluzawel s Media Club obchodni
smlouvu, ve které je sjednandodchylka pomgru Prima + 6 procentnichbodi viéi pomgru v Ceniku,
odchylka kanalu Prima COOL — 2 procentni body, Prima love — 2 procentni body, Prima ZOOM +0
procentnibody, Prima MAX — O procentnichbodi, skupinaBarrandov— 0 procentnichbodi, ostatniTV
programyzastupovanéedia Clubemvyjma skupiny Barrandov-2 procentnibody vici pomeéru v Ceniku.V
Ceniku byl v obdobi od 1.1.2018 do 28.2.2018a pro cilovou skupinu Dospili 15-69 stanovenpomgr
rozloZenina jednotlivych TV programechpro bundle Total ve vySi Prima 41%, Prima COOL 12%, Prima
love 6,5%, Prima ZOOM 5%, Prima MAX 7%, skupinaBarrandov20% a ostatni programy zastupované
Media Clubem vyjma skupiny Barrandov 8,5%. V obdobi od 1.1.2018 do 28.2.2018proto Objednatel
objednavalGRPsv pomeéru Prima47%, PrimaCOOL 10%, Primalove 4,5%, PrimaZOOM 5%, PrimaMAX
7%, skupinaBarrandov18%a OstatniTV vyjma skupinyBarrandovs%.

Neni-li pfisluSnousmlouvou o vysilani obchodnichsdileni v TV programechMedia Club ujednénojinak
a/neboneni-li Reklamnikampa planovanana cilové skupiny, Objednatelptenechavay ramci jednotlivych
ReklamnichkampaniObjednatele20 % z celkovéhoobjemu GRP/TRPk umisgni Media Club. Umisgni
téchto Spofi podléhavyhradré moznostenMedia Club, resp.Vysilatele.Media Club budeusilovato takové
umiseni, které bude v souladus celkovym charakterempiislusné Reklamnikampag, budev co nejvySSi
mite respektovatrozlozeniPrimetime / Off Primetime dle Objednéavkya stejré tak rozloZeninajednotlivé
TV Programy.Rozdilné umistni téchto Reklamnichspoti nez dle predchozivéty se vSak nepovaZzujeza
poruSenismlouvy ze stranyMedia Club. Jsou-linékteré z téchto Spoti prenechanyclk umistni Media Club
nasled® ze stranyMedia Club fakticky prenechanyk umisgni Objednateli,nic se nen&ni najejich pravnim
reZimudle tohotoodstavce.

Media Club neni opravréen GRP/TRP odvysilanénad ramec celkové ceny dle Objednavky Objednateli
Gctovat, pokud by doSlo k odvysilani GRP/TRP nad ramec Objednavky z divodu pochybenina strarg

Media Club ¢i Vysilatele.OdvysilaniGRP/TRPnad ramec Objednavkyse nepovazujeza porusenismlouvy
mezi Media Club a ObjednatelemMedia Club mé& pravo na zaplaceniceny GRP/TRPi nad rameccelkové
ceny dle objednavky,pokud cena dana pottem GRP/TRP prevysi cenu dle Objednavkyo 5% a vice a

zéarovéi pokud k takovémuprekroteni celkové ceny doslo u Reklamnichspoti planovanychObjednatelem
nebo v pripadech, kdy dojde podle méieni k dosazenivyssi sledovanostioproti predpokladuv dobs

Objednavky.

Jsou-li sowédsti Objednavky ¢i smlouvy bonusové GRP/TRP (predoriéeni GRP/TRP), Media Club

7



22)

23)

24)

postupujepii jejich umistovani a dorwovani stejré jako u Spofi prenechanychk umisgni Media Club.
Pripadnénedoréeni bonusovychGRP/TRPze strany Media Club neni porusenimsmlouvy a nemavliv na
cenuReklamnikampar.

Media Club je opravrén dodatGRP/TRPv hodnot maximalré 20% z celkovédéastky cenydle Objednavkyti

Smlouvy v jiném ¢asovém pasmu (Prime time / Off Prime time), nez je v Objednavcec¢i Smlouw

uvedeno;takto odliSré odvysilanéSpoty budou G¢tovany v cenachdle realrg dorusenych ¢asovychpasem
Primetime / Off Primetime aZ do celkovécastky cenydle Objednavkyéi Smlouvy.Je-li sowastismlouvy¢i

Objednéavky reklamy procentudld vyjadieny pomér GRP/TRP objednavanych na jednotlivych TV

programechMedia Club, je Media Club opravrén dodat GRP/TRPv hodnot maximalré 20 % z celkové
¢astky ceny uvedenév Objednavceti ve Smlouw na prislusSnouReklamnikampai na jiném TV programu
Media Club, neZ je v Objednavcesi Smlouw uvedeno.V piipads, Ze to Objednatelvyslovré pozaduije,je

Media Club opravrén pro konkrétniReklamnikampa navySitprocentnildajedle tohoto odstavcea to azdo
vySepozadovan®bjednatelem.

V ptipact, Ze Objednatelnesplnisjednanyzavazekskutené nakoupitvysilani obchodnichsdleni v urgitém
objemu (vyjadienémv celkové cert) za urcité obdobi, zavazujese nejpozaji do 15 dni ode dne uplynuti
obdobi,v nemz méla byt obchodnisdleni odvysilana,zaplatit smluvni pokutu ve vysi 100% z finanéniho
rozdilu mezi sjednanouobjemovouhranici (vyjadienouv celkové cerg), k jejimuz ndkupubyl zavazan,a
cenouobchodnictsdileni, zakteroubyl prisluSnynakuprealizovany urovni cenybezDPH.

V pripac, Ze Objednatelnesplnidiléi garancevyslovré uvedenév Obchodnismlouw, je Media Club
opravrén doltovat Objednateli¢astku dle Obchodnismlouvy, odpovidajicislew resp. jinému benefitu
poskytnutémuObjednatelina zakladt prisluSnédiléi garancena kterou Objednatelivzhledemk nesplréni
prislusSnédiléi garancenevzniképravo.

V. Podminky vysilani a cenové podminky, obsah smluv

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Media Club stanovujeceny za nakup obchodnichscleni jako CPP (costper point) pro jednotlivé Klienty a
poté i v souladus tim prodava Reklamni kampar ve vztahu k vykonnosti v cilové skupirt D15-69,
pripadré ve vztahu k vykonnostiv jinych cilovych skupindch(nag. Zzeny 25-54). Media Club mize dle
svéhorozhodnutiprodavatReklamnikampar a stanovitpiisluSnécenyi jingym zpisobem,nag. cenouza
odvysilanil spotu.

Nesjednaji-listranypisemi cenuodliSnou,plati cenastanoven&enikem.

Objednatelplati cenu dle poctu skute&né dosaZzenychiednotek. Za vyzadanoupozici spotu v reklamnim
bloku seUctuje piirdzkak cerg sjednanéhapotu.Vysi této prirazky urcuje Cenik.

Za odvysilanialianiniho spotu se G¢tuje piirdzka ve vysi dle Ceniku. Délka prezentacedalSihoKlienta ¢i
dalSiznaiky v aliantnim spotunesmipiresahnou0 % délky trvaniprisluSnéhmbchodnihasdleni.

PripadnédalSislevy¢i prirazky jsouobsazenw Ceniku.
Provysilaniobchodnictscileni, kteréje planovanaa cilové skupiny,plati nasledujiczvlastnipodminky:

a. MediaClub stanovujeceny CPP pro cilové skupiny, pticemz tato cenase uplatiuje pouzepro
stanoventenyReklamnikampar planovanéapiislusnécilové skupiny.

b. Objednavkamusi obsahovatzejménapocet TRP v daném obdobi (maximalré kalenddniho
meésice),cilovou skupinu,cenuzajednotkua dobutrvani Reklamnikampag.

c. Pro obchodniscleni planovanana cilové skupiny nelze objednavatpozice Spotu v ramci
reklamnihabloku.

d. MediaClub vyvine maximalnisili k tomu, aby ponmgr mezi dorucenymi GRP/ TRP v Prime
time a Off prime time odpovidalptirozenémupomeru doruiovani GRP/ TRP v Primetime a
Off prime time v danécilové skupire na TV programechMedia Cluba, dale aby pomér mezi
GRP / TRP dorwenymi na jednotlivych televiznich programech odpovidal primérnému
porreru dorwwovaniGRP/ TRP najednotlivychTV programechvedia Club.



7)

8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

Obchodni scleni planovanana cilové skupiny je moZno objednavatsoul&zné s jinymi obchodnimi
sElenimi, V ramci jednoho kalend&niho mésice na jeden produkt ¢ znatku vSak nelze kombinovat
Reklamni kampa® planované na cilovou skupinu a standardni Reklamni kampag planované
Objednatelem.

Pro vypocty cen skute&né poskytnutéhoplnéni ze strany Vysilateli se pouzivajioficialni Gdaje z vyzkumi

sledovanostizaji¥’ovanych Asociaci Televiznich Organizaci(dale ,ATO"), neuki-li Media Club jiného
dodavatelevyzkumi. V piipads, Ze oficialni data z vyzkumi sledovanostiATO nebudouz jakéhokoli
divodu k dispozici, budou nahrazeny odhady ratingovych bodi pro prislusné reklamni bloky

vyhotovenymi Vysilateli, které v takovémto piipac budou k dispozici v sidle Media Club, ptipadré u

prislusnychVysilateli. Od data, které Media Club oznamina své webovéstrance,se G¢tuje rating bloku v

definovanénékupnicilové skupirgé za dny odvysilanékampag, v souladus definici oficialni sledovanosti
AsociaceTV Organizaci,zaokrouhlenyna tfi desetinndmista. Rating kazdéhobloku zahrnovati jeho tzv.

odlozenousledovanosbéhem stejnéhoteleviznihodne vysilani, tzv. VOSDAL — Viewed On the SameDay

As Live, a to ode dne, kdy bude sledovanostYOSDAL na pidé ATO zahrnutado oficidlnich dennich
hodnotsledovanostieleviznichporadi a reklam.

Bude-li v parametrectpiisluSnésmlouvy o vysilani obchodnichsdleni uvedenpocet GRP bez specifikace
umiseni v konkrétnichreklamnichblocich nebo bude-li Reklamnikampai planovanana cilové skupiny,
zajisti Media Club prostednictvim Vysilateli vysilani spotu do té doby, dokud sledovanostspoti

nedosahnalespa tolika jednotek,na kolik byla smlouvauzawena. SpotvSak nebudevysilan déle, nez je

sjednané&dobatrvani Reklamnikampar dle smlouvy. Nedoséhne-lipodet dosazenychednotekvzajemr

potvrzenéhgottu dle smlouvy,plati Objednatepouzezapodet skuteiné dosazenychednotek.

Neni-li v #chto Obchodnich podminkach uvedeno jinak, @ochodnipodminky maji v pripadé rozporu
prednostpied Cenikem.Media Club je opravrén Cenik v ¢lancich 1 az 5 Ceniku ménit. Zmény Ceniku
budou oznamovanys predstihemminimalng 30 dni prednabytimjejich G¢innosti formou e-mailovézpravy
obsahujicinovy cenik nebointernetovyodkazna novy cenik. V pripad takové zmény Ceniku, ktera je

zpasobenaukonienim zastupovaningkterého z TV progrant Media Club, mize byt lhita pro oznameni
takové zmeny kratSi nez 30 dni pred nabytim jeji U¢innosti. Zmény Ceniku, pokud se jeho jednotlivé

polozky zmeéni obéma smeéry v rozsahuo max. 20% (nap. z hodnoty10 nahodnotu8 ¢ 12 neboz hodnoty
1% na hodnotu 1,2% ¢i 0,8%) (dale jako ,Cenova Uprava“)_nejsoujednostrannouzmeénou Obchodnich
podminekve smyslu 8 1752 NOZ. V ptipads zmeny Ceniku ptesahujicichrAmec Cenové Upravy se

smluvni strany na zmgné Ceniku dohodnou,nedojde-lik dohod do 14 (¢trnacti) dni od doruseni oznameni
o takovézneng, je Objednatelopravreén ve Ihité dalSichl4 (Strnécti) dni nésledujicichpo uplynuti haty

pro uzaweni dohody Obchodni smlouvu vypovedét. Vypovédni lhita cini 30 (téicet) dni a zatne bézet v

meésici nasledujicinpo mésici, v némz byla vypowd dorwena.

Potvrzenépodminkydle objednavkytykajici se specifikaceumistni spoti budoudodrzovanyv maximalni
moznémiie, kteroulze spravedli¥ pozadovats ohledemna piipadnéprogramové&n¥ny.

CenynezahrnujDPH. K fakturovanymcastkambudelctovanaDPH v zakonnévysi.

Podminkou vzniku prava na slevu sjednanouv Obchodni¢i jiné smlouw je skute&nost, ze Gginnost
Obchodnii jiné smlouvynebylaukonienapied uplynutimpivodné sjednanéloby (¢innosti.

§ 1933 odst. 1 NOZ se na pravni vztahy upravenétémito Obchodnimi podminkamineaplikuje. Je-li
Objednateldluzen Media Club pInéni stejnéhodruhu z nékolika zavazk a neuki-li pfi plnéni, na ktery
dluh pIni, zapdte se plnéni nejdtive na zavazeknejmér zajiS€ny. Pt stejné mire zajiS€ni nékolika
zavazk seplnéni zapdite nejprvenazavazeknejdive splatny.

§ 19520dst.2 NOZ senapravnivztahyupraven&émito Obchodnimipodminkamineaplikuje.

VI. Platebni podminky

1)

Faktury-da@ové doklady jsou vystavovanydo 14 dni ode dne uskuté&néni zdanitelnéhgplnéni. Nestanovili
smlouvajinak, je platbaz nich vyplyvajici splathado 30 dni od datauskuté&néni piisluSnéhozdanitelného
plnéni. Datem zaplacenise rozumi datum piipsani finanénich prostedki na bankovnii¢et Media Club.

Nedilnou prilohou faktury-daiového dokladu je popis a rozpis realizovanéhoplinéni. Pokud Objednatel
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2)

3)

4)

nezaplaticenu ve lhuté splatnosti,je Media Club opravrén Gctovat k fakturovanym ¢astkam smluvni
pokutuzakaZzdydenprodlenive vySi 0,1 % z dluznécastkya Objednatekezavazujgi zaplatit.

Media Club maze pozadovatplatbu ceny pied prvnim vysilanim obchodnihoscleni. Objednatelbere na
védomi, Ze Media Club pozadujeplatbu ceny pied prvnim vysilanim zejménav piipadechObjednatei,
ktefi objednavajivysilaniobchodnihasdleni u Media Club poprvé.

Primé platby ze zahranti jsou placenyve volng smenitelné méné v prepaitu podle oficialniho kurzu Ceské
narodnibanky v den fakturace.Bankovni poplatky vyplyvajici z prevodu sjednanychplateb ze zahranéi
jsouplacenyvylu¢né Objednatelenajdou k jehotiZi.

Objednatelje povinen uplatit ptipadnoureklamacitadnéhoodvysilani obchodnihosdleni nejpozdiji ve
Ihiit¢ jednoho mésice od dorwieni faktury za prisluSnou Reklamni kampa a uvést tvrzené vady plnéni,
jinak nérokz titulu odpowdnostiza vady pInéni zanika.Neni-li k dispozicizdznamptisluSnégasti vysilani,
povazuje se za dikaz odvysilani uvedeniv potvrzenémdennim vysilacim planu Vysilatele. V pripac
opravrénéreklamaceésudenarokObjednatelgeSenpiednosti poskytnutimnahradnihglnéni.

VII. ZvlaSini ustanoveni o sponzorovani

1)

Predpoklademprijeti objednavky Objednateletykajici se sponzorovanie, aby sowasti objednavkybyla
specifikaceTV programuMedia Club, uvedenipifesnéhojména a piijmeni fyzické osoby nebo nazvu
pravnické osoby, ktera je sponzorema déle téZ, pokud si to Media Club vyzada, obrazovéhosymbolu
(loga) ¢i ochrannéznéamky sponzoranebojeho sluzby, vyrobki nebo jinych vykoni &i jiného predmetu,
ktery méa byt v ramci sponzorovanipropagovan.Predpoklademptijeti objednavkyje rovnéz uvedeni
dalSichudaj povinné vyZzadovanyctzékonem;takovymto Gdajemje ke dni (ginnosti téchto Obchodnich
podminekhlavni ptedn¥t ¢innostisponzorgrogramu.

VIII. Zvlasini ustanoveni o umisténi produktu

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Umisg&ni produktuv poradu vysilanémv TV programuMedia Club je moznépouzena zéklad uzaveni
pisemné&mlouvy.

Objednatelbere na védomi, Ze dle ustanoveni§ 53a odst. 2 pism.a) ZPRTV nesmibyt obsaha doba
za‘azeni do vysilani poradi s umisénim produktu ovlivnén tak, aby tim byla dottena redakini

odpowdnost a nezavislostprovozovateletelevizniho vysilani, a Ze tedy koneiné rozhodnutio nasazeni
pofadu a podoby umiseni produktu je na Vysilateli. Objednatelbere na védomi, Ze Vysilatel muze

rozhodnuti o nasazenia podok& umisgni produktu zmenit, piicemz takovato zména nemavliv na

podminky sjednanésmlouvou o umisgni produktu. Media Club bude o takovéto zméné Objednatele
informovat e-mailem. Vysilatel je opravrén pofad neodvysilat,pficemz v takovém ptipadt neméaMedia

Club pravo na sjednanouwdnenu. Za neodvysilaniporadu se pro tyto Ucely povazuje,pokud porad neni

odvysilanve lhtté do 6 mésiai od dataplanovanéhmasazenstanovenéh®ysilatelem.

Media Club mize na pisemnowzadostObjednateleObjednatelizajistit promitnutizdznamuporadu v ¢ase
urtenémVysilatelemav jehosidle,event.mu zaslatzdznamporadu.

Objednatelje opravrén pisemi odmitnoutpodobuumisgni produktuv poradu, pokudpodobaumisgni
produktu odporuje pisemnésmlouw; je tak opravrén uginit pouzeve lhiaté 3 hodin od doby zahajeni
promitani stanovené Vysilatelem, popr. 3 hodin od premiérového odvysilani, pokud k umozréni
promitnuti¢i dorweni zaznamunedojde.V pripads, Ze tak objednatelve Ihité dle predchozivéty neuwini,

plati, Ze s podobouumisgni produktu souhlasi.Objednatelje povinen prislusnémuVysilateli uhradit ¢i

refundovatnaklady, které ji vzniknou v souvislostis jeho ptipadnouodpowdnostivyplyvajici z pravnich
predpigi regulujicichtelevizni vysilani ¢i reklamu.V piipads, Ze Objednatelopravréné odmitne podobu
umiseni produktuv poradu, je Vysilatel opravreén porad odvysilat, ObjednatelivSsak nevzniknepovinnost
dle predchozivéty a povinnostzaplatitMedia Club zaumisgni produktusjednanowcenu.

Objednatelbere na védomi, Ze se na pofad a oznamenio umisgni produktu vztahuji veSkeraprava a
povinnosti provozovateletelevizniho vysilani a poskytovatele audiovizualnich medialnich sluzeb na
vyzadanidle pravnichpiredpigi upravujicichtyto oblasti.

ObjednateprohlaSujea garantuje Ze v souvislostis tim, co ma byt v rdmciumisgni produktuzailenéno do
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7)

poradu (tj. zejm. s produktem¢i ochrannouznadmkoua s podoboujejich perzentacekiskal a vyporadal
vesSkerdopravreéni (zejménaosobnostniprava, autorskaprava a prava souvisejicis pravem autorskym,
pravak jakémukoli duSevnimuvlastnictvi) pottebnak tomu, aby mohl byt Vysilatelem¢i treti osobou,
kterasvapravaodvozujeod Vysilatele,porad uzivdnbezvécného,gasovéhoteritoridlniho,mnozstevnih@i

jakéhokoli jiného omezeni(,k volné ruce"). ObjednatelveSkeratato opravréni postupujepiislusSnému
Media Club, véetré opravréni k dalSimu postoupeni¢i  poskytnuti téchto opravréni prisluSnému
Vysilateli.

Produkt uréeny k umisgni a veSkerédalSi podklady s timto souvisejicibudou v dostaténém predstihu
Objednatelemdodany na jeho vlastni naklad do mista nat&eni. Je-li dohodnuto,Ze je Media Club
povinen produkt ¢i podklady Objednatelivratit, je Objednatelpovinenje pievzit zpét v misg€ nata&eniv
¢ase dle dispozic Media Club nebo jim uréené osoby. Media Club odpovida za vraceni produkti a
podklad: ve stavu,v jakém je prevzal, s ohledemna bé&zné opotebenia opotebenivzniklé v disledku
sjednanéhapisobuuziti.

IX. Spole¢néd a zavére¢né ustanoveni

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Media Club m& pravo ukortit vysilani obchodnihoscileni a smlouvuvypoveédét s okamzitymtcinkem po
dorwenivypowdi v piipads, ze
a. Objednatel,pokud byl povinen zaplatit cenu predem, nedoloZi zaplaceniceny alespa 3
pracovnidny predednem,kdy mélo byt zahajenarysilaniobchodnihasdlent,
b. Objednateje v prodlenisesplrénim zavazk napergzité plnéni presahujicin® dn, c.
Objednatepodstat# porusSilsmlouvu,
d. Objednatelnezjednalnapravu nepodstatnéh@oruSenismlouvy ve Ihité stanovenéze strany
MediaClub, piestozebyl k tomutoze stranyMedia Club vyzvan.

Ustanoveni zdkona o moznosti odstoupit od smlouvy odstoupit zistavaji predchozim ujednanim
nedotena.V piipad piediasnéhoukorteni ¢i zruSenismlouvy zpisobemvyplyvajicim z piedchoziho
odstavcenebo tohoto odstavce Objednatel zaplati Media Club cenu za poskytnutéplnéni a zarovei
smluvnipokutuve vysi zbyvajici¢asticenyzasjednanélnéni.

Objednatelje opravrén od jiz uzawené smlouvy o odvysilaniobchodnihoscileni pied zapdetim plnéni
odstoupit, podminkouvsak je, aby dfive, nez tak ucini, zaplatil Media Club odstupnéve vySi celkové
ceny dle dané smlouvy o odvysilani obchodnihosdileni. Takové odstoupeniod smlouvy musi byt
provedenos pisemnéorme.

Zavazky Media Club vic¢i Objednatelivzniklé na zaklad¢ smlouvy o vysilani obchodnihoscileni v TV
programechMedia Club se rozuntji pouze zavazky vyslovrg smlouvou stanovenéV piipad sporuo
existencidalSichzavazk se ma zato, ze zadnédalSi zavazkyMedia Club kromg téch, které jsou ve
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smlouw uvedeny, neexistuji. Media Club je ve smyslu § 1757 odst. 2 NOZ opravreén potvrdit obsah
smlouvy.PotvrzeniobsahusmlouvyObjednatelenmemapravnicinky dle § 1757 odst.2NOZ.

Neni-li ujednanove smlouw ¢i v téchto Obchodnichpodminkachjinak, neniujednanimo smluvni pokug
dotéeno pravo na nahraduskody (véetns uslého zisku) v plné vysi. Za Skodu se povazujii dodaténé
nakladyspojenésestazenimobchodnihasdleniv pripad predtasnéhaikorgenici zruSenismlouvy.

Media Club odpovida Objednateli za ptipadnou Skodu, kterou zavini. Neni-li ujednanonéco jiného,
Media Club odpoviddObjednateliza Skodu pouzedo vySe ¢astky ceny za neodvysilanéa Objednatelem
zaplacené@bchodnisclenti.

Media Club neodpovidaza nedodrzeninebo opozdné plnéni zavazki podle smlouvy o vysilani
obchodnihoscleni na TV programechMedia Club, zpisobenéudalostmimimo jeji kontrolu ¢i kontrolu
Vysilatele,jako nap. povstanim,ob¢anskyminepokoji, valkou nebo vojenskymioperacemiyvyjimecnym
stavem,mimoradnymi opatenimi statni moci, ptipadnymi¢iny nebo opomenutimize strany vlady nebo
jiného organu statu ¢i Ufadu vefejné spravy, negiznivym pocasim, poruchami spojovych sluzeb,
nezavignymi technickymi zavadamivysilani, selhdnim nebo nedostatkemelekfiny, nutnosti dodrzet
pravni piedpisy ¢ licenéni podminky (poskytovani vysilaciho ¢asu statnim orgarim, poskytovani
informaci vefejnosti), spory mezi zanmgéstnancia zantstnavatelinebo dalSimi udalostmi mimo kontrolu
MediaClub ¢i Vysilatele.
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8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

16)

17)

Kazdaze smluvnichstranuzawenim smlouvy o vysilani obchodnichsdleni potvrzuje, Ze si precetla tyto
Obchodni podminky, je s nimi srozunéna a souhlasis tim, Ze je bude dodrZovat. Sowasti téchto
Obchodnichpodminekjsou Technické podminky a Cenik. Smluvni strany sjednavaji,Ze ustanoveni§
1799- 1800NOZ senasmluvnivztahyupravenéémito Obchodnimipodminkamineaplikuji.

Neni-li ve smlouw o vysilani obchodnihosdleni ujednéanojinak, nejsoutyto Obchodnipodminky z
technickychdivodi pripojovanyke smlouw jako piiloha,jsouvsakjeji nedilnousoutasti.

Smlouva o vysilani obchodnihoscleni v TV programechMedia Club, neni-li ujednanoc¢i v téchto
Obchodnichpodminkachstanovenginak, mize byt ménénaa dopliovanapouzepisemnouwdohodou.

Vpisovani,skrtanici jiné zmeény v textu Obchodnismlouvy ¢i smlouvy (veetrg vSechjejich souwasti, jako
jsou Obchodnipodminky, Cenik aj.), Ize provéstpouze za podminky jejich pisemnéakceptaceobéma
stranami,uvedenimdataprovedené&mény a platnymi podpisy zastupé obou smluvnichstranu takovéto
zmeny. K jinym zménamv textusenepihlizi.

Oznameni Media Club adresovanaObjednateli musi mit alespé formu e-mailové zpravy, neni-li
smlouvouci témito Obchodnimipodminkamistanovenginak.

Neplatnostjednotlivého ujednanismlouvy o vysilani obchodnihosdileni nezakladaneplatnostsmlouvy
jako celku. Smluvni strany se zavazujipiipadnéneplatnéujednaninahradittakovym platnym ujednanim,
kteréco nejlépeodpovidédobsahua U¢elu pivodnihoujednani.

Tyto Obchodnipodminkyjsouvyhotovovany ceskémjazyce.

VesSkeré obchodni nabidky Media Club a s nimi seejici dalSi informace jsou povazovany za obchodni
tajemstvi Media Club. Objednatel neni oprévryto informace poskytovateti osols bez souhlasu Media
Clubu. Bude-li takovyto souhlas Media Clubentled, neni Objednatel opr&sm tyto informace poskytnout

¢i zpristupnit danéieti osols diiv, nez Media Clubu doloZi, Ze tufi@ti osobu zavazal kenlivosti alespb v

tom samém rozsahu a pod stejrysokou smluvni pokutou. Za kazdyigad poruSeni povinnosti dle tohoto
odstavce je Objednatel povinen zaplatit na vyzvais€lubu smluvni pokutu ve vysi 250.0008.K

VeSkerévztahy, které nejsou upravenytémito podminkami,se fidi obéanskym zédkonikema ostatnimi
pravnimi predpisy Ceskérepubliky, s vylougenim koliznich norem mezinarodnihcprava soukroméhoV
piipact, Ze je piitomen mezinarodniprvek, smluvni strany sjednavajipro spory ze smluv o vysilani
obchodnichsdleni ¢i v souvislosti s témito smlouvami, véetné spofi o jejich platnost ¢i nasledky
neplatnosti,vyluénou jurisdikci soudh Ceské republiky, pric¢emz mistré prislusnym soudemje soud, v
jehozobvodumaMedia Club sidlo.

Tyto Obchodnipodminky nabyvaji G¢innosti dnem podpisua plati pro obchodnisdileni, ktera maji byt
vysilanapotinaje1.1.2018.

V Prazedne30.11.2017

MEDIA CLUB, s.r.o. MEDIA CLUB, s.r.0.
Ing. Marek Singer jednatel Ing. PetrBabulik,jednatel
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