Priloha k SMLUVNIV OBCHODNIM PODMINKAM pro smiouvy o vysiléni obchodnich

sdéleni'v programech zastupovanych MEDIA CLUB, s 0.
CENIK

1. Obecné podminky

a.

Cenik obsahuje cenové podminky vysilani obchodnich sdéleni na Televiznich
programech Media Club, kterymi jsou k datu vydani tohoto ceniku televizni programy
Prima, Prima COOL, Prima love, Prima ZOOM, TV Barrandov, O¢ko a O¢ko Gold.

Cilové skupiny pro prodej obchodnich sdéleni planovanych objednatelem a prodej
obchodnich sdéleni planovanych na ,realitu”
e Dospéli 15+

Cilové skupiny pro prodej obchodnich sdéleni planovanych na cilové skupiny

o Dospéli 15+

e Dospéli 25-54

o Muzi 25-54

e Zeny25-54

o Zeny18-49

e Hospodyné 18-54
e Dospéli 15-40

e Dospéli 15-49

e Dospéli 20-60

e Dospéli 35-65 ABC

Cena za ratingovy bod (dale jen ,,CPP“) se vztahuje k cilové skupiné Dospéli 15+ a ke
spotlim o délce 30 sekund. Cena za ratingovy bod v cilové skupiné (dale jen ,,CPP pro
cilové skupiny”) se vztahuje k pfislusné cilové skupiné a ke spotim o délce 30
sekund.

Vsechny ¢astky v tomto ceniku jsou uvedeny v K¢ bez DPH

Prime — time (dale jen ,,PT“) je definovan jako vysilaci ¢as mezi 17:30-23:30 hodinou

Off-prime time (dale jen ,,OPT“) je definovan jako jakykoliv vysilaci ¢as mimo PT




2. Pomér rozloZeni na jednotlivych TV programech z Televiznich program( Media Club.

Klient ma mozZnost vybrat si pro cely kalendafni rok jeden z rezim( rozloZeni na jednotlivych
TV programech, a to bud rezim FIX nebo rezim FLEXIBLE. Media Club ma pravo dodatecné
pridat dalsi rezimy. Zvoleny reZzim nelze ménit v pribéhu roku.

2.1. ReZim FIX — pomér rozloZeni na jednotlivych TV programech z Televiznich
programl Media Club je pro obdobi 1.1.2015 — 31.12.2015 stanoven ndasledovné:
Prima 56 %, COOL 13 %, LOVE 8%, ZOOM 7 % a TV Barrandov 13 %, O¢ko a O¢ko Gold
dohromady 3 %. MEDIA CLUB si vyhrazuje pravo zmény Poméru rozloZeni na
jednotlivych televiznich programech dle tohoto bodu:

a. Kdykoliv v pfipadé, Ze skutecny pomér SOV programl Media Club v cilové
skupiné Dospéli 15+ za predchozi 4 po sobé jdouci kalendarni tydny se bude
liSit od aktualné platného poméru SOV o vice neZ 30 procentnich bodd,

b. Kdykoliv v pfipadé, Ze aktualné platny pomér rozloZeni na jednotlivé TV
programy nebude zahrnovat takovy televizni program zastupovany MEDIA
Clubem, jehoz prlimérny SOV v cilové skupiné Dospéli 15+ po dobu 4 po sobé
jdoucich kalendarnich tydn( je vyssi nebo roven 0,1%.

c. Kdykoliv v ptipadé, Ze se zméni vyCet TV programi zastupovanych MEDIA
Clubem.

2.2. ReZim FLEXIBLE — pomér rozloZzeni na jednotlivych TV programech
z Televiznich program Media Club je pro obdobi 1.1.2015 —31.12.2015 stanoven pro
vylepseni reklamnich kampani variabilné podle vyprodanosti jednotlivych programi
s prioritnim zvyhodnénim mensich programd pro zlepSeni afinity. Media Club
zarucuje, Ze z hlediska afinity klientskych cilovych skupin viéi D 15+ nebude rezim
FLEXIBLE v celku kalendarniho roku horsi nez rezim FIX. Konkrétni pomér rozloZeni
v rezimu FLEXIBLE vyhlasuje Media Club vidy mésicné pfi zahdjeni prodeje (bookingu)
na pfislusny kalendarni mésic.



CcpP

Pokud neni prislusnou Obchodni smlouvou dohodnuto jinak, CPP v cilové skupiné D15+ pro
obdobi 1.1.2015 — 31.12.2015 a pro jednotlivé Urovné investic zadavatele je stanoveno
nasledovné:

Celoroéni investice K& Prime time CPP KC
0-1999999 26 000
2 000 000 -3 999 999 24 500
4 000000 —-5999 999 23 000
6 000 000 -7 999 999 21 500
8 000 000 —9 999 999 20 000
10 000 000 - 19 999 999 18 600
20 000 000 - 29 999 999 17 600
30 000 000 - 39 999 999 16 800
40 000 000 - 49 999 999 15900
50 000 000 - 59 999 999 15100
60 000 000 - 69 999 999 14 500
70 000 000 - 79 999 999 13 700
80 000 000 - 89 999 999 13100
90 000 000 - 99 999 999 12 500

Nad 100 000 000 Individudlni cena

MEDIA CLUB neposkytuje vroce 2015 agenturni provizi, investici je tudiz minéna Cistd
hodnota investovanych prostfedk( u MEDIA CLUB (tj. zaklad pro DPH faktur vystavenych ze
strany MEDIA CLUB).

Pokud klient nenaplni smluvné sjednany objem investice, bude uplatnén zpétné za cely
kalendarni rok prepocet ceny CPP na cenikovou cenu podle skutecné provedené vyse
investice. V takovém pfripadé klientovi nevznikd, a pokud predtim vzniklo, tak zanika pravo na
slevu za v€asny podpis, slevu za nového klienta, individuaIni klientskou slevu a slevu za dalsi
média. Klient je povinen Media Clubu zaplatit vznikly rozdil.

V pfipadé, Ze vyse investice klienta bude ve skutecnosti vyssi, nez dle smlouvy, plati Uroven
CPP dle smlouvy, cena se tedy oproti smlouvé podle tohoto ceniku nesniZuje.



4. Definice ceny
Cena konkrétni kampané je kalkulovana jednim z uvedenych dvou zplsobu:
-V pfipadé kampani dle bodu 1b) kombinace CPP a cenovych index( a), b), c), d), e)
uvedenych v této kapitole
-V pripadé kampani typu 1c) kombinace CPP pro cilové skupiny a cenovych index( a), b),
e), f), g) uvedenych v této kapitole

a. Sezdnniindexy

Meésic Vyse indexu
Leden 0,80
Unor 0,85
Brezen 1,20
Duben 1,40
Kvéten 1,40
Cerven 1,25
Cervenec 0,80
Srpen 0,80
Zari 1,25
Rijen 1,40
Listopad 1,40
1-20.12.2015 1,20
21-31.12.2015 0,80
b. StopdZové indexy
Délka spotu v sekundach Vyse indexu

10 a kratsi stopaz 0,50

15 0,77

20 0,90

25 0,95

30 1,00

35 1,25

40 1,45

45 1,60

50 1,75

55 1,90

60 2,00




c. OPTindex
OPT index aplikovany pouze na ratingové body realizované v OPT je stanoven ve vysi
0,75 a ndrok zadavatele na poutziti indexu vznika
o Garanci umisténi minimalné 30% z celkového garantovaného reklamniho plnéni
zadavatele (v K¢) do OPT v pripadé zadavatele, kde toto garantované reklamni
plnéni je ve vysi do 10 000 000,- K¢ bez DPH
o Garanci umisténi minimalné 40% z celkového garantovaného reklamniho plnéni
zadavatele (v K¢) do OPT v pripadé zadavatele, kde toto garantované reklamni
plnéni je ve vysi nad 10 000 000,- K¢ bez DPH
d. Specidlni priplatek za pozici v reklamnim bloku
Priplatek ve vysi 30% z ceny daného konkrétniho spotu je U¢tovan za kazdou prvni a
posledni vyzadanou pozici v reklamnim bloku;
Priplatek ve vysi 25% zceny daného konkrétniho spotu je Uctovan za kaidou
vyzadanou pozici v reklamnim bloku vyjma prvni a posledni pozice.
e. Specidlni ptiplatek za alian¢ni(ho) partnera/partnery ve spotu
Priplatek ve wvySi 15% z ceny daného konkrétniho spotu je uUctovan za kaZdého
dalsi(ho) klienta(y) / znacku(y) prezentované(ho) v daném reklamnim spotu.
f. Index cilové skupiny (dale jen ,,CS index”)
STANICE | D15+ | D25-54 | M25-54 | 725-54 | 718-49 | HW18-54 | D15-40 | D15-49 | D20-60 | D35-65 ABC
Prima 56% | 50% 45% 54% 51% 50% 44% 46% 52% 58%
primacooL | 13% | 16% 21% 13% 14% 15% 23% 20% 15% 10%
Prima love 8% 10% 7% 12% 14% 12% 12% 11% 10% 8%
Prima ZOOM | 7% 9% 13% 5% 5% 7% 7% 8% 8% 8%
Barrandov | 13% | 10% 9% 11% 10% 10% 8% 9% 11% 13%
O¢ko group 3% 5% 5% 5% 6% 6% 6% 6% 4% 3%
CIENNDOE‘)'(Y' 1,00 | 1,22 1,33 1,12 1,24 1,04 1,51 1,38 1,21 1,06
g. Index PT/OPT

Index PT/OPT pro obdobi 1.1.2015-31.12.2015 je stanoven ve vysi 0,875.

5. Limity pro objemy GRP / TRP

MEDIA CLUB si vyhrazuje nepfijimat, resp. negarantovat realizaci objednavek, kterych objem

prekroci uvedené limity.

Limity jsou stanoveny pro jednotlivého klienta a jednotlivou kampan dle nasledujici tabulky,

pricemz

- Meésicem se rozumi 1 kalendaini mésic brezen, duben, kvéten, Cerven, zafi, fijen, listopad

a prosinec ve dnech 1.-20.12.2015
- Tydnem se rozumi 7 kalendarnich dni (i prerusované)

- Dnem se rozumi 1 kalendarni den




Cilova skupina Maésicni limit Tydenni limit Denni limit
D15+ 1250 313 45
D25-54 1000 250 36
M25-54 920 230 33
225-54 1080 270 39
718-49 1000 250 36
HW18-54 1160 290 41
D15-40 80 20 3
D15-49 880 220 31
D20-60 1 000 250 36
D35-65 ABC 1160 290 41

Pro prepocet limitl v pfipadé jiné stopaze spotl neZ 30 sekund se pouZivaji nasledujici

indexy:
Stopai spotu sec Vyse indexu
10 3,00
15 2,00
20 1,50
25 1,20
30 1,00
35 0,86
40 0,75
45 0,67
50 0,60
55 0,55
60 0,50

Sleva za v€asny podpis, individudlni klientska sleva, sleva za dalSi média

a) V pripadé, Ze klient uzavie pisemnou smlouvu, kterou se zavaZze objednat odvysilani
obchodnich sdéleni v uritém financnim objemu za kalendaini rok, nejpozdéji do
1.12.2014 vznikne mu pravo na slevu za vcasny podpis oproti CPP dle ¢l. 3 tohoto ceniku.
Tato sleva bude poskytnuta ve vysi 5% z CPP dle ¢l. 3 tohoto ceniku.

b) V zavislosti na konkrétnim sjednaném objemu, historii klienta a na dalSich specidlnich
parametrech spoluprace Media Club a klient mohou dohodnout individualni klientskou
slevu.



c) V pripadé, Ze se klient pisemné zavaze, Ze z financniho objemu, ktery je zavazan u Media
Club objednat, bude investovat do sponzorovani, umisténi produktu ¢i jinych obchodnich
sdéleni odlisSnych od reklamy ¢i do obchodnich sdéleni na internetu na strankach
provozovanych FTV Prima, spol. s r.o. (dale ,dalsi média“) nize uvedeny podil, vznikne mu
pravo na slevu oproti CPP dle ¢l. 3 tohoto ceniku v niZze uvedené vysi:

Podil objemu dalsich médii

) . Sleva oproti CPP dle ¢l. 3
na celkovém objemu

5% 3%
10% 6%
20% 10%

Ujednani ve smlouvach maji v pfipadé rozporu prednost pred Cenikem.
Cenik plati pro smlouvy s tGcinnosti v obdobi od 1.1.2015 a dale.
MEDIA CLUB si vyhrazuje, pokud neni v ceniku ¢i Obchodnich podminkach uvedeno jinak,

pravo zmény ceniku, kterou je povinna oznamit minimdlné 30 dni pfed vstupem zmény
ceniku v ucinnost.



