Technické podminky pro vyrobu reklamnich spotu, sponzorskych
vzkazu a teleshoppingu uréenych k odbaveni do distribucni sité
FTV Prima

Uéinnost od 1.1.2015

Pro vyrobu spotii dodiavanych do FTV Prima jsou stanoveny tyto technické podminky:

Dodavané potady musi byt zaznamendny na nosi¢i XD-Cam nebo dodany souborovou
metodou prostfednictvim systému ,,Prima Delivery* ve formatu MXF OPla.

. Zaznam muze byt ve standardnim rozliSeni (SD) ve formatu MPEG IMX 30Mb/s nebo ve
vysokém rozliSeni (HD) ve formatu MPEG HD 35Mb/s (501) nebo MPEG HD422 50Mb/s
(501).

. Video signal musi vyhovovat mezindrodnim doporuc¢enim ITU-R BT.601 pro SD a ITU-R
BT.709 pro HD. V pfipad¢ SD musi byt zdznam proveden s pomérem stran 16:9 FHA
(full height anamorphic). Spravna informace o poméru stran obrazu musi byt vzdy
obsazena v metadatech zdznamu.

Zvukovy mix musi respektovat doporu¢eni EBU R128, zvukova troven potradu musi byt
normalizovana na -23 LUFS v integracnim modu méfeni, maximalni povolena hodnota
modulace je -3 dBTP. Referencni ton o kmitoctu 1 kHz musi byt zaznamenan s Grovni
-18 dBFS.

. Audiosignal musi byt zaznamenan ve verzi STEREO, pfi¢emz musi byt dodrzeno toto
potadi audiostop:
Al =L (levy kanal)
A2 =R (pravy kanal).
Pokud je signal zaznamenan Ve verzi MONO musi byt audiosignal shodny v obou
kanélech A1 a A2.
Modulace Al a A2 nesmg&ji byt ve vzajemné protifazi.

Casovy posun (offset) mezi obrazem a zvukem nesmi byt subjektivné postichnutelny a
nesmi piesdhnou 60 ms v ptipadé ptedbihani zvuku resp. 100 ms pii zpozdéni zvuku za
obrazem.

.V celé délce zdznamu musi byt zaznamenan kontinualni casovy tidici kod (TC).

. Zaznam na nosi¢i XD-Cam musi byt fazen nasledovné:
a) nastavovaci ¢ast
- délka trvani 90 s
- obraz: barevné pruhy PAL 100-0-75-0
- zvuk: referen¢ni ton podle bodu 4




b) navadéci ¢ast
- 30 sec se signalem Cerné v obraze a bez zvuku
¢) programova ¢ast
- reklamni sdéleni obsahujici 2 snimky (2f) ¢erné pied zacatkem a 2 snimky
(2f) po konci spotu
d) vybéhové cast
- 30 sec po ukonceni potadu se signalem ¢erné v obraze a bez zvuku

Kazda ¢ast musi byt zaznamenana jako samostatny klip.

9. Obchodni oddé€leni FTV Prima pfijimé vice verzi reklamnich spotii na 1 nosici. Jednotlivé
verze musi byt od sebe odd€leny minimalné 30 sec se signalem Cerné v obraze a bez
zvuku, reklamni spot musi zacinat vzdy v celou minutu.

10. Zéznamové médium musi byt opatieno:
* fadné vyplnénym Stitkem na GloZzném obalu
e Listem TMZ* (tzv. zdznamovou soupiskou) uvnitt llozného obalu

Stitek je opatien témito nezbytnymi tidaji:
* nazev potadu
e stopaz ve formatu hh:mm:ss:ff
* uspofadani zvukovych stop
* formét zaznamu a obrazu
» (Citelné yjméno firmy a pracovnika, ktery zdznam provedl
List TMZ je vybaven témito udaji:
* ndazev poradu
e stopaz ve formatu hh:mm:ss:ff
e usporadani zvukovych stop
e format zaznamu a obrazu
* na zadni strané jsou vyznaceny veskeré manipulace s nosicem, stopaz,
hodnoceni obrazové a zvukové kvality zdznamu, oznaceni pracovisté
(firmy) a ¢itelné jméno pracovnika, ktery s nosi¢em manipuloval

11. Povinné tdaje pro spoty dodavané souborovou metodou musi byt vyplnény dle webového
formulare systému ,,Prima Delivery*.

12. Pti vyrobé sponzorského vzkazu je nutné vkladat Sablonu FTV Prima ptimo do
sponzorského vzkazu, a to tak, aby byla zobrazena po celou dobu jeho trvani. Pokud se
jedné o sponzora potadu, je nutné vlozit Sablonu s titulkem ,,Sponzor poradu®. V ptipadé
vyroby sponzora programu je nutné vlozit Sablonu s titulkem ,,Sponzor programu‘ a
uvedené sponzory doplnit o povinné znélky Prima/Prima COOL/Prima love/Prima ZOOM
v délce trvani 2 s, a to ve varianté pied sponzorskym vzkazem a po sponzorském vzkazu.

13. FTV Prima nevklada ident kanalu do sponzorskych vzkaz{, ident je jiz obsazen v Sabloné
pro vyrobu sponzorského vzkazu.



