FTV Prima, spol. sr.0.,
se sidlem: Praha 8 — Lib#, Na Zertvach 132/24, P6 180 00
IC: 48115908, D{: CZ 48115908
zapsana v obchodnim reéj&u u Méstského soudu v Praze, oddil C., vlozka 16778

SMLUVNi OBCHODNi PODMINKY
pro smlouvy o vysilani obchodnich sd  éleni v programech zastupovanych

FTV Prima

|. PFedmét Upravy, zakladni ustanoveni

1)

2)

3)

Tyto Smluvni obchodni podminky pro smlouvy o vysilabchodnich sdeni v programech zastupovanych
FTV Prima (dale ,Obchodni podminky"“) upravuji preagzavirani smluv o vysilani obchodnickledi na
Televiznich programech zastupovanych FTV Prima,os.tdale jen ,TV programy FTV Prima"),
zaji¥ovani vysilani obchodnich &dni a dalSi otazky s tim spojené, tj. i veSkeedpmluvni jednani.

Tyto Obchodni podminky jsou stasti veSkerych smluv a ujednani o vysilani obctaddséleni na TV
programech FTV Prima uzaviranych mezi FTV PRIMAcs.(déle ,FTV Prima“) a Objednatelem. Obsah
smluv o odvysilani obchodnich &eni na TV programech FTV Prima a veSkera jednamizim
Objednatelem a FTV Prima vedena zZ&lém sjednani konkrétnich smluvnich podminghto smluv
musi byt interpretovany v souladuésito Obchodnimi podminkami. Vifpac rozporu obsahuifslusné
smlouvy a &chto Obchodnich podminek méegnost obsahifsluSné smlouvy.

Neni-li v &chto Obchodnich podminkéach stanoveno piktery z ostatnich tyjpobchodnich stleni réco
jiného, vztahuji se pravidl&thto Obchodnich podminek tykajici se reklamy i stimi typy obchodnich
scleni. Neni-li stanoveno jinak, vztahuji se ustambvéykajici se reklamnich spoti na souvislé
teleshoppingové bloky, teleshoppingové Soty a spah® vzkazy. Neni-li stanoveno jinak, plati prdaid
tykajici se Reklamnich kampani i pro kampé&leshoppingéi sponzorovani.

[l. Definice

1)

2)

3)

4)

TV programy FTV Prima se rozumi vSechny televizmigpamy, které FTV Prima zastupujev budoucnu
zane zastupovat, a to bez ohledu nasgb Steni, za pedpokladu, Ze se dle pravnickeg@pisi jedna o
televizni vysilani. Ke dni vydanéthto Obchodnich podminek FTV Prima zastupuje néagigdtelevizni
programy: Prima, Prima COOL, Prima love, Prima ZO@NPrima Max. FTV Prima si vyhrazuje pravo
zastupovat i dalSi televizni programy a réiz$ak i v pribéhu roku seznam televiznich prognam

Vysilatelem se rozumi osoba, ktera je ve smyslwzak. 231/2001 Sh., o provozovéani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve 2mi poza&jSich gedpisu (déle ,ZPRTV"), provozovatelem vysilagkterého TV
programu FTV Prima.

Objednatelem se rozumi pravnickafyzickd osoba (Reklamni agentuéa Klient), ktera ma zajem o
odvysilani obchodniho skni v TV programu FTV Prima. Reklamni agenturouaaumi subjekt, jehoz
piednttem podnikani je reklamnfinnost nebo zprostdkovani reklamy, a ktery FTV Prima prokaze
powteni k nakupu obchodnich&edni pro daného Klienta. Klientem se rozumi subjeltkterého pochazi
podrét k vysilani obchodniho 8tbni a ktery uwtuje, co ma byt obchodnim &dnim propagovano
(,Piednmet reklamy*).

Nakupem obchodniho &éni se rozumi uz&eni @isluSné smlouvy, na jejimz zékkada podminek
upravenych smlouvou &rhito Obchodnimi podminkami vznikne Objednateli mrdpozadovat odvysilani
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obchodniho séleni v TV programech FTV Prima a FTV Prima vznikm@vo na zaplaceni sjednané ceny
(dale ,Smlouva®).

Objednavkou se rozumi navrh Objednatele na fgrdavsmlouvy o odvysilani obchodnihogkhi v TV
programech FTV Prima v souladuésiito Obchodnimi podminkami, ktery je ozea jako objednavka.
Lhitou ukenou pro fjeti Objednavky se rozumi doba od dé&gni Objednavky spoteosti FTV Prima do
konce kalendéiho nesice gedchazejiciho #sici, v imZz ma byt obchodni gkbni vysilano. V pipac
dorweni Objednavky v kalen#idim mgésici, v emz ma byt obchodni gkeni vysilano,gini lhita ucena
pro pijeti Objednavky minimalé 5 pracovnich dni. &em lhity urtené pro fjeti Objednavky je
Objednavka pro Objednatele zavazna a nelze ji gdiog odvolat nebo zgnit. Objednavka je pro @b
smluvni strany zavazna okamzikem jeji akceptacstramy FTV Prima.

Obchodni smlouvou se rozumi pisemna smlouva ug@wyjsilani obchodnich 8kni v TV programech
FTV Prima, ktera je ozriana jako obchodni smlouva.

Cenikem se rozumi cenik vydany FTV Prima, kterggetasti €chto Obchodnich podminek a j&inny ke
dni uzaw¥eni smlouvy o odvysilani obchodnihalkshi v TV programech FTV Prima.

Reklamni kampani se rozumi nakup reklamy o stejmgagi Spotu pro stejnyir@dntt reklamy za obdobi
maximalré 1 kalend&niho nesice na sjednanych TV programech FTV Prima. Rekid@ampag o stejné
stopazi Spotu tykajici se stejnéhde@etu reklamy, které maji probihat ve 2 po &ojdoucich
kalenddnich tydnech vréamci 1 kalengdho nesice, se povazuji,tajiz jsou objednany jednou
Objednavkou nebo vice Objednavkami, za jednu jediReklamni kampg dalSi Objednavka v ramci
jedné Reklamni kamparse povazuje za rozéhi pivodni Objednavky. Reklamni kampani planovanou
,ha realitu“ se rozumi Reklamni kampalanovana na sjednany §& spot, jejiz cena je placena podle
skut&ného pdtu realizovanych GRP v ramciiplusné Reklamni kampé&n

GRP (Gross Rating Point) se rozumi 1% #tpdidi v cilové skupi® Dosgli 15-69 (D 15-69). Cilovou
rozumi 1% z p&tu lidi z jiné cilové skupiny, nez je cilova skuajmprostednictvim které je definovan GRP
(tedy napiklad zeny ve ¥ku 25-54 let).

Prime time se rozumi vysilatas mezi 17:30 hod. a 23:30 hod., neni-li ve smicebo v Ceniku uvedeno
pro jednotlivé TV programydto jiného. Off prime time se rozumi jakykoli vysiig&gas mimo Prime time.
FTV Prima ntize rozgti Prime time zrnit, a to i tak, Ze bude prdizné TV programy (zné. Zngnu
Prime time oznami FTV Prima Objednateli alas@® dni pred nabytim jeji &énnosti formou e-mailové
zpravy obsahujici nové vymezeni Prime time nebermgtovy odkaz na nové vymezeni Prime time.
Zmeni-li se Prime time tak, Ze sec&ek a/nebo konetasového rozmezi posune maxing&m 1hod.
(60min) (nap. na 16:30 hod — 24:30 hod) (dale jako ,Uprava Briime*), nejedna se o jednostrannou
zménu Obchodnich podminek ve smyslu 8 1752 #aR9/2012 Sb., atansky zakonik (dale jako ,NOZ").
V piipadt zmény Prime time pesahujici rozsah Upravy Prime time se smluvni gtrenzngné Prime time
dohodnou, nedojde-li k dohsdlo 14 ¢trnacti) dri od dorideni oznameni o takové Zmé Prime time, je
Objednatel opravm ve lhité dalSich 14 dtrnacti) drii nasledujicich po uplynutidty pro uzaveni dohody
Obchodni smlouvu vyp@dst. Vypowedni lhita ¢ini 30 (Ficet) dni a z&ne kEZet v ngsici nasledujicim po
meésici, v mz byla vypo¥d’ dorwena.

Materidly pro vysilani se rozuijf:

- rozpis vysilani spotu s oztenim kazety pro vysilani v dansas, etn® tzv. AKA kodi v pripads
reklamnich spdt (dale ,Rozpis"),

- noste (kazety) se zdznamem spotu (dale ,K9si

- hudebni sestava spotu @gadné dalSi Udaje vyZzadované kolektivnimi spréleispecifikace oznamené
spole&nosti FTV Prima Objednateli (dale ,Hudebni sestava“

Spotem se rozumi jakékoli celistvé a ohtéanié obchodni steni ukené k odvysilani na TV programech
FTV Prima, s vyjimkou obrazow# zvukové zminky o produktu uvtiizapletky pdadu, kterd ma charakter
umisgni produktu. Za aliaimi spot se povazuje spot propagujici vice nez &ridi. DalSi klient rive byt
v alianinim spotu prezentovan maximéldo 20% délky spotu. Za aliémi spot se nepovazuje takovy spot,
ktery propaguje vice ztiek 1 Klienta, které p&tdo produktového portfolia daného klienta (hagzusy a

sirupy).

Planovanim na cilové skupiny se rozumi takoviispb uteni z&azeni obchodnich 8kni do vysilani,
u kterého detailni planovani a optimalizaci Reklakampaw provadi FTV Prima. FTV Prima v takovém
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piipact doruwtuje objednany piet GRP nebo TRP v cilové skupinybrané Objednatelem z cilovych
skupin dle Ceniku. Neni-li moznost planovani nawdlskupiny uvedena v Ceniku, FTV Prima ji nenabizi

Pongrem rozlozeni na jednotlivych TV programech FTVnRaise rozumi po#n rozloZzeni objednanych
GRP / TRP na jednotlivych televiznich programeatamci TV prograni FTV Prima stanoveny v Ceniku
FTV Prima.

Pojmy obchodni sdeni, reklama, teleshopping, sponzorovani a wmistproduktu maji véchto
Obchodnich podminkach stejny vyznam, jako majideiinic obsaZenych v§ 2 odst. 1, 2 ZPRTV.

16) Vysilacim dnem se rozuntésovy Usek od 06:00do 06:00 hod.

[ll. Pfredpoklady, podminky a proces uzavirani smluv o vysi  lani obchodnich

sdéleni a jejich zm én

1)

2)

3)

4)

Doruéenim Objednavky spateosti FTV Prima Objednatel souhlasiémito Obchodnimi podminkami.

Objednatel zasila objednavky zpravidla na jednétlivésice kalendéiho roku, pokud FTV Prima

nestanovi jinak, a to na vzorovém forniuldbjednavky FTV Prima, ktery t¥opiilohu #chto Obchodnich

podminek, nedohodnou-li se strany jinak. Objednptebovinen FTV Prima na pozadani bezodktadn
dorwit podepsany vytisk objednavky.

Predpokladem existence smlouvy o odvysilani obchadsdéeni na TV programu FTV Prima mezi FTV
Prima a Objednatelem je, aby FTV Prima Objednavkje@natele

a. bez vyhrad akceptovalfigemz za akceptaci Objednavky se povazuje takécmylzaslani
rozpisu vysilani v ramci Objednavky (dale jako ,8igtf) v souladu s pozadavky Objednatele
uvedenymi v Objednavce a v souladérmito Obchodnimi podminkamgmlouva je v daném
piipadé uzawena okamzikem odeslaniprosté akceptace bez vyhratl Spotlistu
Objednateli; Jakékoli zmny v akceptované Objednavce je Objednatel oprdvprovadt
pouze formou protinavrhu dateného FTV Prima. Pokud protinavrh FTV Prima neakgep
neni smlouva uz&ena a/nebo zéma smlouvy sjednana; nebo

b. zpracoval a Objednateli dafiliprotindvrh na uzaieni smlouvy, jehoziflohu tvai Spotlist;
protinavrh na uzaeni smlouvy je &nny po dobu 72 hod. od jeho déani a neni-li v této
Ihité Objednatelem akceptovéan, jehtinnost zanikdSmlouva je v tomto gipadé uzawena
okamzikem akceptace Spotlistu Objednatelem Spotlist je Objednatelem akceptovan
odeslanim e-mailové zpravy vyjagiici souhlas se Spotlistem zaslanym FTV Primaiipaut
pochybnosti se ma za to, Ze Objednatel akceptugdiSpktery mu byl doréen e-mailem, na
néjz odpovida, nelze-li toto pravidlo pouzit, pak leomi Spotlist, ktery mu byl v reakci na
piislusnou Objednavku ze strany FTV Prima derny dordeni znénéného Spotlistu nebo
Spotlistu akceptovaného s vyhradou, se ma za @natinna uzakeni smlouvy a je povazovan
za novou Objednavku;

Predpokladem fijeti Objednavky Objednatele na vysilani obchodnsckleni v TV programech FTV
Prima je, aby satasti Objednavky bylo uvedeni ajegného nazvu (zky) vyrobku i sluzby¢i jiného
produktu¢i jiného Rednetu reklamy, b) doby trvani Reklamni kampawe) délky Spotu a d) ceny za
prodavanou jednotku. Nejednéa-li se o Reklamni kanganovanou na cilové skupiny, musi Objednavka
déle obsahovat e) specifikaci unifdt Spofi, f) poset objednanych GRP v Prime time, g)¢eb
objednanych GRP v Off prime time h) procentgallyjadceny pondr GRP k umisini na jednotlivych
televiznich programech v ramci TV prograrRTV Prima, picemz pomdr GRP objednavanych v Prime
time a GRP objednavanych v Off prime time na kazdéamotlivém TV programu FTV Prima musi byt
shodny s vzajemnym pamem GRP uvedenym v Objednavce dle pismen f) algteobodu Obchodnich
podminek.

Predpokladem fijeti objednavky Objednatele je rasinpisemné sfleni identifikanich Gdaji o zadavateli
a zpracovateli ve smyslu zako#a40/1995 Sb., o regulaci reklamy (dale ,ZRR"),0aalespd v rozsahu
nazev, identifikani ¢islo, sidlo. Objednatel odpovidéa za pravdivostnast a pesnostdchto udai.
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Poiet GRP/TRP a ostatni Udaje uvedené v ObjednavoepismObjednatele zavazné a mohou byhiny
pouze po dohads FTV Prima. Moznost akceptace Objednavkppotlistu s dodatkerti odchylkou ve
smyslu § 1740 odst. 3 NOZ je vykena.

Pokud vysilani obchodniho &dni zadava Reklamni agenturaeglozi zarové s Objednavkou rowi
pisemné paiteni Reklamni agentury ze strany Klienta k zasldkd¥éto Objednavky.

FTV Prima si vyhrazuje pravo neuz#v s Objednatelem smlouvu o vysilani obchodnih&lesd

z jakéhokoli divodu a roviz pravo odmitnout vysilani obchodnihoéleti i po uzaieni smlouvy

v piipact, Ze podle uvazeni FTV PrindaVysilatele dodany spot neodpovida Technickym pioddm (viz

odst. 4.1.) nebo jestlize by odvysilanim obchodrgbgleni s ohledem na jehoiyod, obsahgi formu

mohlo dojit k:

a) poruSeni zakona, zejména ZPRTV nebo ZRR,

b) poruSeni povinnosti stanovenych licenci k vysififgluSného TV programu FTV Prima,

c) moznému postihu FTV Prim& Vysilatele ze stranyf¢tich osob (nap majiteli prav, soutziteld,
apod.)¢i orgam verejné moci,

d) poruSeni Kodexu reklamy Rady pro rekla#njinych samoreguknich gedpidi ¢i etickych pravidel,

e) poruSeni oprawnych zajnii FTV Primaci Vysilatele ve vztahu kédtim osobam,

FTV Prima v takovém ifipad vyzve Objednatele k dodani upraveného nebo nahlvadspotu, ktery
neodporuje vySe uvedenému a je v souladimi® Obchodnimi podminkami a Technickymi podminkami
pro zd&azeni spotu do vysilani stanovenymiispjuSnym Vysilatelem (dale ,Technické podminky*).
Nedoda-li Objednatel upraveny nebo nahradni sped peho planovanym terminem vysilani, ma FTV
Prima pravo od iisluSné smlouvy bez dalSiho odstoupit s okamzitgmkém. Bez ohledu na to, zda FTV
Prima odstoupi od smlouwy nikoli, mize FTV Prima v takovémtofipadt pozadovat zaplaceni smluvni
pokuty ve vySi sjednané ceny z#egnetné vysilani obchodniho &éni ¢i sjednaného sponzorského
piispsvku.

FTV Prima neni povinna objednavku Objednatele atmegt. FTV Prima si zvla8tvyhrazuje pravo
neakceptovat Objednavku, kterdekrati limity pro patet GRP / TRP pro jednotlivé cilové skupiny
definované v Ceniku. Tyto limity jsou stanoveny pealnoho Objednatele a jeden kalefmdamésic a
kalenddni tyden v misicich Bezen, duben, K¢en,cerven, z#, tijen, listopad a obdobi mezi 1. prosincem
a 18. prosincem, pokud neni v Ceniku stanovend.ji@édjednatel bere natdomi, Zze zvysi své Sance na
akceptaci Objednavky nad limity dléguichozi ¥ty, pokud ¥c piedem projednaieditelem FTV Prima.

FTV Prima bezdvodrg neodmitne pozadavek Objednatele na snizeni céikowbjemu Reklamni
kampa® o mért nez 10% z celkové ceny Reklamni kampao plati pouze pro jeden jediny takovyto
pozadavek tykajici se dané Reklamni kantpaDelkovd cena Reklamni kamgapro toho kterého
Objednatele v souvislosti s tim kterym Klientem Ny@ z gislusné Smilouvy. P kalkulaci celkové ceny
Reklamni kampah se berou v Gvahu ro¥h péiplatky, slevy¢i jiné cenikovéci smluvnimi stranami
dohodnuté Upravy ceny.

V piipack, Zze bude Objednatel pozadovat snizeni celkovélembReklamni kamp&no 10% a vice z
celkové ceny Reklamni kampanypaitené dle pedchoziho odstavce nebo bude pozadovat snizemhobje
jednotlivé Reklamni kamp&m mér nez 10% opakovan je predpokladem uza&eni dohody o takovém
snizeni celkového objemu Reklamni kampae Objednatel zaplati FTV Prima pauSalni nahskaaly ve
vysi stanovené dlglanku IV. odst. 23)&hto Obchodnich podminek. Pro vyéemi pochybnosti smluvni
strany vyslova ujednavaji, Ze i v takovén¥ipad mize FTV Prima uzaeni dohody o takovém snizeni
celkového objemu reklamni kampaimez uvedeniitiodu odmitnout. U Reklamnich kampani planovanych
,ha realitu“ se za Udaje o aerReklamni kampan povazuji odhady FTV Prima. Ujednani dle tohoto
odstavce plati i pro sponzorovanfigemz cena (vySe sponzorskéhidspsvku) je stanovena FTV Prima
v jeji nabidce podminek pro sponzorovani jednotlivpdadi ¢i programi.

Objednatel uzavira smlouvu o odvysilani obchodrdbgleni v TV programech FTV Prima vlastnim
jménem a na vlastnic¢ét. Je-li to pisemndohodnuto $editelem FTV Prima, fitze Objednatel uzait
smlouvu vlastnim jménem a na cizieti

Ma-li Reklamni kampi zasahovat do vice kalerfdé&ch nesicl a Objednatel na to vyslo¥v objednavce
neupozorni, jedn& se o objednavku vice Reklamnéchplani, fipadajicich na kazdy deeny kalendéni
meésic.



IV. Prava a povinnosti stran
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Objednatel pedklada do vysilani TV programFTV Prima spot, jehoz obsah, forma i provedeni jso
v souladu s platnymi aginnymi pravnimi pedpisy a licenci k vysilani daného televizniho paogu (text
licenci je veéejn¢ pristupny na_www.rrtv.cz). Obchodni &eni pedkladané do vysilani musi ran
odpovidat Technickym podminkam pro vyrobu reklamnspofi, sponzorskych vzkdéza teleshoppingu
uréenych k odbaveni do distritni sit TV Prima a Technickym podminkdm profazeni reklamnich
piispvki do vysilani TV Barrandov (dale spoie jen ,Technické podminky*). VeSkeré naklady a Skody
vzniklé FTV Primai Vysilateli jakymkoli porusenim tohoto ustanovéinadi Objednatel.

FTV Prima nfize Technické podminky zmit zejména podle realnych technickych pozadav& vyrobu
obchodnich s#leni. Zménu Technickych podminek oznami FTV Prima Objednatelspé 30 dni pied
nabytim jeji @innosti formou e-mailové zpravy obsahujici inteawyt odkaz na nové Technické
podminky. Zm¥na Technickych podminek, v jejim#Aisledku se néklady na vyrobu obchodnihélesui

v piipact prechodu na vysilani obchodnichékhi v HD kvalig nezvySi o vice nez 50% a v jinych
piipadech nezvysi o vice nez 20% (dale jako ,Drotprava Technickych podminek“) neni jednostrannou
zmenou Obchodnich podminek ve smyslu § 1752 NOZ.figget zmsn Technickych podminek
ptesahujicich rozsah Drobné Upravy Technickych podinige smluvni strany na Up#aiechnickych
podminek dohodnou, nedojde-li k dokodo 14 ¢trnacti) dri od dordeni oznameni o takové Zng
Technickych podminek, je Objednatel opré&vie [hité dalSich 14 {trnéacti) dri nasledujicich po uplynuti
Ihaty pro uzaveni dohody Obchodni smlouvu vypaokt. Vypowdni lhita ¢ini 30 (ficet) dni a z&ne
bézet v nésici nasledujicim po &sici, v emz byla vypo¥d doriena.

Objednatel je plé odpowdny za obsahovou stranku obchodnichlesdl, Wetng sponzorskych vzkdiz a
zavazuje se zprostit FTV Prima a/nebo Vysilatefkeeych narok jakékoli povahy uplaiovanych tetimi
osobami w¢i FTV Prima ¢ provozovateli TV programu FTV Prima. Jednd sen#gja, nikoli vSak
vyluéngé, o vS8echny néaroky vyplyvajici ze sémiho prava, prava na ochranu proti nekalé &mut
vSeobecnych osobnostnich prav, prav autorskyclhasgjicich s pravem autorskym, pravipyslovych a
prav na oznaeni, neni-li délestanoveno jinak. Objednatel se zavazuje nahradit Plima i Vysilateli
veskeré naklady, které jim vzniknou v souvislogtpgatrénim takovychto naraktietimi osobami.

Objednatel uzaenim smlouvy o vysilani reklamy a teleshoppinguonebsponzorovani prohlasuje a
garantuje, zéadre ziskal od vSech majitielautorskychii s pravem autorskym souvisejicich prayinych
prav k nehmotnym statlkn ¢i osobnostnich prav oprésmi k zaazeni pislusSnych pedngta ochrany do
Spotu (synchronizmi prava) a oprawmi k jejich uziti televiznim vysilanim v TV prograch FTV Prima
a ze majitalm téchto prav za tato opravni zaplatil v celém rozsahu odnu, ktera jim nalezi. Objednatel
je povinen FTV Prima na vyzadani bez zbweého odkladu poskytnout kopiefigluSnych smluv o
poskytnuti uzivacich opra¥ni a doklady o zaplaceni odm

ProhlaSeni a garance dle odst. 4) se netyka teliéwzvysilani hudebnichéds textem nebo bez textu,
jejichz autdi jsou pro gipad daného televizniho vysilani zastupovani kolekn spravcem - Ochranny
svaz autorsky pro prava k tiih hudebnim (déle jen ,OSA"). Opraum k televiznimu vysilanid autori
zastupovanych OSA ziska na zaKigitisluSné hromadné smlouvy utamé s OSA ten ktery Vysilatel,
ktery také uhradi pragdnictvim OSA pisluSné autorské odmy za televizni vysilan&thto ¢l v daném
televiznim programu. Pro vyléani pochybnosti se vyslo¥nuvadi, Zze pokud se jedna o opré&vink
zarazeni dl autofi zastupovanych OSA i aufodosud chranych &l nezastupovanych OSA do Spotu
(synchronizani prava), plati odst. 4), Objednatel je tedy pewiziskat tato opra¥ni piimo od takovych
autoii a zaplatit jim autorskou odfnu za takové uziti, kterd jim nalezi; je-li autaropakové uziti
zastupovan OSA, dini tak Objednatel prosdnictvim OSA. Odst. 4) plati také pro opré&vn
k televiznimu vysilani hudebnickldpokud se jedn& o autory hudby s texté&irbez textu nezastupované
OSA; Objednatel je povinen ziskat tato opréninpiimo od autol a zaplatit jim autorské odiny, které
jim nalezeji.

Pro vyloweni pochybnosti se vyslo¥nuvadi, Zze se ustanoveni odst. 4) vztahuje i n&aé nebo
zvukow obrazové zaznamy a éhacké vykony, které jsou na nich zaznamenany. Ol tedy pro
piipad, Ze je ve Spotu uzit jakykoli zvukovy nebo kwe obrazovy zaznam, prohlaSuje a zaie, ze od
vyrobai a vykonnych urdci, jejichz unglecké vykony jsou na takovém zaznamu zaznamendskalz
opravréni k z&azeni échto zaznari a ungleckych vykori do Spotu (synchronizai prava) a k jejich uziti
pii televiznim vysilani Spotu a zaplatitigluSné odrény za opravéni k jejich uziti televiznim vysilanim.
Je-li ve Spotu uzit zvukovy zdznam vydany k obchiodéelim nebo hudebni zvukéwbrazovy zaznam,
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7)

8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

16)

je Objednatel povinen ziskat opréwh k jeho k z#gazeni do Spotu (synchronizd prava) pimo od
vyrobce takového zaznamu a zaplatit mu &dmnza takové uziti. Opra¥ni k z&azeni umileckych
vykoni zaznamenanych na zvukovy zadznam vydany k obchodigtim nebo na hudebni zvukév
obrazovy zaznam do Spotu je Objednatel povinen azigkostednictvim INTERGRAM a jeho
prostednictvim je sotasré povinen zaplatit od#mu za takové uziti; Objednatel se zavazuje na \guad
FTV Prima gedlozit kopii gislusnych hlaSeni pro INTERGRAM.

Hudebni sestava musi byt dodar&lpsSnému Vysilateli v podébv jaké ji pozaduji kolektivni spravci.
Dle pozadavit kolektivnich spravic Hudebni sestava musi obsahovat minithalézev skladby, jméno
autora pop textde, oznéeni interpreta , ozani vydavatele a rok vydani &gnou stopaz hudby pouzité
ve spotu a zjsob uZiti.

V piipact, Ze Objednateldas nepeda FTV Primaadre vyplnénou Hudebni sestawti doklady dle odst.
7), je FTV Prima oprawmn nez#adit spot do vysilani. Pokud se tak stane, Objetijatpovinen zaplatit
smluvni pokutu ve vysi sjednané ceny za vysilaotspesp. ve vysi sjednaného sponzorskétispfvku
pfi sponzorovani.

Za kazdy zaptaty den prodleni s dodanitadre zpracované Hudebni sestavy nebo jinych dakldled
odst. 7) nebo 8) vySe je FTV Prima, pokud Spot bzalazen do vysilani, oprasn &tovat Objednateli
smluvni pokutu ve vySi 1.000,-&a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Objednatel bere nagdomi, Ze sothsti ndhrady Skody mohou byt i smluvni pokdtynahrady Skod
Utované kolektivnimi spréavci ifslusSnému Vysilateli v souvislosti s pozdnim dodérii nedodanim
hudebnich sestaii hlaSenici jejich netplnosti s tim, Ze tito kolektivni spcapozaduji placeni takovychto
smluvnich pokut i retroaktivnh Objednatel prohlasuje, Ze byl seznamen seithi pro dodani Hudebnich
sestav a hlaSeni a konstrukci a vysi smluvnich tpo&urhovanych kolektivnimi spravcifipemz bere na
védomi, Ze se tyto Udaje mohou &mit, a to i retroaktive. FTV Prima je povinen Objednatele informovat
0 aktualnich zrnach tykajicich sesthto Udaj do 15 diii poté, co se o nich FTV Prima dozvi.

VSechnytradre zpracované Materialy pro vysilani musi byt Objadigan Fedany spolénosti FTV Prima
nebo, pokud tak FTV Prima &ir piimo pisluSnému Vysilateli, a to na vlastni naklad a mphd
Objednatele nejpozfl 5 pracovnich dfi pied zahajenim prvniho vysilani spotu.

Pokud Objednatel nedoda Rozpis ve sjednaiié,lfe FTV Prima pipadré Vysilatel opravan vybrat pro
vysilani obchodniho steni libovolny Nosé a zadznam sam figemz takovyto vybr z jejich strany neni
porusenim smlouvy a nema vliv na sjednanou cenu.

Za kazdy zaptaty den prodleni s dodanim Nésis vySe uvedenymi vlastnostmi je FTV Prima op&avn
Uctovat Objednateli smluvni pokutu ve vySi 5.000¢. K pripac nedodrzeni podminek tykajicich se vySe
uvedenych vlastnosti Nd@& zpisobujicich nemoznost imzeni obchodniho &kni do vysilani je
Objednatel povinen vedle smluvni pokuty dieqichozi ¥ty zaplatit FTV Prima navic smluvni pokutu ve
vySi sjednané ceny za vysilani obchodnih&lesd, resp. vySi sponzorskéhdigpEvku u sponzorovani a
Objednatel se zavazuje takové smluvni pokuty ziplat

V piipads, Ze Objednatel nedodrzi sjednanou stopaz obchodsdieni, resp. sponzorského vzkazu, je
FTV Primadi piislusny Vysilatel opravm nez#@adit obchodni stleni resp. sponzorsky vzkaz do vysilani
piislusného TV programu FTV Prima, Objednatel je ySakinen zaplatit smluvni pokutu ve vySi sjednané
ceny za vysilani obchodniho&ehi resp. vysi sponzorskéhéigpivku u sponzorovani.

Veskeré Nogie predané Objednatelentigtavaji vlastnictvim Objednatele. FTV Prima budgto Noste
nalezig petovat them @&innosti smlouvy, ficemz za tyto Noge Objednateli odpovida pouze do vyse
patizovaci ceny noge — hmotného substratu. Objednateyezme Nosie na konci Reklamni kampaai
ukorteni vysilani jiného obchodniho&eni nebo po skameni &innosti smlouvy o vysilani obchodniho
skleni, & jiz skorti z jakéhokoli dvodu. FTV Prima je opraem zlikvidovat jakékoli vySe uvedené
Noske, které astanou v jeho drzeni, po uplynuti Sestisiai od konce Reklamni kampani vysilani
jiného obchodniho steni nebo po skamni &innosti smlouvy o vysilani obchodnihogkehi, pipadre i
diive podle svého uvéazeni, avSak v takovéfipgit pouze po pedchozi pisemné vyzvObjednateli

k prevzeti &chto Nosgu.

Vysilatel je opravién provadt programové zgny dle svych pdeb. FTV Prima takovéto ziny oznami
Objednateli nejpozgi 3 pracovni dny fede dnem, kdy #h byt pa‘ad, jehoz se zéma tykd, fivodns
odvysilan, pokud #o byt Objednatelem objednané obchodrélexti odvysilano bezprastdre pied i po



17)

18)

19)

20)

21)

22)

takovémto ptadu doteného zminou nebo vioZzeno do takovéhotoradu. FTV Prima méa vifpac
programovych zin pravo ménit umiseni obchodniho sfleni dle svého uvézeni.

FTV Prima prodava a Objednatel se zavazuje objeatnéeni-li v isluSné obchodni smlo&w vysilani
obchodnich s#leni v TV programech FTV Prima ujednano jinak, GRARP v souladu s Pafrem
rozloZzeni na jednotlivych TV programech, stanovenéaeniku, picemz pokud je rozsah jednotlivé
objednavky nizsi nez 10 GRP / TRP, FTV Prima jeagpin tuto kampa realizovat jako Reklamni
kampai ,na realitu." Takové omezeni plati i pro Reklank@impar zasahujici do dvou kalenitdéch
mésial, avSak v pipac, kdy je Reklamni kampgiazahajena na konci jednoho kalefrdho nésice a
bezprostedre pokrauje od prvniho dne néasledujiciho kalefmdbo nésice a jeji celkové trvani je alespo
sedm Vysilacich dih se omezeni dlefedchozi ¥ty jiz neaplikuje. M&-li Reklamni kampi@asahovat do
vice kalend#nich nesial a Objednatel na to vyslo¥v objednavce neupozorni, jedna se o objednéavies vic
Reklamnich kampanitjpadajicich na kazdy d&ny kalendéni mesic; mize tedy dojit k tomu, Ze se na
takové jednotlivé Reklamni kamparpripadajici na dany kalenttd mésic bude vztahovat moznost
objednat je jen ,na realitu” dle prvnéty tohoto odstavce.

Pokud Obchodni smlouva obsahuje vyslovné ujedn&dabylkach od Po#nu rozloZeni na jednotlivych
TV programech a dojde ke stanoveni, respsrgnfPongru rozloZeni na jednotlivych TV programech FTV
Prima zpmisobem a za podminek stanovenych v Ceniku, vztawijgiednana odchylka na nové Rom
rozlozeni na jednotlivych TV programech. (Modelguyklad: Objednatel uz&el s FTV Prima obchodni
smlouvu, ve které je sjednand odchylka pomPrima + 6 procentnich bddvici pomeéru v Ceniku,
odchylka kanalu Prima COOL — 2 procentni body, Rrilove — 2 procentni body, Prima ZOOM - 0
procentni body, Prima MAX — 0 procentnich Bod Ceniku byl v obdobi od 1.1.2017 do 28.2.20pt@
cilovou skupinu Dosfli 15-69 stanoven Po¥nrozloZeni na jednotlivych TV programech ve vyginia
69%, Prima COOL 14%, Prima love 7%, Prima ZOOM 7®Rrema MAX 3%. V obdobi od 1.1.2017 do
28.2.2017 proto Objednatel objednaval GRP v gonPrima 73%, Prima COOL 12%, Prima love 5%,
Prima ZOOM 7% a Prima MAX 3%.

Neni-li prislusnou smlouvou o vysilani obchodnickledi v TV programech FTV ujednano jinak a/nebo
neni-li Reklamni kampa planovana na cilové skupiny, Objednatéemechava v ramci jednotlivych
Reklamnich kampani Objednatele 20 % z celkovéhemobjGRP/TRPk umi&ti FTV. Umiséni téchto
Spoti podléha vyhradh moznostem FTV. FTV bude usilovat o takové usmistkteré bude v souladu s
celkovym charakteremifslusné Reklamni kamp&nbude v co nejvyssi i@ respektovat rozlozeni Prime
time / Off Prime time dle Objednavky a stejak rozlozeni na jednotlivé TV Programy. Rozdilméisgni
téchto Reklamnich spbtnez dle pedchozi ¥ty se vSak nepovazuje za poruSeni smlouvy ze sfraivy
Jsou-li rekteré z &chto Spol prenechanych k umisti FTV nasleds ze strany FTV fakticky fgnechany

k umisgni Objednateli, nic se neémi na jejich pravnim rezimu dle tohoto odstavce.

FTV neni opravéna GRP/TRP odvysilané nad ramec celkové ceny djeddévky Objednateli diovat,
pokud by doSlo k odvysilani GRP/TRP nad ramec Qtdekly z divodu pochybeni na strarFTV.
Odvysilani GRP/TRP nad ramec Objednavky se nep@waza poruSeni smlouvy mezi FTV a
Objednatelem. FTV ma pravo na zaplaceni ceny GRP/TRad ramec celkové ceny dle objednavky,
pokud cena dana pem GRP/TRP fevysi cenu dle Objednavky o 5% a vice a zatquakud k takovému
prekroieni celkové ceny doSlo u Reklamnich g$pptanovanych Objednatelem nebo kipadech, kdy
dojde podle réreni k dosazeni vyssi sledovanosti oprégidpokladu v dobObjednavky.

Jsou-li sodéasti Objednavkgi smlouvy bonusové GRP/TRPigulor&eni GRP/TRP), FTV postupujdip
jejich umigovani a dortiovani stejid jako u Spai pienechanych k umisti FTV. Ripadné nedoieni
bonusovych GRP/TRP ze strany FTV neni poruSenimwsigla nema vliv na cenu Reklamni kampgan

FTV je opravina dodat GRP/TRP v hodiomaximalrg 20% z celkov&astky ceny dle Objednavisi
Smlouvy v jinémcasovém pasmu (Prime time / Off Prime time), neZ @bjednavcei Smlouw uvedeno;
takto odliSk odvysilané Spoty budowitdvany v cenach dle re&rdorwenychcasovych pasem Prime
time / Off Prime time az do celkov#stky ceny dle Objednavigi Smlouvy. Je-li soéasti smlouvyci
Objednavky reklamy procentudlnvyjadieny pondr GRP/TRP objednavanych na jednotlivych TV
programech FTV, je FTV opr&aéna dodat GRP/TRP v hodromaximal® 20 % z celkov&éastky ceny
uvedené v Objednavee ve Smlou¥ na gisluSnou Reklamni kampana jiném TV programu FTV, nez je
v Objednavceti Smlouw uvedeno. V fipad, Ze to Objednatel vyslo¥rpozaduje, je FTV opra¥na pro
konkrétni Reklamni kampanavysit procentni Udaje dle tohoto odstavce, azado vySe pozadované
Objednatelem.



23)

24)

V pripac, Ze Objednatel nespini sjednany zavazek gkdétenakoupit vysilani obchodnich &eni
v uréitém objemu (vyjateném v celkové ceh za utité obdobi, zavazuje se nejpéjdio 15 dri ode dne
uplynuti obdobi, v émz méla byt obchodni s#leni odvysilana, zaplatit smluvni pokutu ve vySD%©z
finan¢niho rozdilu mezi sjednanou objemovou hranici (@§gaou v celkové ce), k jejimuz nakupu byl
zavazan, a cenou obchodnickiledi, za kterou bylislusny nakup realizovan, v arovni ceny bez DPH.

V pripac, Ze Objednatel nesplini diilgarance vyslowhuvedené v Obchodni smloipje FTV opravina
dotovat Objednateli castku dle Obchodni smlouvy, odpovidajici slevesp. jinému benefitu
poskytnutému Objednateli na zakéapkisluSné diti garance, na kterou Objednateli vzhledem k négpin
prislusné diti garance nevznika pravo.

V. Podminky vysilani a cenové podminky, obsah smluv

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

8)

FTV Prima stanovuje ceny za nakup obchodnicthesd jako CPP (cost per point) pro jednotlivé Kiiga

poté i vsouladu stim prodava Reklamni kangpaa vztahu k vykonnosti v cilové skupirD15-69,

ptipadré ve vztahu k vykonnosti v jinych cilovych skupinagrag. Zeny 25-54). FTV Prima ide dle

svého rozhodnuti prodavat Reklamni kamparstanovit fisluSné ceny i jinym zisobem, nap cenou za
odvysilani 1 spotu.

Nesjednaji-li strany pisemircenu odliSnou, plati cena stanovena Cenikem.

Objednatel plati cenu dle gto skuténé dosazenych jednotek. Za vyzadanou pozici spoeklamnim
bloku se dtuje pirazka k ced sjednaného spotu. Vysi tétéindzky ucuje Cenik.

Za odvysilani aliatniho spotu sediuje pirdzka ve vySi dle Ceniku. Délka prezentace dal&henta ¢i
dalSi znaky v aliartnim spotu nesmiipsahnout 20 % délky trvantiplusného obchodniho &dni.

Pripadné dalSi slewi ptirazky jsou obsazeny v Ceniku.

Pro vysilani obchodnich &eéni, které je planovano na cilové skupiny, plasladujici zvliaStni podminky:
e FTV Prima stanovuje ceny CPP pro cilové skupiny¢gmz tato cena se uplaje pouze pro
stanoveni ceny Reklamni kampasianované naifslusné cilové skupiny.
* Objednavka musi obsahovat zejménatgboTRP v daném obdobi (maximélrkalend@niho
mesice), cilovou skupinu, cenu za jednotku a dobaninReklamni kampan
e Pro obchodni sdeni planovana na cilové skupiny nelze objednavaige Spotu v ramci
reklamniho bloku.
e FTV Prima vyvine maximalni asili k tomu, aby p&mmezi dordenymi GRP / TRP v Prime time
a Off prime time odpovidaligozenému porru dorwovani GRP / TRP v Prime time a Off prime
time v dané cilové skupinna TV programech FTV Prima a, dale aby gommezi GRP / TRP
dorwenymi na jednotlivych televiznich programech odpaViptimérnému ponsru dorwovani
GRP / TRP na jednotlivych TV programech FTV Prima.
Obchodni sd8eni planovanad na cilové skupiny je mozno objedn&autEzré s jinymi obchodnimi
scklenimi, V ramci jednoho kalen#iéiho nesice na jeden produkli zna’ku vSak nelze kombinovat
Reklamni kampah planované na cilovou skupinu a standardni Reklafkammpagd planované
Objednatelem.

Pro vypa@ty cen skuténé poskytnutého pkni ze strany Vysilatélse pouzivaji oficialni Udaje z vyzkudm
sledovanosti zajivanych Asociaci Televiznich Organizaci (dale ,AJOfeuti-li FTV Prima jiného
dodavatele vyzkuin V pripad, Ze oficidlni data z vyzkuinsledovanosti ATO nebudou z jakéhokoli
divodu kdispozici, budou nahrazeny odhady ratingbvybodi pro pislusné reklamni bloky
vyhotovenymi Vysilateli, které v takovémtdipads budou k dispozici v sidle FTV Primafipadré u
prisluSnych Vysilatél. Od data, které FTV Prima ozndmi na své webodnst;, se &tuje rating bloku
v definované nakupni cilové skupima dny odvysilané kampgnv souladu s definici oficialni sledovanosti
Asociace TV Organizaci, zaokrouhleny iiadesetinna mista. Rating kazdého bloku zahrnoyetio tzv.
odlozenou sledovanostiiem stejného televizniho dne vysilani, tzv. VOSDAYiewed On the Same Day
As Live, a to ode dne, kdy bude sledovanost VOSD#a_pidé ATO zahrnuta do oficialnich dennich
hodnot sledovanosti televiznichipdi a reklam.

Bude-li v parametrechifslusné smlouvy o vysilani obchodnickledi uveden p&et GRP bez specifikace
umis&ni v konkrétnich reklamnich blocich nebo bude-lklBmni kampa planovana na cilové skupiny,
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9)

10)

11)

12)

13)

14)

zajisti FTV Prima progednictvim Vysilatel vysilani spotu do té doby, dokud sledovanost (spot
nedosahne alespidolika jednotek, na kolik byla smlouva uzema. Spot vSak nebude vysilan déle, nez je
sjednana doba trvani Reklamni kampdie smlouvy. Nedosahne-li pet dosazenych jednotek vzajeinn
potvrzeného pitu dle smlouvy, plati Objednatel pouze z&gicskuteéne dosazenych jednotek.

Tyto Obchodni podminky maji wipad rozporu pednost ped Cenikem. FTV Prima je opramCenik
v ¢lancich 1 az 5 Ceniku énit. Zmény Ceniku budou oznamovany iegdstihem minimalka 30 dni ped
nabytim jejich dinnosti formou e-mailové zpravy obsahujici novy ikemebo internetovy odkaz na novy
cenik. V gipad takové zminy Ceniku, ktera je Zsobena ukafenim zastupovaniékterého z TV
programi FTV Prima, nfize byt lhita pro ozndmeni takové 2Zny kratSi nez 30 dnitpd nabytim jeji
innosti. Zmény Ceniku, pokud se jeho jednotlivé polozkyémnokEma snéry v rozsahu o max. 20%
(nap. z hodnoty 10 na hodnotus8 12 nebo z hodnoty 1% na hodnotu 1,290,8%) (dale jako ,Cenova
Uprava“)_nejsou jednostrannou &mou Obchodnich podminek ve smyslu § 1752 NOZrigamk zmeny
Ceniku gesahujicich ramec Cenové Upravy se smluvni stranyméné Ceniku dohodnou, nedojde-li
k dohod do 14 ¢trnéacti) drii od dorgeni oznameni o takové Zmg, je Objednatel opraen ve [hit¢
dalSich 14 {trnacti) dmi nasledujicich po uplynuti ity pro uzaveni dohody Obchodni smlouvu
vypowedét. Vypowedni lhita cini 30 (Ficet) dni a z&ne kEZet v nésici nasledujicim po ésici, v remz byla
vypowd doruwena.

Potvrzené podminky dle objednavky tykajici se dpeaie umisini spofi budou dodrZzovany v maximalni
mozné mie, kterou Ize spravedbvyozadovat, s ohledem n&Egadné programové zmy.

Ceny nezahrnuji DPH. K fakturovanytastkdm budediovana DPH v zdkonné vysi.

Podminkou vzniku prava na slevu sjednanou v Obchédijiné smlou¢ je skuténost, Ze dinnost
Obchodnii jiné smlouvy nebyla ukafena ged uplynutim pvodné sjednané dobydinnosti.

§ 1933 odst. 1 NOZ se na pravni vztahy upravendté Obchodnimi podminkami neaplikuje. Je-li
Objednatel dluzen FTV Prima @i stejného druhu zhkolika zavazk a neuéi-li pii pInéni, na ktery dluh
pini, zapd@te se plgni nejdive na zavazek nejmé&rajiS€ny. i stejné mife zajiS&éni nékolika zavazk se
pinéni zapd@te nejprve na zavazek néjee splatny.

§ 1952 odst. 2 NOZ se na pravni vztahy upravéméae Obchodnimi podminkami neaplikuje.

VI. Platebni podminky

1)

2)

3)

4)

Faktury-d@iové doklady jsou vystavovany do 1l4idode dne uskut@éni zdanitelného pkni. Nestanovi-
li smlouva jinak, je platba z nich vyplyvajici spld do 30 df od data uskutméni prisluSného
zdanitelného pkni. Datem zaplaceni se rozumi datutipgéni finaknich prostedki na bankovni &et
FTV Prima. Nedilnou filohou faktury-déového dokladu je popis a rozpis realizovanéh@mlnPokud
Objednatel nezaplati cenu veit# splatnosti, je FTV Prima opra¥n (&tovat k fakturovanymsastkam
smluvni pokutu za kazdy den prodleni ve vySi 0,1 éttuznécastky a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

FTV Prima niize poZadovat platbu cenyea prvnim vysilanim obchodnihoésehi. Objednatel bere na
védomi, Zze FTV Prima poZaduje platbu cergd prvnim vysilanim zejména vipadech Objednatigl
kteri objednavaji vysilani obchodnihosgehi u FTV Prima poprvé.

Primé platby ze zahratiijsou placeny ve volnsmenitelné néng v prepaitu podle oficialniho kurz@eské
narodni banky v den fakturace. Bankovni poplatkplyyajici z fevodu sjednanych plateb ze zah&ani
jsou placeny vyléné Objednatelem a jdou k jeho tizi.

Objednatel je povinen uplatittfipadnou reklamacdtddného odvysilani obchodnihogkhi nejpozédji ve
Ihuté jednoho misice od doréeni faktury za fislusnou reklamni kampaa uvést tvrzené vady @ni, jinak
narok z titulu odpo&dnosti za vady pkni zanikd. Neni-li k dispozici zaznaniiguSnécasti vysilani,
povaZuje se zaultaz odvysilani uvedeni v potvrzeném dennim vystiaplanu Vysilatele. Vifpack
opravréné reklamace bude narok Objednatelen pednosti poskytnutim nahradniho pni.



VII. ZvI4stni ustanoveni o sponzorovani

1)

Predpokladem fijeti objednavky Objednatele tykajici se sponzondvjé, aby sotasti objednavky byla
specifikace TV programu FTV Prima, uvederiegného jména afiijpmeni fyzické osoby nebo nazvu
pravnické osoby, ktera je sponzorem, a dale tdaigsi to FTV Prima vyzada, obrazového symbolud)og
¢i ochranné znamky sponzora nebo jeho sluzby, vyratgdbo jinych vykon &i jiného pedngtu, ktery ma
byt v ramci sponzorovani propagovarie®pokladem fijeti objednavky je rowt¥ uvedeni dalSich udaj
povinrg vyzadovanych zakonem; takovymto Udajem je ke dimnosti €chto Obchodnich podminek hlavni
predntt ¢innosti sponzora programu.

VIII. Zvlastni ustanoveni o umist éni produku

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

Umisgni produktu v ptadu vysilaném v TV programu FTV Prima je mozné jgooa zakladl uzaveni
pisemné smiouvy.

Objednatel bere nagdomi, Ze dle ustanoveni § 53a odst. 2 pism. a) ZPR@smi byt obsah a doba
zaazeni do vysilani gadi s umistnim produktu ovliviin tak, aby tim byla doéena redaéni odpowdnost

a nezavislost provozovatele televizniho vysilariededy konéné rozhodnuti o nasazeniipdu a podoby
umisgni produktu je na Vysilateli. Objednatel bere gdomi, Ze Vysilatel rive rozhodnuti o nasazeni a
podokE umisgni produktu zmanit, pficemz takovato z#na nema vliv na podminky sjednané smlouvou o
umisgni produktu. FTV Prima bude o takovéto & Objednatele informovat e-mailem. Vysilatel je
opravrén paad neodvysilat, fficemz v takovém fipact nema FTV Prima pravo na sjednanou édm Za
neodvysilani piadu se pro tytodely povazuje, pokud gad neni odvysilan ve iité do 6 nésiai od data
planovaného nasazeni stanoveného Vysilatelem.

FTV Prima niize na pisemnou zadost Objednatele Objednatelitizgremitnuti zaznamu padu véase
uréeném Vysilatelem a v jeho sidle, event. mu zaslabam péadu.

Objednatel je oprawm pisems odmitnout podobu umisti produktu v pgadu, pokud podoba umisi
produktu odporuje pisemné smi@gnje tak opravién Wwinit pouze ve Iit¢ 3 hodin od doby zahgjeni
promitani stanovené Vysilatelem, pop hodin od premiérového odvysilani, pokud k undakmpromitnuti
¢i doruwieni zaznamu nedojde. Vipadt, Ze tak objednatel ve it dle pedchozi ¥ty newini, plati, ze
s podobou umishi produktu souhlasi. Objednatel je povindfslpSnému Vysilateli uhradii refundovat
naklady, které ji vzniknou v souvislosti s jehéipadnou odposdnosti vyplyvajici z pravnichtedpigi
regulujicich televizni vysilandi reklamu. V gipac, Zze Objednatel opraené odmitne podobu umisii
produktu v psadu, je Vysilatel oprdem pdad odvysilat, Objednateli vSak nevznikne povinndkt
predchozi ¥ty a povinnost zaplatit FTV Prima za ungfst produktu sjednanou cenu.

Objednatel bere nagdomi, Zze se na pad a oznameni o umisi produktu vztahuji veSkera prava a
povinnosti provozovatele televizniho vysilani a kydsvatele audiovizualnich medialnich sluzeb na
vyzadani dle pravnichiedpidi upravujicich tyto oblasti.

Objednatel prohlasuje a garantuje, Ze v souvistoth, co ma byt v rdmci umésii produktu z&lenéno do
poradu (tj. zejm. s produkteri ochrannou zndmkou a s podobou jejich prezentatsial a vyptadal
veskera opravmi (zejména osobnostni prava, autorska prava am@wvisejici s pravem autorskym, prava
k jakémukoli duSevnimu vlastnictvi) gfebna k tomu, aby mohl byt Vysilatelatintieti osobou, ktera sva
prava odvozuje od Vysilatele, faml uzivan bez &ného, casového, teritorialniho, mnozstevnitid
jakéhokoli jiného omezeni (,k volné ruce"). ObjetilaveSkera tato opra¥ni postupuje HsluSnému FTV
Prima, etrt opravréni k dalSimu postoupeii poskytnuti &chto opravani prislusSnému Vysilateli.

Produkt ukeny k umisini a veSkeré dalSi podklady stimto souvisejiciobug dostaténém gFedstihu
Objednatelem dodany na jeho vlastni naklad do nmigt&eni. Je-li dohodnuto, Ze je FTV Prima povinen
produkt ¢i podklady Objednateli vratit, je Objednatel poving gevzit zgt v mis€ nat&eni vcase dle
dispozic FTV Prima nebo jim &ené osoby. FTV Prima odpovida za vraceni pradakpodklad ve stavu,

v jakém je pevzal, s ohledem nagbné opatebeni a opdebeni vzniklé v dsledku sjednaného #égobu
uziti.
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IX. Spole én&a a zavéreéna ustanoveni

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

8)

9)

10)

11)

FTV Prima ma pravo ukgit vysilani obchodniho steni a smlouvu vypaidét s okamzitym ginkem po
dorweni vypowdi v piipads, ze

- Objednatel, pokud byl povinen zaplatit cerfegem, nedolozi zaplaceni ceny ale@sfopracovni dny
piede dnem, kdy #ho byt zahajeno vysilani obchodnihaskeahi,

- Objednatel je v prodleni se spiim zavazk na pe#zité plréni presahujicim 9 din

- Objednatel podstatrporusil smlouvu,

- Objednatel nezjednal napravu nepodstatného porusSatduvy ve liité stanovené ze strany FTV
Prima, fgestoze byl k tomuto ze strany FTV Prima vyzvan.

Ustanoveni zakona o moznosti odstoupit od smlowstaupit Astavaji gedchozim ujednanim nedena.
V piipad prediasného ukoteni¢i zruSeni smlouvy zisobem vyplyvajicim zigdchoziho odstavce nebo
tohoto odstavce Objednatel zaplati FTV Prima cenpaskytnuté pkni a zarové smluvni pokutu ve vySi
zbyvajici¢asti ceny za sjednané phi.

Objednatel je oprawm od jiz uzavené smlouvy o odvysilani obchodnihaledi pred zapoetim plreni
odstoupit, podminkou vSak je, abkive, nez tak &ini, zaplatil FTV Prima odstupné ve vysi celkovéyge
dle dané smlouvy o odvysilani obchodnihélei. Takové odstoupeni od smlouvy musi byt proxede
v pisemné forra

Zavazky FTV Prima i Objednateli vzniklé na zaklg&dsmlouvy o vysilani obchodniho &eni v TV
programech FTV Prima se rozgfinpouze zavazky vysloensmlouvou stanovené. \fipad sporu o
existenci dalSich zavaikse ma za to, Ze zadné dalSi zavazky FTV Prima &r@oh, které jsou ve
smlou¥ uvedeny, neexistuji. FTV Prima je ve smyslu § 1t8&t. 2 NOZ oprawn potvrdit obsah
smlouvy. Potvrzeni obsahu smlouvy Objednatelem rndwéni &inky dle § 1757 odst.2 NOZ.

Neni-li ujednano ve smloéwi v téchto Obchodnich podminkach jinak, neni ujednanismtuvni pokut
dotteno pravo na nahradu Skodyeéins uslého zisku) v plné vysi. Za Skodu se povaZujiodaténé
naklady spojené se staZzenim obchodnilitesdv piipack prediasného ukatenici zruseni smlouvy.

FTV Prima odpovida Objednateli zéipadnou Skodu, kterou zavini. Neni-li ujednaremjiného, FTV
Prima odpovida Objednateli za Skodu pouze do Wéstky ceny za neodvysilané a Objednatelem
zaplacené obchodni &édni.

FTV Prima neodpovida za nedodrzeni nebo opreZglréni zavazk podle smlouvy o vysilani obchodniho
sckleni na TV programech FTV Prima,immbené udalostmi mimo jeji kontratukontrolu Vysilatele, jako
nag. povstanim, otanskymi nepokoji, valkou nebo vojenskymi operacemyjimeénym stavem,
mimoradnymi opatenimi statni moci, ipadnymiciny nebo opomenutimi ze strany vlady nebo jiného
organu statwi Uradu véejné spravy, ndjznivym paasim, poruchami spojovych sluzeb, nezémjmi
technickymi zavadami vysilani, selhanim nebo nedksit elekiny, nutnosti dodrzet pravnirgdpisyci
licenéni podminky (poskytovani vysilacil¥asu statnim orgdéim, poskytovani informaci vejnosti), spory
mezi zamistnanci a zadstnavateli nebo dalSimi udalostmi mimo kontrolu FFPKNmaci Vysilatele.

Kazda ze smluvnich stran uzamim smlouvy o vysilani obchodnichékhi potvrzuje, Ze siipéetla tyto
Obchodni podminky, je s nimi srozéna a souhlasi stim, Ze je bude dodrzovat.¢&sil &chto
Obchodnich podminek jsou Technické podminky a CeSiiluvni strany sjednavaji, Ze ustanoveni § 1799
— 1800 NOZ se na smluvni vztahy upravemgito Obchodnimi podminkami neaplikuji.

Neni-li ve smlou¢ o vysilani obchodniho 8eni ujednano jinak, nejsou tyto Obchodni podminky
z technickych dvoda piipojovany ke smlow jako @iloha, jsou vSak jeji nedilnou siasti.

Smlouva o vysilani obchodniho &ehi v TV programech FTV Prima, neni-li ujednagip v téchto
Obchodnich podminkach stanoveno jinakZzebyt ngnéna a dopiovana pouze pisemnou dohodou.

V pisovani, skrtandi jiné zmeny v textu Obchodni smlouwi smlouvy (Wetns vSech jejich satasti, jako
jsou Obchodni podminky, Cenik aj.), Ize provgstize za podminky jejich pisemné akceptac&mab
stranami, uvedenim data proveden&myna platnymi podpisy zastupobou smluvnich stran u takovéto
zmeny. K jinym znménam v textu se néhlizi.
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12) Oznameni FTV Prima adresovana Objednateli musalaspd formu e-mailové zpravy, neni-li smlouvou
¢i témito Obchodnimi podminkami stanoveno jinak.

13) Neplatnost jednotlivého ujednani smlouvy o vysildhthodniho stleni nezaklada neplatnost smlouvy
jako celku. Smluvni strany se zavazufipadné neplatné ujednani nahradit takovym platnjednanim,
které co nejlépe odpovida obsahuiali pivodniho ujednani.

14) Tyto Obchodni podminky jsou vyhotovovanygeském jazyce.

15) Ustanoveni &asti odstave psané kurzivou nabyvajgiinosti ke dni nabyti dinnosti zak.¢. 89/2012 Sb.,
obtansky zakonik.

16) Veskeré vztahy, které nejsou upravessito podminkami, sé¢idi NOZ a ostatnimi pravnimitedpisy
Ceské republiky, s vylaienim koliznich norem mezinarodniho prava soukroméhgripacs, Ze je
ptitomen mezinarodni prvek, smluvni strany sjedngwajispory ze smluv o vysilani obchodnickledi ¢i
v souvislosti samito smlouvami, ¥etrg spofi o jejich platnosti nasledky neplatnosti, vyénou jurisdikci
soudi Ceské republiky, icemZ mista prislusnym soudem je soud, v jehoZ obvodu méa FTV ®sfdlo.

17) Tyto Obchodni podminky nabyvajéianosti dnem podpisu a plati pro obchodnéledi, ktera maji byt
vysilana poéinaje 1.1.2017.

V Praze dne
FTV PRIMA, s.r.o. FTV PRIMA, s.r.o.
Ing. Marek Singer, jednatel Ing. Petr Babukinatel
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